
Universidad Nacional de Quilmes. Departamento de Economía y
Administración

Análisis de mercado, posicionamiento y toma
de decisiones

Esta obra está bajo una Licencia Creative Commons Argentina.
Atribución - No Comercial - Compartir Igual 2.5
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/2.5/ar/

Documento descargado de RIDAA-UNQ Repositorio Institucional Digital de Acceso Abierto de la Universidad
Nacional de Quilmes  de la Universidad Nacional de Quilmes

Cita recomendada:
Universidad Nacional de Quilmes. Departamento de Economía y Administración. (2024). Análisis de mercado,
posicionamiento y toma de decisiones. (Programa). Bernal, Argentina: Universidad Nacional de Quilmes.
Disponible en RIDAA-UNQ Repositorio Institucional Digital de Acceso Abierto de la Universidad Nacional de
Quilmes  http://ridaa.unq.edu.ar/handle/20.500.11807/6597

Puede encontrar éste y otros documentos en: https://ridaa.unq.edu.ar



Departamento de Economía y Administración 

Programa Libre – Cursos Presenciales 

 

 

 

●

●

●

●

●

●



●

●

●

●

 



 

David Aaker, George Day “Investigación de mercados” Mc Graw  Hill 1989 Capítulo 10 y 11



Ries A. Trout J.( 2016)  “El Nuevo Posicionamiento” Mc Gr

Ries A. Trout J.( 2012)  “Las 22 leyes inmutables del marketing”. Mc Graw Hill 2000España. 
 

● “Investigación de Mercados”, 3º edición (2º edición en español), 

● “Aplicaciones de Investigación Comercial”, 1º edición, ESIC, 

● “Técnicas de investigación social”. Humanitas Buenos Aires.

● “La ciencia, su método y su filosofía”. Sudamericana. Buenos Aires. 

●

●
 

 


