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Departamento de Ciencias Sociales
Programa Regular — Curso Presencial

Carrera: Licenciatura en Comunicacion Social

Afio: 2012

Curso: Seminario de Economia Politica de 1a Comunicacién
Profesor: Guillermo Mastrini

Carga horaria semanal: 4 horas aulicas y 1 hora extra aulica

Horas de consulta extra clase: Lunes y jueves 17 a 18 horas

Créditos: 10 créditos

Nicleo al que pertenece: Electivo |
Tipo de Asignatura: Tedrico-practica
Presentacion:

La industria cultural ha ocupado en las ultimas décadas un lugar central en la economia
capitalista. A partir de la creciente integracion de los medios de comunicaciéon en la
estructura econémica mundial resulta imposible soslayar el analisis de la economia
politica de la comunicacién. La misma aporta valiosas herramientas para comprender el
funcionamiento de las industrias culturales y el estudio de los procesos de
concentracion, convergencia tecnoldgica, internacionalizacion y mas recientemente la
digitalizacion.

El proposito de la materia es acercar las principales lineas de investigacion que han
surgido desde la economia politica para comprender estos fendomenos.

En este sentido se procurard avanzar en el analisis de las formas econdémicas de las
industrias culturales (libro, cine, radio, television, discograficas, prensa e Internet),
desde sus organizaciones tradicionales hasta las transformaciones surgidas en las ultimas
décadas, que afectaron al sector y motivaron nuevas formas de concebir la produccion,
distribucion y consumo de los bienes culturales, como asi también los modelos de
negocio caracteristicos de cada una de las ramas.

Objetivos:

e Brindar las herramientas tedrico-metodoldgicas para que los/as alumnos/as
puedan comprender el fendmeno de las industrias culturales y las formas de
valorizacion de capital que conllevan.

e Promover la reflexiéon sobre las relaciones sociales (particularmente las
relaciones de poder) que constituyen la produccion, distribucion y consumo de
los recursos culturales, distinguiendo los niveles econdmicos, ideoldgicos y




politicos. 5N
* Propiciar el debate critico dentro de aula para que los/as alumnos/as puedan?
aplicar los conceptos desarrollados en clase a la realidad cotidiana.
* Analizar el desarrollo de las industrias culturales en relacién con su impacto

economico y estrategias de valorizacion en el siglo XX, con principal énfasis en
el presente.

Contenidos minimos:

Nacimiento de la economia politica: clasicos, neoclasicos y marxistas. La economia
politica de la comunicacién: la escuela norteamericana y los investigadores ingleses.
Aproximaciones a la economia politica de la comunicacién en América Latina. La
relacion con los estudios culturales. Frankfurt y el concepto de industria cultural. Los
aportes de la economia politica de la comunicacion: la especificidad del campo cultural.
La relacion entre economia y cultura. La polémica definicién de la mercancia en las
industrias culturales. El piblico-audiencia y la produccién de plusvalia. La valorizacién
de los productos culturales. La plusvalia econémica y la plusvalia simbdlica. Los
analisis de la produccién: la concentracion de la propiedad. La distribucién: la
generacion de mayor plusvalia. La investigacion del consumo: marketing y estudios
culturales. Rasgos especificos de las mercancias culturales. Los componentes del valor
en la produccion creativa. La evolucién de los procesos de trabajo en las industrias
culturales. La divisién en ramas: edicién discontinua, la edicién continua, la prensa, el
audiovisual. Produccién y programacién. Pleno taylorismo en la organizacion del
trabajo. Internacionalizacién de los mercados. Oligopolios y carteles. La television de
pago.

Contenidos Tematicos o Unidades:

Unidad I: Origenes del campo.

El nacimiento de la economia politica: clasicos, neoclasicos y marxistas. La economia
politica de la comunicacion: la escuela norteamericana y los investigadores ingleses.
Aproximaciones a la economia politica de la comunicacién en América Latina. La
relacion con los estudios culturales. Frankfurt y el concepto de industria cultural. Los
aportes de la economia politica de la comunicacién: la especificidad del campo cultural.
La relacion entre economia y cultura.

Unidad II: Naturaleza econémica del bien cultural.

Caracteristicas econémicas de los bienes culturales. Rasgos distintivos de las industrias
culturales (de su produccion, distribucién y consumo) y los modos de valorizacién de
capital. Las mercancias culturales como bienes inmateriales.

Unidad III: Mercancia, valor y trabajo en las Industrias culturales

Rasgos especificos de las mercancias culturales consideradas por ramas. Los
componentes del valor en la produccién creativa. La evolucion de los procesos de
trabajo en las industrias culturales. La organizacién de la produccién (taylorismo,
fordismo, neotaylorismo). La divisién en ramas: edicién discontinua, la edicién
continua, la prensa, el audiovisual. La era digital en las industrias culturales.

Unidad IV: El problema de la mercancia, el trabajo y el valor.
La polémica definicion de la mercancia en las industrias culturales. La cultura como




mercancia. El publico-audiencia y la produccion de plusvalia. La valorizacion de los\”
productos culturales. La plusvalia econémica y la plusvalia simboélica. Economia
politica y estudios culturales. :

Unidad V: La produccién, distribucion y consumo de las industrias culturales.
Los analisis de la produccién: la concentracion de la propiedad, centralizacion y
globalizacion de las industrias culturales. La distribucion: la generacion de plusvalia.

Bibliografia Obligatoria:

Unidad I

"Colloquy" (1995) en Critical Studies in Mass Communication, Vol. 12, marzo, pags.
60-100. Traducido parcialmente en Revista Causas y Azares, N° 6, primavera 1997,
Buenos Aires.

Dobb, Maurice (1961). Introduccion a la Economia politica. Fondo de Cultura
Econdmica. México.

Herscovici, A; C. Bolafio y G. Mastrini (1999) “Economia politica de la comunicacion y
la cultura: una presentaciéon”, en G. Mastrini y C. Bolafio, Globalizacion y
monopolios en la comunicacion en América Latina, Biblos, Buenos Aires

Singer, Paul, Manual de economia politica.

Unidad 11
Muraro, Heriberto (1987), “Economia y comunicacion: convergencia histérica e
inventario de ideas. Con especial referencia América latina”, en Muraro, Heriberto,
Invasion cultural, economia y comunicacion, Legasa, Buenos Aires, p. 67-131.
Becerra, Martin y Guillermo Mastrini (2006), “Senderos de la economia de la
comunicacion: un enfoque latinoamericano”, en en Cuadernos de Informacion y
Comunicacion, vol. 11, Universidad Complutense de Madrid, Madrid, p. 111-128.

Unidad III

Bustamante, Enrique (1999). La television economica, Gedisa, Barcelona.

Bustamante, Enrique (2003) Hacia un nuevo sistema mundial de comunicacion, Gedisa,
Barcelona.

Miguel, Juan Carlos (1993) Los grupos multimedia, Bosch, Barcelona

Zallo, Ramon (1988) Economia de la comunicacion y la cultura, Madrid, Akal.

Zallo, Ramoén (1992) El mercado de la cultura. Estructura economica y politica de la
comunicacion, San Sebastian, Gakoa.

Unidad IV

Curran, James (1991) "Capitalismo y control de la prensa" en Comunicacion y sociedad
de masas, México, Fondo de Cultura Econdmica.

Ferguson, M. y P. Golding (eds.) (1997) Economia politica y estudios culturales, Bosch,
Barcelona

Garnham, Nicholas (1990), "Contribution to a political economy of mass media", en
Garmnham, Nicholas (ed.), Capitalism and communication, Londres, Sage.
Originalmente publicado con el mismo titulo por Media, Culture and Society, Vol. 1,
1979, pags. 123 a 146. Una traduccion parcial al castellano puede encontrarse en
Richeri, Giuseppe (ed.) (1983), La television entre servicio publico y negocio,
Barcelona, Gustavo Gili, con el titulo, "La cultura como mercancia", pags. 20 a 31.

Garnham, Nicholas (1997), “Economia politica y estudios culturales:




(reconciliacion o divorcio?”, en Causas y Azares n°6, Causas y Azares, Bueno¥
Aires, p. 33-46.

Grossberg, Lawrence (1997), "Estudios culturales versus economia politica, ;quién mas
estd aburrido con este debate?", en Causas y Azares n°6, Causas y Azares, Buenos
Aires, p. 47-60.

Murdock, Graham y Golding, Peter (1981), "Capitalismo, Comunicaciones y relaciones
de clase", en Curran, James (ed.), Sociedad y Comunicacién de masas, México,
Fondo de Cultura Econémica.

Unidad V

Gili. El trabajo original "Communications: blindspot of western marxism" fue publicado
en 1977 por Canadian journal of political and social theory, Vol. 1, n° 3, (pags 1-
27).

Hermnan, E. y R. McChesney (1999) Los medios globales, Catedra, Madrid.

Schiller, Herbert (1986), Informacion y economia en tiempos de crisis, Madrid,
Fundesco.

Smythe, Dallas (1983), "Las comunicaciones: "Agujero negro" del marxismo
occidental", en

Richeri, Giuseppe (ed.), La television entre servicio publico y negocio, Barcelona,
Gustavo

Modalidad de dictado:

La materia es principalmente tedrica y se basa en exposiciones del docente. La dinamica
de las clases implica la participacion del alumno contestando los interrogantes del
docente a partir de la lectura de la bibliografia semanal.

Los alumnos deberan completar a lo largo del curso dos trabajos practicos de aplicacién
de los conocimientos adquiridos en el transcurso de la cursada.

Actividades extra-aulicas obligatorias:

Los alumnos deberian buscar semanalmente noticias de periddicos y paginas web sobre
temas relacionados con la materia, que seran discutidas semanalmente por el conjunto
del grupo. El objetivo de esta actividad es relacionar los conocimientos tedricos
adquiridos en clase con las acciones concretas que estan teniendo lugar en el mercado de
medios. El cumplimiento de la actividad es indispensable para aprobar la materia, pero
no tiene relacion directa con la calificacién final.

Evaluacion:

Se compondra de distintas instancias que contemplaran: la participacion de los/as
alumnos/as en clase, la realizacion de trabajos grupales, las realizacién de dos examenes
parciales y una exposicion oral final.

Los alumnos tendrian dos evaluaciones parciales escritas, y una evaluacion oral final en
caracter de coloquio. Los alumnos/as contardn con las instancias de recuperacion
necesarias, de acuerdo al Régimen de Estudios vigente.




