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DEPARTAMENTO DE CIENCIAS SOCIALES
Programa Regular-Curso presencial

Carrera: Diploma en Ciencias Sociales

Afio: 2020

Curso: Politicas de comunicacidn

Profesor: Martin A, Becerra

Dias y horarios: Martes- Viernes 18 a 20 hs.

Carga horaria semanal: 4 horas de clase y una hora extra aulica,

Haoras de consulta extra clase: Martes-Viernes 17 a 18 hs, of. 15 Dpto. Cs, Sociales
Créditos: 10 [diez)

Nicleo al que pertenece: Curso orientado a Carrera (Comunicacidn Social)ffcurso obligatatio
Ciclo de Complementacidn Curricular,

Tipo de Asignatura: tedrica

Presentaclén y Objetivos

El curso aborda el examen de las politicas de comunicacidn, a través del recorrido histdrico de
la significacién politica y econdmica del desarrollo de los medios de comunicacién escritos del
Siglo XIX y de los medios audiovisuales y digitales propios del Siglo XX y del presente siglo, de
sus mediaciones sociales y de la evolucién de las politicas de comunicacian. El curso tiene una
modalidad tedrico prictica.

La materializacién de paliticas en el sector, su progresiva insercién en ¢l marco del sector de
las industrias cullurales durante el siglo pasado y la presencia del Estado en dicho sector
constituyen, asimismao, ejes de la propuesta del curso, que hard especial hincapid en la historia
de los altimos cincuenta afos ¥ en la vinculacion de la evolucidn de los medios de
comunicacién en la Argentina con los principales acontecimientos politicos y econdmicos del
pais.

En particular, el curso analizard criticamente ol desarrollo de estrategias y directrices en tarno
a la masificacion y metamorfosis de la prensa escrita, el pacimicnto y consolidacidn de la radio
y el posteriar macimiento de fa television, su gestidn estatal y privada y los avatares de los
medios en los altimos aflos, ceando protagonizan fa conformacidn de un sistema de cruces,
cancentracion y convergencia tanto de 1ipg estruciural camo tecnologica {can actividades de
telecomunicaciones ¢ Intemoet).

El cursa complementa ¢l estudio de la historia de las industrias culturales can el examen del
surgimiento y evalucion de [a cinematografia y de las industras audiovssuales trbutanas del
salto tecnologico convergente (video, cable y otros formatos), a parur de |3 presentacion de
categorias clave para la conceptualizacion de las paoliticas en torno a ese mega sector, tales
comao “servicio de interés pablice™ o “servicio piblico”. Asimismo, se presenta una matriz de
analisis de politicas de comunicacién tomando como relferencia los ejes de: propiedad, logica
del sistema, financiamiento, autaridad de aplicacidre, acceso y contenidos.

En este marco, se estudian “casos™ emblemdticos de [a relacién establecida entre medios,
industrias culturales, apraplacidn teenaldgica y acontecimientos politicos significativos de la
historia argentina del siglo XX, que permitirdn organizar fa lectura y su ditcusién en torme a la



historia de los medios en vinculacidn directa con su coniexto politico v econdmico de
produccién. Serd objeto de un andlisis minuciosa la ley audiovisual vigente en el pais a partir
de 2009, asi como las modificaciones que se le hicieron tanto a través de la ley de
telecomunicaciones "Argenting Digital™ de 2014 como de los decretos del presidente Maunicio
Macri desde diciembre de 2015 a diclembre de 2019,

La histaria de los medios y de las industrias culturales ha sido modelada por paliticas pablicas
que permitieron, por accidn y omision, su peculiar y especifico devenir. El curso atenderd
centralmente a la comprensidn de las politicas publicas al contrastar la evolucion historica de
los medios y de las industrias culturales con agquella correspondiente a las politicas que
acompafaron dicha evolucidn.

Estructura del seminario:

El curso tendrd una constitucidn centrada en el debate conceptual v una metodaologia tedrico-
practica. Una de las dos reuniones semanales previstas tendrd entonces un énfasis tedrico
proponicnde la lectura y la exposicion por parte del docente de los principales textos
obligatorios, en tanto que la segunda reunsdn se estrecturard en base a la participacign de los
alumnos en la discusion, critica y bisqueda bibliogrifica, asi como en la discusidn de “casos™ y
en la presentacion de trabajos pricticos. Los ejes de las reuniones serin:

= clasificocion de politicas de comunicacién a partir del Siglo XX en el mundo y en la
Argentina; principios de servicio de interdés publico y servicio piblico.

# calegorizacidn de los medios de comunicacién en funcién de variables centrales de
politicas de comunicacion {prapiedad, lbgica del sistema, financiamiento, autoridad de

aplicacidn, acceso ¥ contenidos).

« ¢l nacimiento de los medios de comunicacidn en la Argentina y su relacion con el
contexto: procesos de masificacion, mediaciones sociales y dindmica tecnolégica.

 la caracterizacion de los medios en el Siglo XX ¥ sus protapomstas: prensa de Taceidn y
pronsa econdmica.

# ¢lorigen y desarrollo de las politicas de comunicacion en fa Argentina en e] Siglo XX;

¢ grdenamiento del sistersa de medios e industrias celturales a través de la repulacitn
estatal durante of Siglo XX,

¢ pacimiento de las “industrias culturales” ¥ evolucidn del sistema audiovisual de medios
desde comienras del Sigla XX,

* jrrupcidn de salio tecnoldgico convergente ¥ metamorfosis del sector de medios e
industrias culturales a partir de los afos setenta,

«  mediosy contexto: determinacidn de estructura y contenidos y espacios de autonomia
relativa del campo cultural industrializado gespecto de la coyuntura histdrica.

s |as regulaciones del sector audiovisual, con especial atencidn a la Ley de Servicios de
Comunicacidn Audiovisual 26522/2009 v sus modificaciones normativas.

%,



« el giro en las politicas piblicas del sector convergente de comunicaciones desde
diciembre de 2015,

Objetivos:
Los objetivos del curso som:

« Comprender criticamente y analizar el desarrollo histérico de los medios de
comunicacidn y de las industrias culturales, asi como el progreso de sus sopories
tecnoldgicos;

« Conocer la evolucién de las politicas de comunicacidn en el pais a partir del Siglo XX,
con especial hincapié en los dlitimos cincuenta afos;

« Aplicar los conceptos y categorias clave de andlisis de las varniables de las politicas de
comunicacldn en el desarrollo de las industrias de medios en el Siglo XX con particular
dénfosis en el caso argenting,

» Vincular la historia de los medios en la Argentina con los principales acontecimientos
politicos y econdmicos del pals.

Contenidos minimeos:

Desarrollo histérico de los medios de comunicacian y el progreso de sus soportes tecnologicos.
La evolucion de las politicas de comunicacién en el pais a partir del sigho ¥XX. Estado, medios e
industrias culturales. Conceplo de servicio pablico y servicio de interés puiblico. Etapa duer
politicas y planificacién de medios. Vinculo entre la histaria de los medios en la Argentina can
los principales acontecimientos politicos y econdmicos del pais.

Contenldes Temdticos y Blbllogralia

Unidad I- Introduccidn a las Politicas de Comunicacian

Clasificacidn de politicas de comunicacién a partir del Siglo XX en el mundo y en la Argentina:
principios sobre libertad de expresidn, servicio de interes publico y servicio pablico.
Categorizacidn de los medios de comunicacidn en funcion de variables centrales de paliticas de
comunicacidn (propiedad, l6gica del sistema, financiamiento, autoridad de aplicacién, acceso y
contenidos). El debate sobre regulacion de la comunicacion en el siplo XX,

Blbliografia Obligatoria

Lessig, Lawrence (1998), Las leyes del ciberespacio®, conferencia Talwan Net '98, mimeo, Taipel,
publlicade  en mﬂwﬂdﬁfﬂpddﬂnnnmﬁmn51ﬂmmﬂu{mndﬂpﬁudlnn{inw-
nuevos-medios/ciberesp him

Loreti, Damidn y Luls Lozano (2014}, El derecho o comunicar. Los conflictos en tormo a la libertad
de expresin en las sociedodes confempordneas, Sigho XXI, Buenos Aires. Capitulo 11, "El rol del
Estado coma garante del derecho a la comunicacio n”, p. 1567,
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Pasquali, Antonlo (1991}, El orden reing: escrifos sobre comunicaciones, Monte Avila, Caracas,
379 p. Articule “Qué es una radiodifusidn de servicio piblico® p.153-161.

Reyes Mata, Fernando (1984), "El nueve arden infarmativo reubicado: de la UNESCO a la UIT™,
en Comunicacidn y Cultura are. 11, Comunicacidn y Cultura, México, p. 9-16.

schmucler, Héctor [1984), “Afio mundial de la comunicacian, Con penas y sin gloria”®, en
Comunicacidn y Culture n®11, Comunicacién y Cultura, México OF, p. 3-8,

UNESCO {1980}, Un solo mundo, voces maltiples. Comunicacion e infarmacidn en nuestro
tiempo, Fondo de Cultura Econdmica y UNESCO, Mixico, 508 p.

van Cullenburg, Jan y Denis MeQuail. Camblos en el Paradigma de Politica de Medios. Hacia un
nueve paradigma de politicas de comunicacidn, en European Journal of Communieation, Vol 18.
Mum 2, 5age, Landres, pp 181-207.

Unidad Il- Historia y desarrollo de la Prensa en Argenting

El nacimiento de los medios de comunicacidn en [a Argentina y su relacidn con el contexto:
procesos de masificacidn, mediaciones sociales y dindmica tecnaolégica, La caracterizacion de
los medios en el Siglo XIX y sus pratagonistas: prensa de faccidn y prensa econdmica.

Bibliografia Obligatoria

Blaustein, Eduardo y Zubieta, Martin (1998): Decfamos ayer. Lo preasa orgenting bajo el
Proceso, Colihue, Buenos Alres, 652 p. Seleccion de tapas.

Becerra, Martin [2010), “Las naticias van al mercado: etapas de la histaria de los medios en
Argentina®, en Lugones, Gustavo y Jorge Flores (comps.), Intérpretes e inferpretaciones de la
Argenting en ef bicentenario, Universidad Nacional de Quilmes, Bernal, p. 139-165.

Ford, Anibal {1985), “Literatura, crdnica, periodismo®, en Ford, Anibal, Jorge B, Rivera y
Eduardo Romano, Medios de comunicocion y culturo popular, Legasa, Buenos Aires, p.218-248.

Ford, Anibal y Jorge B, Rivera (1985), “Los medios masives de camunicacién en la Argentina®,
en Ford, Anibal, Jorge B. Rivera y Eduardo Romano, Medias de comunicocidn y culturo populor,
Legasa, Buenos Aires, p, 24415,

Pastare, Rodolfo y Mancy Calvo {2006), “llustracian y economia en el primer periddico impreso
de Buenos Aires: el telégrafo mercantil [1801-1802)°, en Bulfetin Hisponigue, Université Michel
de Montaigne, Bordeaux.

Ruiz, Fermnando [2014), Guerras medidticos. Los grondes botollos periodisticas desde i
Revolucidn de Mayo hasta lo ectualidod, Sudamericana, Buenos Aires. Capitulos 3, 4, 5y 10.

Unidad INI- La Radledifusidn en Argentina *
El ordenamiento del sistema de medios e industrias culturales a través do la regulacidn estatal
durante el Siglo XX, Sancidn e implementacidn de de normativa: leyes decretos y proyectos. El
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nacimignto de las “industrias culturales™ y evolucion del sistema audiovisual de medios desde
comienzos del Siglo XX.

Bibliografia Obligatoria

Mastrini, Guillermo (ed.) (2005), Mucho ruido, pocas leyes: economia y politicas de
comunicacion en la Argenting [1920-2004), La Crujia, Buenos Alres, 317 p.

Sirvén, Pablo (1998), Quidn te ha visto y quidn TV: historia informal de lo televisidn argenting,
Ediciones de la Flor, Buenos Aires, 310 p.

Varela, Mirta (2005), La television criollo. Desde sus inlcios hasta la legoda del hombre a la
Lung 1951-1969, Edhasa, Buenos Alres, 301 p. (Capitulo 4, “La televisidn en plural”),

Verbitsky, Horacio (1985), “Una experiencia de difusién clandestina y participacidn popular®,
en Rodolfo Walsh y la prensa clandesting 1976-1978, Ediciones La Urraca, p. 3-11.

Material documental: Clarin, un invento argentino; hitp:/feda gob arfsorief 1041 clarinun-
invento-arganting

Unidad IV- Desaflos en politicas de comunicacidn.

Nuavas teencloglas. Nuevos soportes. Concentracidn econdmica, Convergencia tecnoldgica.
Grupos multimedia. Televisidn Digital Terrestre, Ley de Serviclas de Comunicacian Audiovisual
26522/2009, Ley TIC “Argentina Digital” 27078/2014. El giro en las politicas de comunicaciones
desde diciembre de 2015,

Bibllografia Obligatoria

Becerra, Martin (2018), "La era de los gigantes (Cablevision + Telecom), en Quipy, disponible en
https:ffmantinbecerra wordpress comf2017/08/28f1a-era-de-los-gipantes-cablevisiantalecam,

Becersra, Martin (2017), "Macri y lo que sigue®, en Mastrini, Guillermo y Martin Becerra [eds),
Medios en guerra, Bolance, erftica y desguoce de los politicas de comunicacidn 2003-2016,
Biblas,

Becerra, Martin y Guillermo Mastrini {2017], “La Ley de Servicios de Comunicacidn Audiovisual:
proceso de construccidn y contenidos bdsicos”, en Medios en guerra, Baolance, critica y desguace
de fas politicas de comunicacion 2003-2016, Biblos.

Becerra, Martin (2015), "Argentina: tres décadas de politicas de comunicacion en democracia®,
en O Iz cencentracidn o lo convergencio: politicas de medios en Argenting y Amdrica Lating,
Buenos Alres, Paidds, p. 19-48.

Marino, Santiago y Agustin Espada (2018], "Medios informativos digitales: nuevas practicas y
ofertas®, en LetraP, disponible en http:ffwww letrap com ar/notaf2018:2-25.11-36-0-madins-
informativos-digitales-nuevas:practicas-y-oferias

-

Muochkolsky, Graciela (2012), "Relaciones peligrosas®, en en Le Monde Diplomatique {Cono Sur),
Le Monde Diplamatique, Buenos Aires, febrero de 2012, pd v 5.



Foder Ejecetivo Naciomal (PEN], Ley de Servicios de Comunicacidn Audlmiunl"_
hittpef e afsca. rfwebfindice-de-la-ley.php .

Swak, Marin (2013), Clarfn; el gron diorio argentino, Ung historio, Planeta; 'Bq.gm;r
Pralogo, Capitulo 10 y Epiloga. 1

BMaterial documental: in Crigis Crusd dos LS

hitps:ffwww youtube comfwatch?e=Nim-f2ylodq

a) Bibllografia Obligateria:

Alsina Thevenet, Homero (1984), Alqunas sugerencios para periodistes modestos, disponible ¢n
hitps:/fes scribd comfdoc/273639241/HAT-Algunas-Sugerencias- Para-Periodistas-
Modestos

Becerra, Martin (2018), “La era de los gigamies (Cablevisidn + Telecom), en Quipy, disponible en
hitps:/ fmartinbecerra wordpress com/2017,/08/28/1a-era-de-los-gigantos-
cablevisipnielecom/

Becerra, Martin (2017), “Macri v lo que sigue”®, en Mastrini, Guillermo v Martin Becerra (eds),
Medios en guerra. Bolance, crilica y desguace de las politicas de comunicocidn 2003-2016,
Biblos.

Becerra, Martin y Guillerma Mastrini (2017), “La Loy de Servicios de Comunicacidn Audiovisual;
procesa de construccion y contenidos basicos®, en Medios en guerra. Bolance, critica y
desgquuce de las polilfcas de comuricocion 2003-2016, Biblos,

Becerra, Martin (2015), De la concentracion a la convergencia: politicos de medios en Argenting y
Amdérica Loting, Paidds, Buenos Alres.

Becerra, Martin (2010}, "Las noticias van o mercado: etapas de la historia de los medios en la
Argentina®, en Lugones, Gustavo y Jorge Flores (comps.), Intédrpretes e interprefociones de
la Argenting ea ef bicealenario, Universidad Nacional de Quilmes, Bernal, p. 139-165,

Blaustein, Eduardo y Zubicta, Martin {1998); Deciomos ayer. Lo prensa argenting bojo el Proceso,
Colihue, Buenos Aires, G52 p,

Fard, Anibal (1985), “Literatura, erdnica, periodismo®, en Fard, Anibal, Jorge B. Rivera y Eduardo
Romano, Medios de comunicacion y culturo popular, Legasa, Buenos Aires, p.218-248.

Fard, Anlbal y Jorge B. Rivera (1985), “Los medios masivos de comunicacidn on la Argentina®, en
Ford, Anibal, Jorge B. Rivera y Eduardo Romano, Medios de comunicacion y cultura popular,
Legasa, Buenos Alres, p. 24-45.

Loreti, Damiin y Luis Lozano (2014), Ef derecho g comunicar. Los confiictos en torno a lo libertad
de expresion en los sociedodes contempordneas, 2iglo XXI, Buenos Aires.
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Marino, Santiage y Agustin Espada (2018), "Medios informativos digitales: nuevas pricticas y
ofertas®, en LetrgP, disponible en hitp/fwww leirap.com.ar/notaf2018-2-25-11-36-0-
medios-informativos-dipitales-nuevas-practicas-y-pleras

Mastrini, Guillermo (ed.) (2005), Mucho ruido, pocas leyes: economia y politicas de comunicacidn
en la Argenting {1920-2004), La Crujia, Buenos Aires, 317 p.

Mastrini, Guillermo y Martin Becorra (eds) (2017), Medios en guerra. Balunce, critica y desguace
de las politices de comunicacidn 2003-2016, Biblos, 154 p.

Mochkaofsky, Graciela (2012), "Relaciones peligrosas”™, en en Le Monde Diplomatique {Cong Sur),
Le Monde Diplomatique, Buenos Aires, febrero de 2012, pd y 5.

Pastore, Rodolfo y Nancy Calvo (2006), “llustracian y economia en ¢l primer periodico impreso de
Buenos Aires: el telégrafo mercantil {(1801-1802)", en Bulfetin Mispanigue, Université Michel
de Montaigne, Bordeaus.

Pasquali, Antonio (1991), £ orden reina; escritos sobre comunicociones, Monte Avila, Caracas, 379
p. [articulo "Qué es una radiodifusidn de servicle poblico®, p.153-161),

Poder Ejecutive Nacional (PEN] (2009), Ley de Servicios de Comunicacion Audiowisual n®26522,
hitp:ffwaow. afsca. gob arfweb/findice-de-1a. ley. php

Reyes Mata, Fernando {1984}, “El nueve arden informative reubicado: de la UNESCO a la UIT™, en
Comunicacian y Cultura nra, 11, Comunicacidn y Cultura, México, p. 9-16.

Ruiz, Fernanda {(2014), Guerras medidticas. Las grendes batollos periodisticas desde lo Revolucin
de Mayo haste lo actuolidod, Sudamerticana, Burnos Alres,

schmucler, Héctor (1984), “Aflo mundial de la comunicacién. Con penas y sin gloria®, en
Comunicacion y Cultura n®11, Comunicacidn y Cultura, Méxica OF, p. 3-8,

sirvén, Pablo (1598), Quién e ho viste y quidn TV historio informal de la television argenting,
Ediciones de la Flor, Buenos Aires, 310 p.

sivak, Martin (2013}, Clarin: el gran diario argenting. Una histaria, Planeta, Buenos Aires, Pralogo,
Cap. 10y Epllogo.

UNESCO (1980), Un solo munde, voces multiples. Camunicacién e informacian en nuestro tiempo,
Fondo de Cultura Econdmica y UNESCO, México, 508 p.

Varela, Mirta (2005), La televisidn criollo. Desde sus inicios hasta la legada del hombre o lo Lung
1851-1969, Edhasa, Buenos Aires, 301 p. (Capitulo 4, "La televisian en plural”),

Verbitsky, Horacio {1985), "Una experiencia de difusién clandestina ¥ participacion popular™, en
Rodolfo Walsh y la prensa clandesting 1976-1378, Ediciones La Urraca, p.3-11.

b} Bibllogralia Optativa General;

Anguita, Eduardo (2002), Grandes hermanas: alienzos ¥ negocios ocultos de los duedios de lo
mformacidn, Colihue, Buenos Aires, 223 p.



Arriaza Ibarra, Karen y Lars W. Nord [2008), "What is public service on the Internet? Digital
challenges for media policy in Europe”™, mimeo, paper presentado en la 22 Conferencia de la
European Communication Rescarch and Education Asscclation, Barcclona, 25-28/11/2008.

Asls, Jorge [1984), Diarie de lo Argenting, Oberdin Rocamara ed., Buenos Aires, 379 p.

Becerra, Martin y Guillermo Mastrini {2010), "Crisis, what crisis? Argentine media in view of the
2008 Inmernational Financial Crisis®, en Jaternational fournel of Communication 4, UoC,
University af Southern California Annenberg, p. 611-629.

Becerra, Martin (2005) "Las politicas de infocamunicacidn ante la Cumbre Mundial de la Sociedad
de la Informacién®, en Quaderns del CAC n®21, Instituto de la Comunicacidn {InCom) de la
Universidad Autdnema de Barcelona y Contejo del Audiovisual de Catalufia {CAC)
Barcelona, p. 125-139. Disponible en www, audipvisualcat. net/publicaciones/Q2 1cas him!

Buero, Luis (1998): Historia de la televisidn argenting. Mordn: Universidad de Mordn, 694 pigs.

De Marco, Miguel Angel (2006), “Entre los mandatos de Sarmiento y Avellaneda”, en Historio del
periodismo argentino: desde los origenes hasto el Centenario de Mayo, Educa, Universidad
Catdlica Argentina, Buenos Adres, p. 301-335,

Di Guglielmo, Hugo (2002), Vivir del aire. Lo programacidn televisiva vista por dentro, Norma
editorial, Buenos Aires, 277 p.

Flichy, Patrice {1993): Una historie de la comunicacidn moderna. Espacio publice y vida privada
Ediciones Gustavo Gili, Barcelona, 260 pdgs [ Une histoire de o communication moderne.
Espoce public et vie privée. La Décauverte, Paris, 1991, 281 pdgs. )

Geting, Octavio (2003), "Las industrias culturales en el Mercosur: apuntes para un proyecto de
palitica de Estado”, en Industrias culturales: mercodo y politicas en Argenting, Ediciones
Ciccus y Secretaria de Cultura de [a Nacidn, Buenos Aires, p, 17-35,

Geting, Octavio (1995), Las industrias culturales en o Argenling. Dimensidn econdmico y politicas
piblicas, Colihue, Buenos Aires {capitulos “Industrias de publicaciones periddicas”, "Radio”,
*medios Televisuales® e “Industria cinematografica™).

Krakawlak, Fernando (2018), “La Televisidn Digital Abierta a la deriva®™, en LetroP , dispomble en
hitp:/fwww. letrap com ar/notaf2018-3-4-12-28-0-la-television-digital-abiesta-a-ta-deriva

Krakowiak, Fernando, Guillerme Mastrini y Martin Becerra (2011), “El desplicgue de la Televisién
Digital Terrestre en Argentina: razancs geopoliticas y perspectivas ecandmicas”, en
Albornor, Luis y Trinldad Garcla Leiva feds) [2012), La television digital terrestre.
Experiencias nacionales y diversidad en Europa, Amdérica y Asia, La Crujia {I5BN 978-987-
601-154-9), Buenos Aires, p, 195-222,

Mastrini, Guillermo y Martin Becerra {2001), 50 aflos de concentracion de medios en Amdérica
Latina: del patriarcado artesanal a la valorizacidn en escala”, en Quirds Ferndndes,
Fernando y Francisco Sierra Caballero {eds) Globaliracidn, comunicacion y democracia.
Critica de la economia politica de lo comunicacién y la cultura, Comunicacian Social
Ediciones y Publicaciones, Sevilla, Espafia, p. 179-208.



Mastrini, Guillermo y Loreti, Damian (2007), “Politicas de Comunicacion: un déficit de la
democracia®, en Boletin de la Biblioteca del Congreso de la Nocidn, Congreso de la Nacidn,
Buenos Adres, p.75-84,

Mattelart, Armand (1998}, La mundializocion de fa comunicacién, Paidas, Barcelona, 127 p.

Mindez, Leonardo (2001), Canal Siete: medio siglo perdido. Lo historio del Estado argenting y su
estocidn de telewizsidn, Clecus Lo Crujia, Buenos Aires, 122 p.

Noguer, Jorge Eduardo (1985), Rodiedifusidn en lo Argenting, Editorial Bien Camun, Buenos Aires,
53-115.

Poder Ejecutive  Nacional  [PEN),  Ley TIC  “Argentina  Digial®  na® 27078,
http:/fwww.infoleg.pob.arfinfoleginternet/ancxos/235000-239999/23977 1 /narma him
Rivera, Jorge B. (1987), Lo investigacion en comunicacion social en fa Argenting, Puntosur, Buenos
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Modalidad de dictade: presencial, clases tedrico-practicas.
Actividades extra dullcas Obligatorias:

S¢ realizardn tres trabajos practicos v gulas de lecturas durante el curso, con el objetivo de
arribar a sintesis conceptuales sobre los ejes del programa del cursa.

Sistemna de evaluacidn:

El sistema de evaluacion incluye los siguientes factores: Se administrardn dos exdmenes
parciales, un cologuio final integrador y se ponderard la exposicidn de lecturas por parte de los



alumnos y la respuesta a cuestionarios sobre los textos. Las condiciones de aprobacién son las
estipuladas en el Régimen de Estudios de la Universidad-Res (CS) N® 201/18-
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