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Departamento de Economia y Administracion
Programa Libre - Cursos Presenciales

Carrera: Tecnicatura Universitaria en Economia Social y Solidaria
Ano: 2023

Curso: Cultura y Sociedad

Profesor: Dario Blanco

Créditos: 8

Nucleo al que pertenece: Formacion General

Tipo de Asignatura: Obligatoria

Presentacion y Objetivos:
Fundamentacion de la propuesta pedagégica

La materia Cultura y Sociedad, es una materia obligatoria del Campo de Formacién
General de la Tecnicatura Universitaria en Economia Social y Solidaria (TUESS). Los
contenidos de la materia constituyen un acervo de herramientas de analisis que
complementan las materias Economia Social y Solidaria | y Il, Educacién Social y
Comunidad de Aprendizaje, Estado y Sociedad, Desarrollo Local y Economia, Gestién
de la Economia Social I: Comunicacion para la organizacion y participacion.

Esta materia se organiza en torno a la consideracion fundamental de que los
conceptos de cultura e identidad son conceptos estrechamente interrelacionados e
indisociables en la sociologia y la antropologia. Segun esta idea, la identidad
constituye una apropiacion distintiva de ciertos rasgos y herramientas culturales que
son producto social, ya sea del ambito grupal o societario. La identidad principalmente
marca fronteras entre un nosotros y “los otros”, permitiendo la configuracion de
diferenciaciones, afiliaciones y enfrentamientos en escenarios desiguales y de disputa
por los sentidos (Mato, 2011; Salvi, 2010; Escobar, 2014).

Al abordar de esta manera la tematica superamos la concepcion culturalista que
definid, hace cincuenta afios, a la cultura en forma cristalizada, como “modelos de
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comportamiento” (Wright, 1998:130; Asad, 1979) la concepcién simbdlica de Clifford
Geertz que define a la cultura como “pauta de significados” (1973) -que si bien en
términos de “pautas” constituyen una dimension analitica, tiende a disociar lo
simbdlico de la dimensién inherente a todas las practicas)

Consideramos a lo simbdlico en tanto y en cuanto forme parte de significados
compartidos y duraderos, ya sea a nivel individual o histérico, es decir en términos
generacionales (Strauss y Quin 1997:89 ss). De manera que nos permite analizar los
significados de los mismos desde su fuerza motivacional y emotiva, lo cual
frecuentemente tienden a trascender un contexto particular para difundirse en
contextos mas amplios (la politica, la religién, la musica rock, etc.)

Obsérvese el caracter dinamico y fluctuante de la concepcion de cultura, invitando no
solo a reflexionar sobre los significados culturales cuando objetivados se van
transformando a través del tiempo en forma de artefactos o comportamientos
observables, sino también como se interiorizan en forma de habitus, de esquemas
cognitivos o de representaciones sociales. En el primer caso tenemos lo que Bourdieu
(1985) llama “simbolismo objetivado” y otros “cultura publica”, mientras que en el
ultimo caso tenemos las “formas interiorizadas” o “incorporadas” de la cultura.

Pretendemos abonar a la visibilizacién de la dimensién cultural en nuestras
intervenciones y dar cuenta de ellas acerca de como se producen, de qué forma
circulan, como se negocian, como se reproducen y entran en conflicto con los sentidos
de otros actores sociales (Mato, 2011) o bien cdmo pueden ser utiles de un modo
proactivo en la interpelacién y el fortalecimiento de las practicas que configuran las
identidades colectivas.

De manera general, la propuesta desarrolla un conjunto de enfoques y herramientas
conceptuales acerca de la relacién entre sujeto - cultura - sociedad - ambiente,
recuperando algunas tradiciones de pensamiento sobre la tematica pero en vinculo
con aquellas dinamicas de construccion de identidades colectivas/compartidas; las
mismas tiene entrecruzamiento con el campo de la economia social y solidaria y
pretende incorporar analisis criticos de nuevas agendas emergentes que amplian y
problematizan las dimensiones del analisis econdémico y social: como son las
perspectivas de género y diversidades o el enfoque ambiental.

En sintesis, se procura incorporar la dimension de la cultura en la intervencion
estratégica territorial de quienes egresan de la Tecnicatura Universitaria en Economia
Social y Solidaria, fortaleciendo iniciativas simbdlicas y politicas en el campo. Uno de
los caminos que proponemos es la aproximacion a algunas herramientas de
animacion sociocultural que modelen metodologias posibles para abordar Ila
dimensidn cultural.

Contenidos minimos:
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El concepto de cultura. La cultura como mediacion simbdlica. La cultura como
operadora de diferenciacién: pluralismo versus desigualdad, la “otredad”. La identidad
como atributo relacional de los actores sociales. Discursos y representaciones
sociales. Lo hegemoénico y lo subalterno.

El lugar de las mediaciones y del consumo cultural en la sociedad actual. Modos de
produccion y consumo cultural. La sociedad de consumo y el consumo simbdlico.
Repercusiones sobre el espacio publico: mercado de trabajo, consumo popular.

La cultura mediatizada y la construccion social de la realidad por parte de los medios
de comunicacion. Educacion popular, circulos de cultura popular, Comunicacién
Comunitaria, conceptos fundamentales y marcos teoricos. Los medios de
comunicacion comunitaria y el desarrollo de la economia solidaria.

Nuevas Agendas. Androcentrismo. El género como un constructo sociocultural.
Practicas de la ESS y el Buen Vivir. Ambiente. La relacion cultura-sociedad-
naturaleza.

Objetivos generales

o Comprender el papel de la dimensién cultural en la planificacion y ejecucion de
intervenciones de fortalecimiento del campo de la economia social y solidaria,
analizando sus distintos aspectos (identidades, repertorios, procesos,
disputas, etc.) y su politicidad.

Objetivos Especificos

Que las y los estudiantes logren:

o Incorporar nociones minimas sobre perspectivas culturales y su interpretacion
de la constitucién identitaria

@ Reflexionar sobre los procesos socioculturales en términos de la dinamica
hegemonia - subalternidad, asi como su relacion con alternativas de
transformacion social

@ Introducirse en los debates culturales sobre la educacion, el género y el
ambiente, situados desde el Sur Global

.Adquirir herramientas de analisis e interpretacion de la relacién entre
representaciones y practicas sociales en los fendmenos territoriales
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Contenidos Tematicos o Unidades:

UNIDAD I: Miradas sobre Ila Cultura

Debates sobre el concepto de cultura y sus implicancias. La cultura como extension
y desarrollo de facultades humanas, civilizacion e ilustracion. Cultura material
artefactos, “simbolismo objetivado” y formas “interiorizadas” de la cultura, habitus.
Cultura, discursos y representaciones en la configuracion de las practicas.
Dimensién simbdlica de la economia social y solidaria y cultura. Repertorios culturales
y capitales simbdlicos. Consumos culturales. Cultura y mass media versus culturas
populares.

UNIDAD II: Cultura, politica y hegemonia

Politizacion de la cultura: desigualdad y diversidad. Dominaciéon cultural y
construccion de nuevas legitimidades a partir del capital, la ciencia y la tecnologia. El
caracter politico de las subjetividades: lo hegemonico y lo subalterno como motores
de los procesos histérico-politicos. Disputas ideoldgicas y produccion de sentido: el
lenguaje y la subalternidad, subjetivacion subalterna y el rol de los intelectuales.
Produccion de sentidos, circulaciones, reproducciones, disputas. Resistencias,
contra-hegemonia y practicas para otra economia.

UNIDAD Ill: Intervenciones culturales: de la educacién popular a la
comunicacion comunitaria y la animacion cultural

Praxis y concientizacion en Freire: los circulos de cultura popular. La comunicacion y
los procesos culturales. Dimensidn de la cultura en la intervencion estratégica
territorial. Iniciativas simbdlicas y politicas en el campo.

Herramientas de animacion sociocultural. Intervenciones y performances. Cultura y
comunicacion comunitaria.

UNIDAD IV: Debates y Agenda

El cuerpo como territorio y la economia feminista. Perspectiva de género y
diversidades. El sistema sexo-género. El género en la vida cotidiana. Brecha
salarial/brecha de empleo, “techo de cristal”. Cultura, globalizacion y territorio. Buen
vivir y disefio de ambientes para la vida. Mirada desde el Sur Global.

Bibliografia obligatoria

Unidad I:
BAUMAN, Zygmunt (2013): “Algunas notas sobre las peregrinaciones historicas del

concepto de “Cultura”, en La cultura en el mundo de la modernidad liquida, FCE,
Buenos Aires

BRUBAKER, R. y COOPER, F. (2001). "Mas alla de identidad " en Apuntes de
Investigacion del CECYP. Afio V N° 7. Buenos Aires, Abril de 2001. Fundacion del
Sur. Pp. 30-67.
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FRIGERIO, A. (2003). Por nuestros derechos, ahora o nunca! Construyendo una
identidad colectiva umbandista en Argentina. Civitas-Revista de Ciéncias Sociais,
3(1).

GARCIA CANCLINI, Néstor (1992) Culturas Hibridas. Estrategias para entrar y salir
de la modernidad. Buenos Aires: Sudamericana.

GIMENEZ, GILBERTO (2003) La cultura como identidad y la identidad como cultura,
Instituto de Investigaciones Sociales, UNAM, México, 2003.

HUERGO, JORGE, (2005) Produccion mediatica e interculturalidad. Aportes teorico
metodoldgicos. Portularia, vol. V, num. 2, 2005, pp. 131-146. Huelva: Universidad de
Huelva.

LIPOVETSKY, G. (2007) “La Felicidad paraddjica. Ensayo sobre la sociedad de
hiperconsumo”. Traduccién de Antonio-Prometeo Moya. Ed. Anagrama, Barcelona.

SANTOS, M. (2012). Repertorios culturales y estrategias de accion. Reflexiones
desde la perspectiva de la “cultura en movimiento”. Debates en Sociologia, (37), pag
157-159.

Unidad II:

ADAMOVSKY, E. (2020) “La idea de ‘clase media’ nos invita a pensarnos como una
clase separada del bajo pueblo”. En Radio Grafica, 4 de Julio 2020. Obtenido en:
https://radiografica.org.ar/2020/07/04/ezequiel-adamovsky-la-idea-de-clase-media-
nos-invita-a-pensarnos-como-una-clase-separada-del-bajo-pueblo/

BAUMAN, Zygmunt (2013): “La Cultura entre el estado y el mercado”, en La cultura
en el mundo de la modernidad liquida, FCE, Buenos Aires.

BOLAN, Eduardo, N. Grimson, A. (Ed.) y Andrea Bidaseca, K. (Ed.) (2016).
Hegemonia cultural y politicas de la diferencia. Buenos Aires, Argentina: CLACSO.
Recuperado de https://elibro.net/es/ereader/campusunqg/769557?page=10.

CREHAN, Kate (2018) “El sentido comun en Gramsci. La desigualdad y sus
narrativas” Ediciones Morata, S.L. (2018)

GARCIA CANCLINI, Néstor (1984)“Gramsci con Bourdieu. Hegemonia, consumo y
nuevas formas de organizacién populares”, en Nueva Sociedad, Nro. 71,
marzo-abril.

SPIVAK, G. (1998) ;Puede hablar el sujeto subalterno?, OBIS TERTIUM 6,
Columbia University Press, Washington.

WRIGHT, Susan (1998) La politizacion de la “cultura”. Antropology Today, Vol. 14, N°
1, febrero de 1998, pp
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Unidad lil:

ANDER-EGG, Ezequiel. (1987) La practica de la animacién sociocultural. Buenos
Aires: ICSA/HVMANITAS. Pp. 17- 33.

Basurto, L. Z. M. (2002) Educacion, comunicacion e imaginarios sociales. Numeros.
Disponible en www.razonypalabra.org.mx

EL ACHKAR, Soraya (2002) “Una mirada a la Educacion en Derechos Humanos
desde el pensamiento de Paulo Freire”. En: Daniel Mato (coord.): Estudios y Otras
Practicas Intelectuales Latinoamericanas en Cultura y Poder. Caracas: Consejo
Latinoamericano de Ciencias Sociales (CLACSO) y CEAP, FACES, Universidad
Central de Venezuela. pp.: 111-120.

OCAMPO LOPEZ, Javier (2007) “Paulo Freire y la Pedagogia del Oprimido” en
Revista Historia de la Educacion Latinoamericana No0.10, Tunja, Universidad
Pedagogicay Tecnoldgica de Colombia, RUDECOLOMBIA, pp.57-72

PROGRAMA DE ESPECIALIZACION EN ‘GESTION DEL DESARROLLO
COMUNITARIO’ Curso E-DC-4.1 (2005): METODOLOGIA Y TECNICAS DE
EDUCACION POPULAR. Cap 4: “Educacién Popular: una necesidad metodoldgica”,
Esteli, Nicaragua (pp. 52 a 97)

Unidad IV:

ALIMONDA, H (2011) “La colonialidad de la naturaleza. Una aproximacion a la ]
ecologia politica latinoamericana” en LA NATURALEZA COLONIZADA. ECOLOGIA

POLITICA Y MINERIA EN AMERICA LATINA, H. Alimonda Coord., Buenos Aires,
CLACSO, agosto de 2011

CORAGGIO, J. L (2009)“Territorio y Economias Alternativas” Ponencia presentada
en el | SEMINARIO INTERNACIONAL PLANIFICACION REGIONAL PARA EL
DESARROLLO NACIONAL. Visiones, desafios y propuestas, La Paz, Bolivia, 30-31
de julio de.pp-16-28

ESCOBAR, Arturo (2000). “El lugar de la naturaleza y la naturaleza del lugar:
¢ globalizacion o postdesarrollo?”. En libro “La colonialidad del saber: eurocentrismo

y ciencias sociales. Perspectivas Latinoamericanas” Edgardo Lander (comp)
CLACSO, Consejo Latinoamericano de Ciencias Sociales, Buenos Aires, Argentina.
Recuperado de: http://bibliotecavirtual.clacso.org.ar/ar/libros/lander/escobar.rtf

ESCOBAR, Arturo (2014). "La creencia en el ‘individuo’ , en la ‘economia’ y en lo ‘real’:
la ontologia dualista de la modernidad.”. En Sentipensar con la tierra. Nuevas
Lecturas sobre desarrollo, territorio y diferencia. Medellin, Colombia. Ediciones
UNAULA pp — 111-118.

FERNANDEZ ALVAREZ, M. |. (2006). Cuidar la fabrica, cuidar a los hijos. Roles de
género, trabajo y accién colectiva a partir de un proceso de recuperacion de fabricas
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de la Ciudad de Buenos Aires. RUNA, Archivo Para Las Ciencias Del Hombre, 26(1),
7-25.

FONTELA, Marta (2008) “;Qué es el Patriarcado?. Art. publicado en el
DICCIONARIO DE ESTUDIOS DE GENERO Y FEMINISMO. Ed. Biblios. 2008

FUNDACIONES JUAN VIVES SURIA — COMP. (2010) “Lentes de género: lecturas
para desarmar el patriarcado”. EL SEXO NO ES EL GENERO, “El género es un
constructo sociocultural”, pp 26 — 32. Serie Derechos Humanos, Género y Derechos
de las Mujeres, no 1. Caracas, 2010. CLACSO

GAGO, Verodnica (2019) “La potencia feminista. O el deseo de cambiarlo todo”. Cap.
4 Economia Feminista: explotacion y extraccion. 1° ed. Ciudad Auténoma de Buenos
Aires. Ed. Tinta y Limén, 2019.

Bibliografia de Consulta:

ALIMONDA, H (2011) “La colonialidad de la naturaleza. Una aproximacion a la
ecologia politica latinoamericana” en LA NATURALEZA COLONIZADA. ECOLOGIA
POLITICA Y MINERIA EN AMERICA LATINA, H. Alimonda Coord., Buenos Aires,
CLACSO, agosto de 2011

FUNDACIONES JUAN VIVES SURIA — COMP. (2010) “Lentes de género: lecturas
para desarmar el patriarcado”. EL SEXO NO ES EL GENERO, Serie Derechos
Humanos, Género y Derechos de las Mujeres, N° 1. Caracas, 2010. CLACSO.

PROGRAMA DE ESPECIALIZACION EN ‘GESTION DEL DESARROLLO
COMUNITARIO’ Curso E-DC-4.1 (2005): Metodologia y Técnicas de Educacién
Popular.

Observatorio de Igualdad de Género de América Latina y el Caribe (2023)
Participacion de las mujeres en la toma de decisiones en América Latina y el Caribe.
Recuperado de:

https://oig.cepal.org/sites/default/files/participacion_de las mujeres en la toma de decisio
nes en _america latina_y el caribe.pdf

Modalidad de dictado:

Esta materia se dicta en un trimestre y posee una carga horaria total de 84 hs,, las
cuales se desarrollan en un periodo de 12 semanas de cursada, distribuidas en 12
clases presenciales (48hs), complementadas con 3hs de trabajo en el campus por
clase (36hs) y tertulias dialdgicas de lectura.
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En las clases se desarrollaran contenidos, se discutiran distintos autores, conceptos
y enfoques y se analizaran casos y experiencias practicas. A su vez se trabajara con
instancias de apoyo a través del campus de la Universidad Nacional de Quilmes. Se
podran presentar pautas de trabajo, guias de lectura y de elaboracion individual y
grupal junto con consignas para la discusion en los foros de debate y tertulias, y para
la realizacion de trabajos practicos.

La modalidad sera tedrico-practica; los encuentros seran realizados con un
dispositivo pedagdgico de clase - taller, en los mismos se realizaran diversas
dinamicas de trabajo y actividades grupales, presentaciones de los/as estudiantes, se
indagara sobre dudas y dificultades en el proceso de aprendizaje.

La estrategia educativa se apoya en las practicas de los/as integrantes del grupo para
la construccion y resignificacion de diversos conocimientos, la integracion vy
comprension y elaboracion de narrativas.

De alli que se requiera una propuesta pedagdgica que implica un acompafamiento
docente sistematico a los/as estudiantes, intentando garantizar los mayores niveles
posibles de regularidad, satisfaccion y logros de aprendizajes por parte de los/as
involucrado/as. Por ello es que se trabajara con un equipo docente que funcione en
pareja pedagodgica.

Actividades Extra-Aulicas obligatorias:

Las actividades extra aulicas se desarrollan a partir del dispositivo de tertulia de
lectura dialdgica, las cuales actuan como espacio de encuentro interpersonal,
aprendizaje cooperativo y didlogo de saberes que complementen los analisis
llevados adelante en la materia.

En este marco, los temas elaborados en las clases se refuerzan a partir de otros
recursos pedagdgicos como peliculas, cortos, manifiestos (Manifiesto Laminar -
Reforma Universitaria, grafitis del 68, GAC, Calendario de la resistencias, material del
Foro Social Mundial, etc) junto a una serie de preguntas disparadoras que sirvan como
instrumento de reflexion entre los/as alumnos/as. Las conclusiones elaboradas en el
espacio extra aulico se retoman en el espacio de aula para profundizar los temas
presentados o para introducir nuevas conceptualizaciones.
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Evaluacion:

El sistema de evaluacion se ajustara al Régimen de Estudio vigente aprobado por el
Consejo Superior de la Universidad Nacional de Quilmes N° 201/18 y estara
compuesto por dos instancias: a) Examen escrito; y b) Examen oral (una vez

aprobada la primera instancia).

Firma y Aclaracion.

Dario Blanco
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