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Resumen
El presente trabajo plantea la tematica del Turismo Enoldgico. Se ajusta al estudio del

servicio que proponen las bodegas en la Ruta del Vino de Altura y la interrelacion entre la
cultura, el paisaje y el vino en la provincia de Salta — 2013 - 2018.

El turismo, examinado a partir de servicios entregables para el disfrute de las actividades,
tiene un vinculo con el mundo del vino y la vitivinicultura. El caso de las bodegas argentinas
se convirtid en un agrupamiento de servicios que tienen nuevas opciones de desarrollo en
las areas turisticas. Existe una tendencia creciente en el turismo enoldgico en todo el pais.
Este proceso tiene una historia que comenzé a evidenciarse a mediados de la década del
’90, marcada por factores determinados. La desregulacion y liberalizacion de los distintos
mercados cambiario, de capitales y de crédito, cre6 condiciones para la afluencia de
capitales que en la industria tuvo la forma de cambio de titularidad de tradicionales bodegas;
y las lideres del momento realizaron importantes inversiones en toda la linea productiva:
desde el vinedo hasta el embalaje y el envase, pasando también por la elaboracion. El otro
fendmeno es el surgimiento de las bodegas boutique: emprendimientos de tamafio
relativamente menor con producciones de alta calidad y, generalmente, mercados de destino
ya comprometidos.

El vino fue desde tiempos antiguos un producto demandado por las personas, las cuales se
sienten atraidas por su sabor, aroma, mistica y pasion, mantuvo hasta hoy esta industria
vigente. Si bien las bodegas evolucionaron en la forma de produccion y ensamblaje, es hasta
hace una década, que se han preocupado de buscar nuevas formas de expandirse para
atraer y fidelizar a sus clientes.
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Capitulo I - Introduccion

1.1 Abstract o Resumen

El presente trabajo plantea la tematica del Turismo Enologico. Se ajusta al
estudio del servicio que proponen las bodegas en la Ruta del Vino de Altura y la

interrelacion entre la cultura, el paisaje y el vino en la provincia de Salta — 2013 - 2018.

El turismo, examinado a partir de servicios entregables para el disfrute de las
actividades, tiene un vinculo con el mundo del vino y la vitivinicultura. El caso de las
bodegas argentinas se convirtid en un agrupamiento de servicios que tienen nuevas
opciones de desarrollo en las areas turisticas. Existe una tendencia creciente en el
turismo enologico en todo el pais. Este proceso tiene una historia que comenz6 a
evidenciarse a mediados de la década del 90, marcada por factores determinados. La
desregulacion y liberalizacion de los distintos mercados cambiario, de capitales y de
crédito, cred condiciones para la afluencia de capitales que en la industria tuvo la forma
de cambio de titularidad de tradicionales bodegas; y las lideres del momento realizaron
importantes inversiones en toda la linea productiva: desde el vifiedo hasta el embalaje y
el envase, pasando también por la elaboracion. El otro fendmeno es el surgimiento de
las bodegas boutique: emprendimientos de tamafio relativamente menor con

producciones de alta calidad y, generalmente, mercados de destino ya comprometidos.

El vino fue desde tiempos antiguos un producto demandado por las personas, las
cuales se sienten atraidas por su sabor, aroma, mistica y pasion, mantuvo hasta hoy esta
industria vigente. Si bien las bodegas evolucionaron en la forma de produccion y
ensamblaje, es hasta hace una década, que se han preocupado de buscar nuevas formas

de expandirse para atraer y fidelizar a sus clientes.

1.2 Palabras clave

Ruta Turistica —Turismo Enolégico — Desarrollo Rural — Bodega — Oferta Turistica
1.3 Introduccion

La vitivinicultura en la Argentina es una actividad con mas de 400 afios de
tradicion, nacida con el arribo de los espafioles, a mediados del siglo XVI. Atraveso

diferentes fases; que dejaron testimonios materiales e inmateriales que las identifican y
8



que trascienden el plano industrial y productivo para introducirse en los aspectos
sociales y culturales. Al presente, estos bienes patrimoniales, se presentan separados de
la realidad porque son supervivientes de variadas dimensiones temporales. Integrarlos a
rutas tematicas les concede renovado sentido, facilita su comprension y valorizacion.
(Girini, Los Caminos del Vino en Mendoza. Una propuesta metodologica para su para

la identificacion y puesta en valor, 2005)

Reciprocamente la globalizacion de la economia nacional a principios de la
década de los "90, contribuyd al progreso del enoturismo y con el resultado de la
valorizacion de la arquitectura y de los paisajes del vino como recursos turisticos. Hoy,
existe un especial interés entre los consumidores y amantes del vino en conocer sobre
vifiedos, poder consumir ciertas marcas y aun visitar las bodegas y los terruiios donde

se elabora ese vino. (Girini, 2012).
1.4 El Problema

A partir de los afios 90 se inicia una etapa de innovacion y adaptacion de la
produccion vitivinicola en la cual se produce un crecimiento no solo en equipamientos y
materiales sino también en aspectos profesionales y de mercadeo. Esto tltimo conlleva
a una explosion que manifiesta el entusiasmo colectivo del publico por conocer
variedades y distinguirlas, al recorrer las zonas de produccion. Asi, comienzan asi a
visitar las bodegas y ser recibidos por éstas para probar los vinos "in situ", conversar
con los endlogos y caminar por parrales y vifias. Se da comienzo al turismo enologico
propagandose y promocionando los "Caminos del vino" que fue apoyado por la difusion
del agroturismo en general y luego otras materias primas producidas en el pais tomaron

de ejemplo.

A pesar de la difusion de las rutas turisticas, existe una reducida informacion con
respecto a la actividad enoturistica dentro del pais. Esto produce desaciertos al momento

de aplicar medidas politicas en determinados territorios.

El presente estudio se sobrepone a la insuficiente informacidon consistente sobre las
caracteristicas del sector en la Ruta del Vino de Altura en los Valles Calchaquies de

Salta.



1.5 Objetivos

El principal objetivo que se persigue con esta investigacion es conocer la repercusion
que tiene el vino en el turismo de los Valles Calchaquies, provincia de Salta. Se observa
que registra un cambio en la cartera de productos de las bodegas en consideracion de

este recurso.
1.5.1 Objetivo General

Conocer el impacto que tiene la produccion vitivinicola en relacion con la

actividad turistica en los Valles Calchaquies

Reconocer la importancia de la historicidad de la vitivinicultura como impacto

en la actividad enoturistica.
1.5.2 Objetivos Especificos

Definir que es Enoturismo.

Desarrollar la historia de la vitivinicultura en Salta.

Describir el proceso de la vitivinicultura.

Registrar las bodegas que ofrecen actividades turisticas.

Evaluar el tipo de servicio que ofrecen.

Detectar las dimensiones y caracteristicas del sector en la actualidad.
Distinguir la oferta y la demanda del turismo enoldgico en el area de estudio

Identificar el porcentaje de bodegas estan afectadas a la actividad turistica
1.6 Organizacion de la tesis

Esta Tesis estd conformada por siete capitulos, las conclusiones y un anexo.

El capitulo I introduce y aproxima a los temas que seran explayados en la Tesis,
como ser el Problema, la Hipotesis, los Objetivos, el Marco Tedrico y el Marco de
Referencia. El Capitulo II aborda el paisaje turistico, y el del vifiedo y su arquitectura,
bodegas. El Capitulo III La Vid y el vifiedo. Refiere al Proceso de elaboracion de
vinos, el Terroir, la Cata y Maridaje. En el Capitulo IV, se relata la historia de la
vitivinicultura en América Latina, Argentina y de la provincia de Salta. También se
describe n los vinos de altura en Argentina y el mundo. El Capitulo V La Ruta del Vino
de los Valles Calchaquies, se ocupa sobre la cultura saltefia y el recorrido en el

enoturismo de los valles. En el Capitulo VI Diagndstico y evaluacion del destino, se

10



muestran los datos obtenidos en la investigacion y la Conclusion del estudio. La

Bibliografia y fuentes y el Anexo.
1.7 Justificacion de la investigacion

Debido al incremento y la expansion del turismo del vino, unido al avance
experimentado por las empresas vitivinicolas y el surgimiento de sectores de turistas
nacionales e internacionales motivados por la ruta del vino, cada vez mas bodegas son
las que utilizan sus instalaciones y abren sus puertas al publico. Este tipo de
turismosurge en Argentina a finales de los‘90 como resultante del bajo consumo,
motivo por el que las bodegas abrieron sus puertas al turismo y asi encontraron
opciones de reactivarse desde la economia. Las bodegas implementan un proceso de
innovacion y adaptacion de la produccion vitivinicola por lo que se origina una mejora
no solo en equipamientos y materiales sino también en aspectos profesionales y de
mercadeo. (Guirini, 2005). Esto ultimo invita al colectivo del publico por conocer
variedades de vides y distinguirlas, al visitar entonces las zonas de produccion.
Comienzan asi a recorrer las bodegas y ser recibidos para probar los vinos "in situ",
conversar con los enologos y caminar por parrales y vifias. Se da comienzo asi al

turismo enologico desarrollandose y promocionando los "Caminos del vino".

Segtin Fidel (2015), durante décadas, el vino se posiciond en el primer lugar en
las preferencias del consumo de bebidas entre los argentinos. Sin embargo, en las
ultimas tres décadas, como consecuencia del cambio de los habitos de consumo, fue
perdiendo espacios a manos de sustitutas en los segmentos mas bajos de precios, pero
crecio el consumo de los vinos de calidad. Esta situacion afecta a la mayoria de los
paises. El mayor interés por la calidad de los vinos también ha permitido que crezca la
importancia del terrufio, del origen de los vinos y de las regiones; por ende repercute en
una intencion de viajar a conocerlos. Esos consumidores por lo tanto se transforman en
enofilos y en potenciales enoturistas. Asi es que nace la "Ruta del Vino", como
resultante del bajo consumo. Se observa una diversificacion en la oferta de productos en
las bodegas, las que abrieron sus puertas al turismo y asi encontraron opciones de

reactivarse desde la economia.

Este estudio beneficia a los emprendimientos vinicolas, puesto que la
informacion que obtenga es tutil para comprobar y constatar la efectividad de los

cambios, transformaciones y continuidades que se realizan, desde luego. Tanto al sector
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turistico de la provincia, como a las agencias receptivas que comercializan el producto y
a la Secretaria de Turismo de la Nacion (Sectur) también reporta significancia ya que les
confiere informacion para proyecciones, no s6lo que puedan hacer respecto a la

demanda sino, sobre posibles productos que pudieran aplicarse en un futuro.

El término bodega se entiende segin la Real Academia Espafiola, como “lugar
donde se guarda y se cria el vino, almacén de vinos, tienda de vinos, establecimiento,
generalmente industrial, para la elaboracion de vinos. Despensa o lugar donde se
guardan los comestibles y como espacio para guardar cereales. Su etimologia estda
compuesta por latin “apothéca” y también del griego apotheké que significa deposito o
almacén. El sector vitivinicola lo define como “construccion, edificio o lugar, casi
siempre subterraneo, cuyo objetivo esta destinado a la produccion y almacenamiento del

vino (Premat, La bodega mendocina de los siglos XVII' 'Y XVIII, 2007).

Para completar y complejizar la definicion, se considera al agroturismo, una
modalidad de turismo rural, que tiene un componente importante de la oferta turistica
como lo es el recibimiento, alojamiento, gastronomia, ocio, participacion en tareas de la
explotacion agraria. Se entiende como turismo rural al conjunto de actividades
recreativas realizadas en zonas rurales y basadas en elementos de la cultura rural. Su
aprovechamiento, establece un elemento de supervivencia y desarrollo en cuanto a
actividad econdmica, tanto de la agricultura, la ganaderia como de la actividad forestal y
de la pesca, entre otras. La subsistencia de las actividades agrarias posibilita la
preservacion del paisaje, apreciado como recurso econémico y cuya demanda crece, asi
como todo el patrimonio histérico y cultural de las zonas rurales cuya diversidad
merece ser conservada: tipos de cultivos y explotaciones, hébitats y arquitecturas
(pueblos, viviendas y edificios rurales, setos, terrazas, tapia, etc.) (Sayadi, S y Calatrava,
J., 2001, pp.131-157). Barrera (2006) define al ambito rural en su concepcion amplia,
territorial y multisectorial, que comprende una variedad de actividades: agropecuarias,
forestales, pesqueras, agroindustriales y agroalimentarias, asi como también en las areas
de educaciéon y salud, mejoramiento infraestructural, transportes, actividades
financieras, mineria, energia, agroturismo y otras. En una realidad donde se puedan
desarrollar las actividades de servicios, las actividades del sector artesanal y de la
mediana industria, la agricultura puede jugar, su concreto y positivo papel. La “empresa
agricola” se trasforma asi en “empresa rural”. Las tradiciones y de las raices rurales

constituyen actualmente nuevos bienes inmateriales que pueden ser objetos de
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agronegocios de interés para el turismo. El proceso de desarrollo rural futuro, no tiene
mas alternativa que la de basarse sobre las capacidades auténticas de los emprendedores
locales del territorio con todos sus agentes econdomicos y no sélo con los agricultores.
Este tipo de turismo tiene también la funcion de rehabilitar las areas agricolas
deprimidas econdémicamente las crisis recurrentes del sector que ocasiona la emigracion
desde las zonas rurales hacia urbanas. Un concepto fundamental a la hora de definir el
Turismo Rural, desde la perspectiva del desarrollo rural, es que a los servicios ofrecidos
por productores agropecuarios enriquecen y cargan de autenticidad al producto.
Agroturismo se caracteriza porque el visitante participa activamente de las actividades
productivas. El atractivo de un predio dedicado al agroturismo crece proporcionalmente
a la diversificacion del mismo, por ese motivo es recomendable que los productores
incorporen la mayor cantidad de actividades posibles, aunque estas a veces solo tengan

una finalidad demostrativa y no productiva.

El escenario de dificultades de las explotaciones agrarias en zonas rurales,
despierta interés por parte de los agricultores a diversificar sus actividades dentro y
fuera de las instalaciones agrarias, que es lo que mejor conocen. El agroturismo
contribuye a la revalorizacion de los productos locales, ya que la mayoria de los
aficionados demandan productos agrarios naturales o fabricados de forma artesanal,
tipicos de la region. La agricultura proveyd de un rico patrimonio etnoloégico, como ser
las herramientas, maquinaria agricola, oficios y talleres artesanales, ademas de una
variada gastronomia popular, que logra beneficiarse con el turismo (Sayadi, S y

Calatrava, J., 2001, pp.131-157).

Para Ledhesma (2018), el turismo rural se define como “la practica turistica que
se realiza en entornos tradicionales donde se trabaja la tierra para propiciar la
produccion de alimentos. El turista busca entrar en contacto con la naturaleza y la
cultura tal como se hacia en el pasado”. Segun Acerenza (2006, p.41), el agroturismo es
una modalidad de turismo en espacio rural, que tiene lugar en establecimientos rurales
mas pequefios, en especial granjas, chacras, tambos, aunque es posible ver la practica de
este tipo de turismo en otros establecimientos rurales. Permite a los granjeros y demas
productores rurales complementar los ingresos de la explotacion agricola o de otro tipo
a la cual estan dedicados, con ingresos adicionales provenientes de la actividad turistica.

(Acerenza M. A., 2006)
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La industria vitivinicola en tal sentido, es una actividad que se sustenta en la
agricultura. Por ende, se entiende al enoturismo como una variante de turismo rural,

aunque hoy en dia tiene entidad y definicion propia.

Por lo trabajado en las actividades de investigacion conferidas a tal fin, se
observa que es limitada la tarea realizada en lo relativo a dicha tematica. Por ello es
sustancial tomar al menos del universo un corpus como muestra para sondear sobre la

oferta turistica enoldgica en la region.

1.8 Marco Teorico

Existe una restringida informacion referida al Turismo Enologico en la
Argentina, mas especificamente de la provincia de Salta. Se evidencia que es escasa y
anticuada, pues los tltimos informes del Observatorio Caminos del Vino Argentina' son
de 2013. En ¢l consta que la provincia de Salta cuenta con 24 bodegas abiertas al
turismo, que representa el 12% del total del pais que abrieron sus puertas. Es la segunda
en importancia del pais luego de Mendoza. Las bodegas comienzan a ofrecer
experiencias mas que destinos, productos o servicios. Entre sus prestaciones, ofrecen al
visitante el recorrido por sus instalaciones, procesos de elaboracion, cata de vinos,
cosecha y poda de vides. Otras prestaciones que brindan son los cursos de cata y
maridaje, tratamientos de spa, restaurants y alojamiento. Ademads, informa que de
acuerdo con datos de la Camara Vitivinicola Nacional, el crecimiento del turismo
enologico para el periodo 2004 — 2011 fue del 56,43% y la provincia de Salta es la
segunda en importancia que ha recibido mads turistas. Dicho Observatorio informa

ademas la cantidad de bodegas que han abierto al publico (Argentina, 2013).

Luis Vicente Elias (2007) en “Una mirada ajena sobre el turismo del vino en

Argentina” resefia el itinerario del recorrido desde el NOA al sur del pais con su

!Observatorio Caminos del Vino Argentina: nuclea a mds de 160 bodegas abiertas al turismo y a mas de 35
empresas estrechamente vinculadas con la actividad enoturistica, formando la red y networking del turismo del vino
de todo el pais. Con el acuerdo firmado en 2006, Bodegas de Argentina A.C. es la unidad ejecutora del Programa de
Consolidacion del Turismo del Vino en Argentina, programa impulsado por el Banco Interamericano de Desarrollo
(BID) y dentro del cual se incorporaron, luego, el Ministerio de Turismo de la Nacion, el INPROTUR, El Consejo
Federal de Inversiones, los gobiernos de las provincias vitivinicolas y la Corporacion Vitivinicola Argentina -

COVIAR-
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diversidad, su variedad de paisaje, pluralidad de cepajes y formas de elaboracion, como
asi también una serie de sugerencias para la concrecion satisfactoria del trabajo a

realizar.

Las “Rutas del vino” y aqui es necesario hablar de cluster’. Estos clisteres
enoturisticos dan sustento no solo en bodegas, sino también restaurantes, operadores,
alojamientos y todo el resto de las empresas que lo componen en constante crecimiento.
Esta “ruta”, no implica seguir un recorrido, ya que para disfrutar de las actividades y
productos comprendidos dentro del cluster, puede prescindirse de la secuencialidad,
mas, puede recrearse con todos los elementos, sin que suponga el consumo del vino por
parte del turista. Lo que se pretende es que el turista vivencie esta experiencia, y pueda
asi disfrutar de tantas actividades como desee durante su estancia en el destino

enoturistico. (Lopez, T. y Guzman Guzmani, 2008).

En el I Congreso Internacional de Turismo Enologico® (2007) se defini6 la Ruta
del vino como: “la integracion de recursos y servicios turisticos de una region,
relacionados con el vino, por medio de un recorrido que proporcione una experiencia de
conocimiento y disfrute entre los turistas y la cultura del vino fomentando el desarrollo
socio-econdmico integral de la region”

Bodegas de Argentina*

, es la Unidad Ejecutora para Turismo del Vino de la
Corporacion Vitivinicola Argentina (Coviar) y analiza la demanda enoturistica en
nuestro pais, investiga sobre los consumidores del producto, sus necesidades,
preferencias y perfiles. Por tanto, este estudio esta destinado al analisis de la oferta y sus
caracteristicas, es decir, investiga sobre la posibilidad de responder a las exigencias de

esos consumidores y sobre la adecuacion de esa respuesta. De esta forma, mediante la

2Claster: Agrupacion de atractivos turisticos, infraestructura, equipamiento turistico, servicios y organizacion
turistica, concentrada en un ambito geografico bien delimitado (Bordas, E, 1993) citado en Diccionario de Turismo,

Hoteleria y Transportes de Wallingrer-Toyos 1998.

3T Congreso Internacional de Turismo Enolégico, realizado en la ciudad de Jerez — Espaiia en diciembre de 2007.
En él participaron profesionales del sector, investigadores y profesores universitarios y expertos en enoturismo de
Sudamérica y Europa. Los temas tratados fueron: La viticultura como recurso turistico. La comercializacion. La
comparacion de experiencias entre diversas zonas del mundo: La experiencia en Espafia del turismo enolégico, Las

experiencias enoturisticas en Europa, Otras experiencias internacionales de turismo enoldgico.

4 Bodegas de Argentina: camara empresaria que nuclea a las bodegas de todo el pais. Fue creada en el afio 2001
como resultado de la fusion del Centro de Bodegueros de Mendoza, con sede en Mendoza, fundado en el afio 1935 y

la Asociacion Vitivinicola Argentina, con sede en Buenos Aires, fundada en el afio 1904.
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comprension de las caracteristicas principales de la oferta y demanda de turismo del
vino, es posible para quienes trabajan en el sector, planificar la actividad, esta
planificacion es una herramienta esencial para el crecimiento y desarrollo sustentable
del turismo y contribuir a la generacion de empleo y oportunidades comerciales para

nuestro pais.

Es muy frecuente la utilizacioén de expresiones como, recurso, oferta o producto,
como si fueran sindonimos entre si y sin que se establezcan diferencias conceptuales que
permitan delimitar el contenido de cada una de ellas, lo que, a la larga plantea unos
errores de base que distorsionan los planteamientos generales de la cuestion. La
Organizacion Mundial de Turismo - OMT establece un concepto diferente de los
términos patrimonio turistico y recursos turisticos. El primero, lo define como “el
conjunto potencial, conocido o desconocido de los bienes materiales o inmateriales a
disposicion del hombre y que pueden utilizarse, mediante un proceso de transformacion,
para satisfacer sus necesidades turisticas”. El segundo término comprende “todos los
bienes y servicios que, por intermedio de la actividad del hombre y de los medios con
que cuenta, hacen posible la actividad turistica y satisfacen las necesidades de la

demanda.” (Organizaciéon Mundial del Turismo - OMT, 1998)

En algunos casos, el término “producto turistico” es confundido con otros
conceptos a los cuales se les da un significado similar, tales como patrimonio turistico,
oferta turistica, o recurso turistico. El producto turistico integra tanto los recursos, como
la oferta y el patrimonio pero es algo mads, se trata de “un conjunto de prestaciones,
materiales e inmateriales, que se ofrecen con el propdsito de satisfacer los deseos o las
expectativas del turista [...], es un producto compuesto que puede ser analizado en
funcion de los componentes basicos que lo integran: atractivos, facilidades y acceso”

(Acerenza M. A., 1990).

Segun la OMT, Oferta Turistica, es el conjunto de productos turisticos y servicios
puestos a disposicion del usuario turistico en un destino determinado, para su disfrute y
consumo, como ser alojamiento, alimentacidn, transporte, ocio, cultura, actividades
deportivas, compras entre otros. Pero no se puede hablar de oferta Turistica sin
mencionar los restantes componentes del Sistema Turistico como lo son la Demanda,
formada por los consumidores de los bienes y servicios; el Espacio geografico que es la

base fisica donde tiene lugar el encuentro entre la Oferta y la Demanda y los Operadores
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del mercado formado por las empresas y organismos cuya funcién es facilitar la

interrelacion entre la oferta y la demanda.

La Secretaria de Turismo de la Nacion (SecTur) en 2008, suscribidé un convenio
de cooperacion con el Instituto Nacional de Promocion Turistica, el Consejo Federal de
Inversiones y Bodegas de Argentina, con el objeto de mejorar el desempeio de los
actores involucrados en la actividad turistica del vino e implementar un modelo de
gestion integral. De alli surgi6 el desarrollo del “Programa Nacional de Directrices de
Gestion Turistica para las Bodegas” que presenta las pautas y recomendaciones para la
gestion turistica de las bodegas referidas al marketing, la participacion y cooperacion en
el desarrollo enoturistico, como asi también a la calidad de gestion y a los espacios de

visita y una autoevaluacion. (Para ampliar informacion remitirse Anexo 1.1)

Existen varias definiciones sobre Turismo Enoldgico o Enoturismo, entre ellas

se puede citar:

Visitas a vifiedos, bodegas, festivales de vendimia y shows, para los cuales
degustaciones de vino o los atributos del vino y de las regiones son las principales
motivaciones para los visitantes referido por Hall y Macionis (1998: 197, citado en
Informe sobre Demanda y Benchmarking del Turismo del Vino en Argentina Proyecto
de Consolidacion del Enoturismo en la Republica Argentina (BID/FOMIN y Bodegas
de Argentina, 2007).

Es importante destacar que el turismo del vino como una actividad estratégica se
inici6 en Argentina a fines de la década de 1990, cuando Bodegas de Argentina inicid el
proyecto "Caminos del Vino" con la creacion en 2002 de la Comision Nacional del
Turismo Vitivinicola. (Fidel, 2016).Con ese fin se disefiaron y editaron cuatro folletos
sobre la base de las cuatro zonas vitivinicolas, Primera Region Vitivinicola
(principalmente Lujan de Cuyo y Maipu), la region Este, el Valle de Uco y la region del
Sur. Desde 2000 y después de una trayectoria de éxito, la propuesta y afiadié anadiendo
nuevas rutas y la incorporacion de las principales provincias vitivinicolas. En este
proceso de crecimiento fue clave la puesta en marcha en 2007 del Plan de
Consolidacion para el Turismo del Vino en Argentina (2007-2011), promovido por el
Banco Interamericano de Desarrollo (BID) y el Fondo Multilateral de Inversiones
(FOMIN), con Bodegas de Argentina como la unidad de ejecucion que representa a la

Corporacion Vitivinicola Argentina (COVIAR) y con la participacion del gobierno
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nacional y los gobiernos provinciales de las ocho provincias vitivinicolas (Villanueva &

Girini, 2016).

El articulo 1° de la ordenanza N° 5330/13 del Concejo Deliberante departamento de

Maipt, Mendoza, define al turismo enologico como:

“...todas las manifestaciones culturales asociadas al vino, actividades
educativas y culturales relacionadas a su aprendizaje y conocimiento, la
visita a bodegas y demas espacios patrimoniales relacionados con la
vitivinicultura, asi como también la realizacion de acciones de
esparcimiento y diversion relacionadas con el mundo del vino. Este tipo
de turismo tematico se lleva a cabo en zonas en las cuales la
vitivinicultura juegue un rol fundamental en la economia, identidad y

sentido de pertenencia” (Mendoza, 2008)

El turismo del vino ofrece oportunidades de desarrollo local a los territorios con
produccion vitivinicola, cultura y bienes ambientales, paisajisticos e historico-

arquitectonicos que representan una herramienta importante para atraer al turista.

Elias (2006:p64) por su parte define el turismo del vino como “los viajes y estancias
dirigidas al conocimiento de los paisajes, las labores y los espacios de la elaboracion del

vino, y las actividades que acrecientan su conocimiento”.

Segun Steve Charters y Jane Ali-Knight, (2002: p312), el turismo del vino es “el
viaje que se desarrolla con el proposito de tener experiencias con bodegas y regiones del
vino, asi como con sus estilos de vida”. Para la Western Australian Wine Tourism
Strategy (2013) es una experiencia que se establece por un modo de vida que encierra
un elevado factor formativo o de conocimiento del vino, del lugar y sus tradiciones, y
por ende estd estrechamente vinculado a la cultura, el vino y la gastronomia.Es la
experiencia de visitar vifiedos, conocer bodegas, asistir a festivales y a demostraciones
vinicolas en los cuales la cata del vino y/o la experiencia de los atributos del mismo son
el principal motivo para los visitantes (Hall, M. - Sharples, L. - Cambourne, B. y
Macionis, N, 2000). Segun Getz & Brown (2006), el inicio de la investigacion
enoturistica, que se desarrolld6 rapidamente en la década de 1990 (la Primera

Conferencia de Enoturismo se celebrd en Australia en 1998), estuvo marcada por un
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énfasis en estudios descriptivos y comparativos destinados a justificar y explorar las
dimensiones de esta nueva tipologia del turismo. El creciente volumen y valor del
turismo del vino se ha documentado en muchos paises, entre ellos Australia (Macionis,
1997; Dowling & Carlsen, 1999), Canada (Hackett, 1998; Telfer, 2001; Williams &
Kelly, 2001; Williams & Dossa, 2003; Hashimoto & Telfer, 2003), Chile (Sharples,
2002), Francia (Thevenin, 1996; Frochot, 2000) Hungria (Szivas, 1999), Italia( Pavan,
1994) Nueva Zelanda (Beverland, 1998; Johnson, 1998; Mitchell & Hall, 2003), Espana
(Gilbert, 1992), Sudafrica (Preston-Whyte, 2000; Bruwer, 2003; Dembhardt, 2003),
Estados Unidos (Dodd, 1995; Peters, 1997; Skinner, 2000), y el Reino Unido (Howley&
van Westering, 2000). También hay al menos dos textos generales sobre el enoturismo
disponibles (Getz, 2000; Hall, Sharples, Cambourne y Macionis, 2000), ambos de que
se ocupan del desarrollo de los destinos y la demanda de problemas relacionados. Por

otra parte sefialan también que el enoturismo es generador de experiencias sensoriales.

Es destacable que el turismo enologico experimentd un significativo desarrollo
en todo el mundo. Australia, Nueva Zelanda, California, Sudafrica y América del Sur se

convirtieron en las nuevas fronteras del enoturismo.

Bozzani (2012) en “Turismo Enoldgico en la Argentina” analiza el desarrollo y
evolucion del Turismo Enolédgico en la Argentina. Afirma que la apertura de bodegas al
turismo tiene un crecimiento sostenido de la demanda, ademas que el turista enoldgico

dispone de periodo limitado de dias para efectuar la estadia.

El Informe sobre Demanda y Benchmarking del Turismo del Vino en Argentina
Proyecto de Consolidacion del Enoturismo en la Republica Argentina AR — M 1018 —
BID/FOMIN y Bodegas de Argentina A.C., elabora un estudio que permite determinar
el perfil del visitante a las Rutas del Vino de Argentina y su posicionamiento ante la
oferta internacional, el tiempo disponible para la realizacién de las visitas, sexo, edad,
nacionalidad. La frecuencia con que realiza la visita a las rutas del vino. Cudles la forma

de hospedaje que utiliza y la motivacion para obtener datos.

Por su parte, Regina G. Schliiter (2008) analiza en “Turismo y Patrimonio
Gastronémico. Una perspectiva.” los diferentes aspectos del patrimonio; y como la

cultura gastrondmica, representa un elemento de atractivo turistico.

Romina Tomatis (2005) circunscribe el estudio del servicio de alojamiento que

brindan las bodegas en la zona del Valle Central y Valle de Uco en la Provincia de
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Mendoza. La hipotesis de su estudio indica que el incremento de la demanda de turismo
enoldgico generd la aparicion de servicios de alojamiento proporcionado por las
bodegas. Para ello, tom6 una muestra formada por 7 establecimientos que brindan el
servicio de alojamiento. También estudi6 la Bodega Salentein S.A., mediante una
observacion participante y caracterizé los alojamientos en las bodegas, cual es el tipo de
huésped que demanda el servicio y qué lugar ocupa el servicio de alojamiento como

estrategia de marketing.

Es importante recordar que el libro: “Viaje por las Bodegas de Argentina. Guia
Turistica para Enofilos” realizado por Silvina Minkévich de 2009, trabajo sobre las
regiones vitivinicolas del Noroeste y Cuyo. Presenta un breve relato sobre las bodegas
recorridas. En este mismo sentido, Roger Barlow y Mark Rowlingson en “101 Regiones
vinicolas” (2010) presenta las regiones vitivinicolas a nivel mundial con una resefia de

cepas y bodegas.

Vale recuperar para este trabajo la reflexion de Luis Vicente Elias (2006) sobre
la oferta, la demanda, los beneficios y las carencias que esta forma de turismo tiene en
la actualidad. Su estudio constata que en la actualidad es adecuado el desarrollo del
turismo del vino aunque es necesario clarificar qué es lo que se quiere obtener de €l. El
turismo del vino es una actividad complementaria a la principal de las bodegas: producir
vino y comercializarlo, y que en el caso de surgir como complemento el enoturismo,
tienen que adecuar la bodega para esta tarea y concientizarse sobre el ingreso en otro
sector. Este trabajo, pretende analizar la turistica de las bodegas dentro de la Ruta del
Vino de los Valles Calchaquies, la accesibilidad y conectividad ademas de investigar la

difusion de la misma.

1.9 Antecedentes

La hipotesis sobre la que trabaja esta tesis trata sobre la provincia de Salta, que
posee una extensa historia vitivinicola. Las bodegas tradicionales se remontan a

principios del siglo XIX; las primeras cepas son de 1831 (Plaza Navamuel, 2007).

La ruta del vino de Salta es la denominacidon que recibe el circuito turistico-
tematico de aproximadamente 200 km donde puede observarse, comprender y

conocerse la historia, el desarrollo y el funcionamiento actual de la actividad
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vitivinicola de la provincia de Salta, situada en el norte de la Republica Argentina (Sitio

Oficial de Turismo - Gobierno de la Provincia de Salta, 2016).

En los Valles calchaquies se encuentra el area de produccion de vinos de Salta;
que presenta un clima seco y templado, favorable para el cultivo y produccion del
Torrontés (variedad unica autoctona del pais, adaptada a la regidén) y otros vinos de
mesa como los tintos y blancos en envase Tetra Brik® y botellas de 3/4Lt (Exposito E.

M., 2013).

1 Mapa de la Republica Argentina
Fuente: Andrés Rojas

2] ® (e del Addnlo Sur

| —

STetraBrik: envase de carton, pléstico polietileno y aluminio, producido por la empresa sueca Tetra Pak. Tiene forma
de paralelepipedo y esta compuesto por diferentes capas. El envase Tetra Brik es el mas conocido y el mas vendido
de los envases de Tetra Pak. El envase Tetra Brik puede encontrarse tanto para productos refrigerados como para
productos UHT bajo la denominaciéon de Tetra BrikAseptic. Los primeros envases de Tetra Pak® comenzaron a verse
en la Argentina a comienzos de la década de 1960, en su formato de envase Tetra Classic, para la leche "Las Tres
Niias". (https://www.tetrapak.com/ar/about/protects-whats-good)
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3 Regiones de Salta
Fuente: Portal de Salta
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2 Mapa Valles Calchaquies
Fuente: http://turismo.salta.gov.ar/galeria-imagenes-turismo-
salta.php?pagFotos=3
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Con una vasta biodiversidad geografica, la provincia de Salta posee viiiedos
ubicados entre los 1600 msnm en Cafayate hasta mas de 3100 en Payogasta, lo que le
proporciona al vino un gran caracter®, fuerte personalidad y alta calidad con fragancias,
coloridos y sabores unicos. A través de esta ruta y todas sus bodegas puede conocerse,
apreciarse y degustarse todas las cualidades del vino de altura. Esta ruta transita lugares
con paisajes atrayentes como los de la Quebrada’ de las Flechas, la Quebrada de las
Conchas y pueblos centenarios como Molinos y Cachi con una notable riqueza cultural
que se manifiesta en la musica y las artesanias, de los que se hablara mas adelante en el

capitulo V.

El valle esta limitado por las sierras de Calalaste y la sierra del Aconquija. Este
valle ademas de la vitivinicultura desarrolla la industria tabacalera, horticultura
olivicultura. La temperatura media anual es de 18°C y predominan suelos arenosos,
gruesos y finos con drenaje que garantizan la lixiviacion®.Los principales terrufios
vitivinicolas son Cafayate con el 70% de los vifiedos, Cachi, Colomé, La Poma,
Molinos y San Carlos con una superficie de 4000 Ha. de modo aproximado. Sobresalen
también los museos que la forman, como el Museo de Arte James Turrell con obras
basadas en el espacio y la luz en Colomé¢, departamento de Molinos y el de la Museo
Vid y el Vino en Cafayate que cuenta la historia de la Vid en la region (Exposito E. M.,
2013).

SCaracter de los vinos: 1 Personalidad o singularidad del vino; 2 con caracter, se aplica a los vinos que ejercen una
viva y grata impresion. También se interpreta como estilo o rasgo de un vino (Diccionario del vino:

http://www.diccionariodelvino.com/index.php/caracter/).

7 Quebrada: (geo) Valle profundo y angosto recorrido por un curso fluvial y encajonado entre dos
cordones montafiosos. Generalmente se caracteriza por tener una fuerte pendiente entre los dos extremos.
(Wallingre, N. - Toyos, M., 1998)

8 Lixiviacién: En sistemas de riego, cuando este se hace con aguas con un importante contenido salino, se dosifica
una cantidad mayor de agua que la estrictamente necesaria para las plantas, a fin de que, al percolar esta agua hacia
los drenes, evite la acumulacion de sales en el terreno, lo que podria ser negativo para las plantas. Esta cantidad
adicional de agua se le denomina agua de lixiviado. Si se trata de riego de complementacion, en zonas donde existe
una precipitacion anual razonable, el proceso de lixiviacion de los suelos agricolas se da en forma natural en los

periodos de lluvia. (https:/es.scribd.com/document/347542357/Lixiviacion)

Percolar: En fisica, quimica y ciencia de los materiales, es el paso lento de fluidos a través de los materiales porosos,

ejemplos de este proceso es la filtracion y la lixiviacion. Asi se originan las corrientes subterraneas.
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La industria del vino ha experimentado un importante crecimiento y florecimiento en
los ultimos afios en la provincia de Salta. Esto favorecio la elaboracion de vinos de

calidad reconocidos en mercados del mundo y concursos internacionales’.

1.10 Hipotesis

En los Valles Calchaquies, provincia de Salta, existe una interrelacion entre la
cultura, paisaje y vino que incrementa el desarrollo de la demanda de Turismo
Enologico lo que origind la apertura de bodegas al publico proponiendo una mayor

oferta de servicios y desarrollo rural en el periodo 2013 —2018.

1.11 Metodologia

Para el diagnéstico de consolidacion en bodegas de los Valles Calchaquies, el
Nivel de Disefio adecuado para la investigacion es descriptivo. Sampieri y Collado
(2006) definen a la investigacion descriptiva como aquella por la cual el investigador
describe situaciones y eventos. El origen de la investigacion es identificar las

caracteristicas, propiedades, dimensiones del estudio del turismo enoldgico.

1.12 Caracterizacion

En este caso, el término bodega alude al edificio cuyo propoésito es la elaboracion,
crianza y almacenamiento de vinos para su posterior distribucion. Las diversas areas de
la bodega estan relacionadas con los procedimientos de elaboracién de vinos tintos,

blancos, rosados o cavas. Este proceso se explicard en el capitulo N°3.

Ao de Inicio de Actividades
Certificaciones
Accesibilidad

Conectividad

Empleados — Andlisis de la formacion

°Concursos Internacionales: Decanter World Wine Awards (DWWA); International Wine Challenge (IWC);
International Wine and Spirit Competition (IWSC), Concours Mondial de Bruxelles Wine Competition, Challenge

International du Vin, Premios Bacchus, Mundus Vini, entre otros
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1.13 Servicios

Visitas guiadas
Degustacion
Wine Bar
Wine Shop
Gastronomia
Alojamiento
Spa

Museo

1.14 Unidad de Analisis

La unidad de anélisis del estudio son las bodegas en la Ruta del Vino de Altura,
Valles Calchaquies, Provincia de Salta. Para decidir la muestra de bodegas se visito y se
realizd un relevamiento de las bodegas que han realizado emprendimientos de
Enoturismo y se tuvo en cuenta desde qué afio se hace este tipo de actividades. Estas
funciones no tienen mdas de diez afios de desarrollo temporal en promedio, porque
resultan innovadoras en la region. De modo que es una muestra acotada y manejable
tanto en lo que respecta a la cantidad de bodegas, como en la periodizacion de la

actividad.

Se describen las caracteristicas de las bodegas: ubicacion, actividades y servicios
que ofrecen, tipo de clientes entre otras. El método de recoleccion de datos se realizd
mediante entrevistas dentro de la muestra seleccionada, ademas de observacion

participante en las bodegas y revision de documentos oficiales.

El método cualitativo investiga los por qué y los cdmo, no sélo los qué, donde y
cuando. Por esto, en el método cualitativo se utilizan muestras pequefias, mas enfocadas
al tema en especifico de turismo en bodegas. El objetivo especifico que tiene la
utilizacion de este instrumento es destacar la importancia del contexto y la valoracién
integral del fendmeno, proceso o hecho a estudiar y describir los escenarios del estudio.
En tal sentido la informacién especifica que proporciona son datos sobre las bodegas
abiertas al turismo y los servicios ofrecidos por las mismas. Asi pues, el método fue

aplicado a los responsables de los servicios turisticos dentro de las bodegas.
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Para realizar el andlisis de los datos de la investigaciéon primero se obtuvo
informacion a través de un registro sistémico de notas de campo, de la obtencion de
todo tipo de documentos y la realizaciéon de entrevistas y observaciones. Luego se
procedi6 a ordenar la informacion, la obtencion de la informacion se realizd a través de
diversos medios, como ser grabaciones digitales ya sean de audio; notas en papel,
escaneo de originales; codificacion de la informacién agrupandola en categorias que
concentran ideas, conceptos o temas. Para finalizar se integré la informaciéon y se
relacionaron las categorias obtenidas en la codificacion, entre si y con los fundamentos

tedricos de la investigacion.

En el siguiente capitulo se abordara la tematica del paisaje turistico, se considera
que para tratar el tema se debe ir desde lo general a lo especifico, que en este caso es el

paisaje del viiiedo.
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Capitulo II — Paisaje turistico

Este se introduce en el tema del paisaje turistico al abordarlo desde lo general a
lo particular. La importancia radica en que el mismo es la materia prima de lo que

implica el vino.

Antes de hablar sobre recurso turistico se debe definir el concepto “recurso”.
Segun el diccionario de Wallingre — Toyos (1998), para la geografia es un “conjunto de
elementos o bienes que posee una sociedad o una naciéon en forma potencial, y a los
cuales puede acudir por necesidad o para desarrollarse econdémicamente” (p170).Para
esa fuente, el recurso turistico consiste en “todo elemento natural o no, capaz de motivar
un desplazamiento turistico”, a la vez que advierte que “algunos autores utilizan
indistintamente los términos recurso y atractivo turistico. Asi mismo, incluye una
definicion de Dominguez de Nakayama que asocia recurso turistico a “elementos con
suficiente valor, atractivos, aptos y disponibles, sobre los cuales una comunidad puede
basar su actividad turistica” (1994: 24). Apunta ademas que para Altés Machin los
recursos turisticos son aquellos “atractivos que, en el contexto de un destino, pueden
generar un interés entre el publico, determinar la eleccion y motivar el desplazamiento o
la visita” y retoma la idea de que los recursos turisticos son “la base sobre la que se

desarrolla la actividad turistica” (1995: 33) (Wallingre, N. - Toyos, M., 1998).

Por su parte, Acerenza identifica los atractivos turisticos como el componente
mas importante del producto turistico “por cuanto son los que determinan la seleccion,
por parte del turista, del punto del destino de su viaje, y son los que generan por tanto,
una corriente turistica hacia su localizacién”. Apunta también que “constituyen el
principal motivo para que el turista lo visite [al destino]” y “son capaces de satisfacer

las motivaciones primarias de viaje de los turistas” (1984: 211 y 213).

2.1 Paisaje

El concepto de paisaje tiene su origen en la geografia y se nutre de tradiciones de
esta ciencia. Es un area de la superficie terrestre que nace como resultante de la
interaccion entre multiples factores (bidticos, abidticos y antrdpicos) y que cuenta con
un reflejo visual en el espacio. El paisaje es la extension de terreno que puede apreciarse

desde un sitio. Puede decirse que es todo aquello que ingresa en el campo visual desde

27



un determinado lugar. (Bormida, VII Seminario Internacional Paisajista: Los paisajes
culturale, 2001). Tiene diversos usos de acuerdo a la disciplina en cuestién. Todos los
elementos concuerdan en referir la presencia de un sujeto observador y de un objeto
observado en este caso el terreno. El paisaje estd formado por las caracteristicas
naturales del ambiente y por la influencia humana como las construcciones,

contaminacion entre otras.

“El patrimonio cultural y natural forma parte de los bienes inestimables
e irremplazables no solo de cada nacion sino de toda la humanidad. La
pérdida de uno de los bienes mas preciados, como resultado de su
degradacion o desaparicion, constituye un empobrecimiento del
patrimonio de todos los pueblos del mundo. Se puede considerar que
algunos de los elementos de este patrimonio, por sus notables cualidades
excepcionales, tienen un “Valor Universal Excepcional” y merecen, por

ende, una proteccion especial contra los peligros crecientes que los

amenazan”’ UNESCO: 2005

2.1.1 Paisaje natural

Es aquel que no ha sido modificado por el hombre. Estd formado por los
elementos del medio fisico (relieve, clima, aguas, suelo) y los seres vivos que habitan en
¢l (flora o vegetacion y fauna o animales). Estos elementos interactuan entre si, es decir,
se influyen unos a otros. (UNESCO, 2005). Dentro de este tipo de paisajes, se pueden
incluir a los Parques Nacionales, que son areas protegidas que gozan de un determinado
estatus legal que obliga a proteger y conservar la riqueza de su flora y su fauna. Se
caracterizan por ser representativos de una region fitozoogeografica y tener interés
cientifico. Los parques nacionales se encuentran situados en lugares con bajo
crecimiento. Es usual que se exhiban dreas con una riqueza inusual y casi virgen en su
flora y fauna con un ecosistema que de acuerdo a las circunstancias es el ultimo refugio
de especies en peligro de extincion. También se desarrollan parques nacionales en areas
de caracteristicas geoldgicas significativas por su origen, formaciéon o belleza natural.
Es frecuente que ambos objetivos sean satisfechos en parte de los parques nacionales, en
un balance natural inico que permite gozar de la vida natural en su mayor esplendor tal
como abundaba en nuestro planeta antes del desarrollo humano desmedido (Parques

Nacionales de Argentina, 2016).
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2.1.2 Paisaje cultural

El paisaje cultural es una realidad que presenta componentes naturales y
culturales, tangibles e intangibles, cuya conjuncion establece el caracter que lo

identifica como tal, por ello debe plantearse desde varios enfoques.

Para entender el “paisaje cultural”, hay que referirse a las definiciones que ofrece la
UNESCO al respecto, que en 1972, en la Convencién para la Proteccion del Patrimonio
Cultural y Natural lo definia como “los conjuntos que combinan el trabajo del hombre
con la naturaleza. Representan la evolucion de la sociedad y el uso del espacio a lo
largo del tiempo, bajo la influencia del medio ambiente y de los colectivos sociales y

culturales.”

Ya en 1995, en la reunion para la Conservacion de Sitios Culturales integrados a
las politicas del paisaje, determina que “La expresion formal de las multiples relaciones
existentes en un periodo determinado entre el individuo y una sociedad y un espacio
topograficamente definido, donde el aspecto resulta de la accion del tiempo de factores
naturales y humanos y de sus combinaciones.” Ademads se conoce al paisaje cultural “a
la unidad en que se integran la actividades humanas y el medio natural estableciendo
una interaccion dinamica que se manifiesta en hechos y rasgos fisicos, testimonios del

transcurso de una sociedad sobre un determinado territorio.”

2.1.3 Tipologias de Paisajes Culturales

El Paisaje disefiado, es el definido, disefiado y creado por el ser humano para el
goce y la contemplacion. Construido por razones estéticas. Se trata por lo general de
jardines y parques que en muchos casos estan unidos a otros monumentos o0 espacios
monumentales. En el Paisaje cultural asociado confluyen expresiones religiosas,
rituales o culturales asociadas al territorio, y que su poblacion es consciente de ellas.
Refiere por ejemplo a todos los centros ceremoniales de los grupos indigenas. Paisajes
evolutivos son los que se modificaron por la accidon colectiva y conservan los recuerdos
del pasado en su intervencion sobre el territorio. Expresan su aspecto dindmico, y que
son caracteristicos y definitorios. Son los paisajes agricolas, forestales y ganaderos que
responden a la evolucidn social, técnica y econdmica de esas tierras. A su vez, estos se
dividen en dos categorias: Paisajes vestigio, que constituyen un area fosil modificada
que concluy6 su transformacion. Como podrian ser las zonas mineras que muestran el

uso del territorio para un proceso extractivo y su incidencia en la orografia, los caminos,

29



la arquitectura, y que hoy son solo un recuerdo de esa accion en el pasado (Boullon,
2006). Los Paisajes activos son los que mantienen la actividad y sufren la evolucion
continuada debido a las acciones de sus habitantes en sus formas de vida tradicional.

Dentro de este tipo se encuentran los paisajes del vino. (Elias, 2009)

De acuerdo a las definiciones previas, el Paisaje del Vifiedo es un Paisaje
Cultural Evolutivo Activo, ya que es un paisaje agricola, modificado por la accion
colectiva, que conserva los recuerdos del pasado en su intervencion sobre el territorio
sufre la trasformacion conforme a los trabajos de sus habitantes y que responden a la
evolucion social, técnica y econdmica de esas tierras. Y es activo ya que mantienen la
actividad y sufren la evolucidén continuada debido a las acciones de sus habitantes en
sus formas de vida tradicional. En este tipo se encuentran los paisajes del vino (Elias,

2009).

2.2 Paisaje del Viiiedo como recurso

El paisaje es el resultado de un proceso historico que brinda a través de sus
manifestaciones la relacion entre la cultura y el territorio. Por esta razon, el estudio debe
vincularse con los procesos agricolas de modo de entenderlo en un momento historico
concreto. Requiere una lectura cuyo rasgo esta interconectado con las expresiones
culturales del momento en el que se produce la transformacion, en el caso de referencia,

como es el de Salta, a paisajes agrarios (Linarejos Cruz, 2012).

El vino obtuvo méritos que exceden los de cualquier otro producto
agroalimentario. El turismo del vino, por ser turismo tematico necesita de recursos
especificos que tienen relacion con el producto del vino cuya esencia es la visita a las
bodegas. En ella se hallan espacios caracteristicos como la antigiiedad, con una fusion
entre vino y tiempo; la arquitectura propia de la bodega que relaciona con el elemento
material del inmueble, para ser observado y que puede tener manifestaciones estéticas
realizadas por arquitectos de moda. El atractivo se completa con la actividad, que es la
elaboracion a través de la fermentacion. (Elias Pastor, 2008: p.140). Asi también, otros
recursos son: el conocimiento del vifiedo, conocer las variedades de uvas, las tareas del
calendario anual, conocimiento global del territorio y las actividades vitivinicolas que
en ¢l se desarrollan. Cabe mencionar que dentro del aprovechamiento del paisaje del

viledo como recurso se encuentran recorridos por el vifiedo, conocimiento de la
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arquitectura del lugar, museos del vino, visitas a sitios arqueologicos cercanos. Realizar

actividades dentro del vifiedo como ser la poda y la vendimia (Elias, 2008: p.153).

Otros paisajes del vifiedo son las vinotecas o enotecas, local o restaurante en el
que se comercializa y se sirve vino, cuyo proposito principal es divulgar la cultura
enoldgica, por lo que resulta ser bastante frecuente que se lleven a cabo rondas de
degustacion, charlas o catas de vino en su interior. Se exponen y venden Vvinos,
realizando en la mayoria de los casos acciones orientadas a la promocion de la cultura
del vino. Las Enotiendas o tiendas de ventas de vinos. Los Hoteles ya sea con la con la
tematica del vino o entre vifiedos y los Spa de Vinos donde se realizan terapias
corporales con productos a base de vino, uva y semillas (de uva), por sus cualidades
restauradoras y antioxidantes, cosmética a base de vino. En Espafia, fue en Peralada
(Girona) donde se instalo el primer balneario del vino: el “Wine Spa del Hotel Golf

Peralada”.

2.3 El Terroir

La suma del clima, microclima, suelo, variedad de uva y disposicion del vifiedo
constituye el concepto del terroir en determinados vinos. Por tanto podemos afirmar
que la calidad de un vino depende tanto de los procesos elaboracion y crianza, como
también del terroir. No debe confundirse este concepto con terreno, entendido como la
parcela o finca de donde se obtiene un vino, ya que el terroir puede abarcar desde un
determinado vifiedo, como un pequeio grupo de plantas o vides, e incluso hasta una
comarca mds amplia, donde se agrupan los viledos y las bodegas bajo una
Denominacion de Origen u organizacion similar. En espafiol suele traducirse como
"terrufio", definiendo algo mas profundo y a la vez mas extenso. Terrufio es la expresion
de un conjunto de factores naturales derivados del suelo, topografia y microclima, todos
ellos dedicados al cultivo del vifiedo y bajo la accidon de la mano del hombre (Lavaqué

de Velasco, 2018).

El viticultor es una parte muy importante del terrufio, pues a lo largo de los afos
de cultivo del vifiedo, desde la preparacion del terreno, hasta las sucesivas plantaciones
y arranques, asi como la aplicaciéon de diversos sistemas y tecnologias de cultivo,

interviene de tal manera que hace que un vifiedo se vaya diferenciando de los situados
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en su entorno y por lo tanto también los vinos elaborados a partir del mismo (Lavaqué

de Velasco, 2018).

2.4 Arquitectura de la bodega y construcciones anexas

Las bodegas son espacios en los que se elabora vino. Generalmente se trata de
un espacio construido para albergar todos los procesos de realizacion de los distintos
caldos: desde la recogida de la uva hasta su posterior fermentaciéon. Suelen estar
instaladas cerca de los vifiedos en los que se cultivan las vides, aunque dependiendo de
la extension de los mismos esta norma suele cumplirse o no. Aunque existen muchos
tipos, por lo general se trata de espacios de grandes dimensiones, en los que se
almacenan botellas, barricas y toneles. Razon por la que son sitios con poca entrada de
luz, escasa ventilacion y un alto grado de humedad. De ahi que cuando se entra a estos
espacios su olor es muy caracteristico. En algunos espacios, estas adquieren el aspecto
de cuevas, algunas de ellas, la cava es subterranea lo que facilita la guarda del vino en
su proceso de envejecimiento. Las bodegas actuales suelen contar también con zonas
dedicadas a la atencion al publico. Lugares en los que se realizan catas y explicaciones
sobre las particularidades de los principales caldos producidos en esa bodega y venta de
productos. Miradores y terrazas de descanso. Junto a algunas bodegas es frecuente

encontrar restaurantes, hoteles y en algunas museos (Bormida, 2016).

2.5 Museos

Se crearon varios museos del vino, donde se muestran los instrumentos de las labores y
tareas, asi como una moderna arquitectura de calidad en las bodegas contemporaneas

(Elias, 2006: p.177).
Los museos que existen en Argentina referentes al vino o se encuentran dentro de las
bodegas son (recopilacion propia):

Museo Graffigna en San Juan.
Museo de la Vid y el Vino, Cafayate, Salta.
Museo nacional del Vino y la Vendimia. Maipu, Mendoza.

Museo de Bodega La Rural, antigua bodega de Felipe Rutinini, Mendoza.
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Espacio Killka: en el Valle de Uco, al sur de la capital mendocina, es rico en
arquitectura de vanguardia aplicada al vino, Mendoza.

Museo James Turrell en Bodega Colomé, Salta: Museo de la Luz.

Museo Familia Schroeder: paleontologia y vino. Neuquén.

Museo Vitivinicola de Bodega La Banda, hoy Bodega Vasija Secreta, ubicada
en Cafayate, Salta.

Museo de Bodega Josefa Rod6 en Angastaco, provincia de Salta.

2.6 Patrimonio de la humanidad

La Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia y la
Cultura -UNESCO!?, en 1992 comienza a preocuparse por los paisajes culturales ya que
representan la accion conjugada entre la naturaleza y el ser humano. El Parque Nacional
Tongariro en Nueva Zelanda, fue el primer paisaje cultural reconocido por la UNESCO
como Patrimonio Mundial en 1993. Estas montafias tienen un significado cultural y
religioso para el pueblo maori. Este nombramiento reconocia la importancia de un
espacio natural. La Lista del Patrimonio Mundial de la UNESCO contiene bienes
culturales reconocidos como Patrimonio Mundial por el valor y singularidad de sus
vifiedos. Al comenzar su tarea de reconocimiento, aprobacién y declaracion de bienes
de Patrimonio Mundial establece las categorias culturales, naturales y mixtas. Aunque el
patrimonio corresponda a un concepto relacionado maés con la cultura que con la
naturaleza, es sin duda un valor patrimonial de elementos naturales —paisaje, flora y
fauna— y de ecosistemas que siempre llevan la marca de la labor humana sobre el medio
natural. Los vifiedos, como caso especifico de paisajes agrarios, son reconocidos tanto
por la huella historica que dejan en el territorio —dado su caracter de cultivo permanente
cuyo producto derivado, el vino, requiere una infraestructura consolidada para su
elaboracidon y conservacion—, como por las tradiciones culturales asociadas a ellos. Su
riqueza patrimonial incuestionable ha favorecido los actuales reconocimientos o

declaraciones (Martinez Arndiz, 2019).

Los paisajes de vifiedos que la UNESCO declaré como Patrimonio Mundial son

los de Tokay en Hungria; Cultivo de la Viia en Vaso “vite ad albarello”, el Paisaje

10 UNESCO: trata de establecer la paz mediante la cooperacion internacional en materia de educacion, ciencia y
cultura.
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viticola del Piamonte: Langhe-Roero y Monferrato, la costa de Amalfi en Italia; Cote de
Nuits y Cote de Beaune Borgofia, Saint Emilion, Centro Historico de Burdeos — Puerto
de la Luna y Valle del Loire en Francia, Laderas, Casas y Bodegas de Champagne;
vifiedos en terrazas de Lavaux en Suiza; «paisaje cultural» del Valle del curso Medio
del Alto Rin, la region de Renania-Palatino en Alemania; Lavaux en Suiza; Wachau en
Austria; Region Viticola del Alto Valle del Duero Portugal, Oporto en la
desembocadura del Duero; los vifiedos que rodean la Ciudad del Cabo, Sudéfrica;
Paisaje cultural del sur de Jerusalén, Battir Palestina y el Paisaje viticola de la Isla del

Pico en las islas Azores. Por la relevancia que guardan respecto de la tematica abordada.

2.7 Tipologias de vifiedos

Cada paisaje del viiiedo es tnico: vinas cultivadas como marcan la tierra y el sol,
cepas de tipicas formas, la cuidada vendimia, bodegas y el trabajo que se realiza en ellas
mediante el cual se obtiene el esperado producto. Esto caracteriza y diferencia a cada
region vitivinicola. Con la importacion e implantacion de variedades foraneas, sistemas
de cultivo y la puesta en riego de zonas de secano (Alvarez de la Paz, F. - Reyes Jordan,

L. - Gomez Gonzaléz, A., 2005).

A la hora de elegir un sistema de conduccion hay que tener como objetivo el
conseguir una buena iluminacioén dentro de la masa vegetativa y facilitar el cultivo. Los
sistemas de conduccién se deben adaptar a las condiciones de clima y ambiente que

existen en cada zona. (Villareal, P.; Romagnoli, S. y Llorente, A., 2007).

Estos pueden dividirse en: Sistemas libres, aquellos que no cuentan con una
estructura permanente de conduccion. En general son de pequefia expansion vegetativa,
con una densidad elevada de plantacion. Los Sistemas con apoyo, emplean diferentes

estructuras, desde muy sencillas hasta muy sofisticadas.
Los mas utilizados en el mundo son:

Sistema en Vaso o Arbolito: Se inicidé con el cultivo de la vid y es el mas
difundido en el mundo. Es un sistema en el que la planta forma un tronco bajo,
con un numero variable de entre uno a seis brazos dispuestos en el espacio como

los brazos de un candelabro, en todos los puntos cardinales, que lleva cada uno
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de ellos, 1 o 2 pitones de dos yemas. La cepa con su follaje tiene el aspecto de
un vaso, a lo que debe su nombre. Se encuadra dentro de los “sistemas libres”.
Parral: El mas difundido en Argentina. Es un sistema muy antiguo en el pais,
en el que se lleva a la planta a la parte superior, por encima de los alambres, los
racimos quedan debajo, cubiertos por el “techo” que forman las hojas, lo que
permite mayor aireacion y disminuye la posibilidad de enfermedades. En las
zonas calidas y de mas horas de insolacion, el parral es la alternativa mas viable,
dado que protege mejor a los racimos. (Ver fotografia en anexo 2.2.2)
Espaldera: Consiste en hileras paralelas de cepas, dispuestas con una separacion
de un metro y medio entre plantas, y conducidas por diversos tendidos de
alambres, en un nimero variable de 2 a 4, que son sostenidos por postes, lo que
hace recordar al espaldero de una cama. Es justamente la cantidad de alambres
lo que determina si la espaldera es “alta” o “baja”, siendo la del segundo caso
mas recomendada para climas frescos, ya que al estar la planta mas cercana al
suelo, éste le irradia mas calor. (Ver fotografia en anexo 2.2.1)

Espaldera alta, llega hasta un metro ochenta, con cuatro alambres fijos: el
inferior de conduccidn, el segundo y tercero para sostener el follaje, y el cuarto
de estructura. La espaldera posibilita una Optima calidad en la produccion,
menor incidencia de enfermedades y la posibilidad de realizar la vendimia en
forma mecéanica. Los sistemas de poda mas utilizados con este tipo de
conduccién, son el “Guyot simple”, “Guyot doble” y el “Cordéon Pitoneado”
simple o doble (Alvarez de la Paz, F. - Reyes Jordan, L. - Gomez Gonzaléz, A.,
2005).

Lira: es un sistema de canopia'! dividida en dos planos de vegetacion
ascendente. El sistema posee una estructura de doble espaldero en V con postes
inclinados. Sobre cada pared de la V lleva un alambre de conduccion y dos pares
de alambres moéviles. La planta se abre en dos brazos secundarios que son
cordones permanentes en forma de S. La poda es de tipo corta, rebajando el
brote inferior a piton de dos yemas. La vegetacion se conduce en forma

ascendente. Es muy eficiente fotosintéticamente.

Canopia: El dosel arboreo, dosel forestal, techo o también llamado en ocasiones canopia o canopeo,
que da nombre al habitat que comprende la region de las copas y regiones superiores de los arboles de un
bosque.Trabajos realizados sobre la "parte verde" de la planta: podas, aclareos, recortes, etc.
(http://www.diccionariodelvino.com/index.php/canopia/)
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El sistema de conduccién predominante en el pais es el parral, aunque registra una
disminucion de superficie respecto al ano 2000, en concordancia con el aumento de
variedades aptas para vinos finos, conducidas en su mayoria en espaldera. El 53%
del total de la superficie cultivada estd conducida en parral y el 46% en espaldera.
La tendencia indica que el sistema de conducciéon que mas ha aumentado en los
ultimos 18 afios es la espaldera con un incremento de 27.934 ha respecto al afio
2000, mientras que el parral ha disminuido 11.897 ha en el mismo periodo. En la
zona de los Valles Calchaquies, los sistemas que generalmente utilizan son el parral
y la espaldera alta. En especial el parral lo utilizan para las uvas tipo torrontés

(Instituto Nacional de Vitivinicultura, 2018).

2.8 Variedades de vid

En Argentina hay tres zonas vitivinicolas: noroeste, centro y sur, concentrandose
en la region centro mas del 90 % del vifiedo del pais. Es uno de los mayores productores
en el mundo, y Mendoza es su regiéon mas importante, representa un 70,1% del total.
Salta con 1,5%, Rio Negro, San Juan, Catamarca y La Rioja. El Noroeste: es una region
geograficamente amplia. Se encuentra ubicada entre los 22° y 29° de latitud sur.
Comprende el sur de la provincia de Salta, Catamarca y la Rioja y el noroeste de
Tucuman. El cultivo de la vid encuentra su mejor expresion en los valles cordilleranos
irrigados, cuya altitud oscila entre los 1000 y 3100 metros sobre el nivel del mar. Tales
como Payogasta, Cachi, Molinos y Cafayate en Salta, Andalgald y Tinogasta en la
provincia de Catamarca y Chilecito en La Rioja. La region Centro: representa el 91,45
% de la superficie con vifiedos del pais. Se extiende desde los 29,5° a los 36° de latitud
sur. El cultivo de la vid en esta region se realiza a altitudes que superan los 500 metros
sobre el nivel del mar. La Region sur, comprende areas bien determinadas de las
provincias de La Pampa, Neuquén y Rio Negro, donde la viticultura se asienta en las
margenes de los rios Negro y Colorado. A diferencia de otras regiones del pais la
vitivinicultura constituye una actividad secundaria en la economia de esta region

(Dengis, J. - Dengis, M. F., 2013).

2.8.1 Caracteristicas de produccion y variedades

Argentina produce las variedades internacionales pero logra diferenciarse con

vinos de cepas peculiares, como la Torrontés que es una uva blanca aromatica, casi
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rustica pero con caracter propio y la tinta Malbec que se caracteriza por dar vinos

intensos y frutados. (Dengis, J. - Dengis, M. F., 2013).
Las cepas que se cultivan son:
2.8.1.1 Uvas Blancas:

Torrontés: es la cepa emblema de la Argentina, produce vinos frescos, aromaticos, con
una acidez moderada, textura suave al paladar y aromas distintivos a melocoton y
albaricoque. Existen tres variedades de torrontés en Argentina: riojano el mas
importante a nivel enologico, otorga varietales muy aromaticos y finos y se cultiva en la
zona de los Valles Calchaquis (Salta, Tucuman y Catamarca, el sanjuanino que se lo
conoce como Moscato d’Asti o Malvasia, implantado en la provincia de San Juan y el
mendocino, practicamente no se utiliza para elaborar vinos porque la pulpa es neutra y
no presenta aromas. El torrontés saltefio es el que ha recabado mas atencion por la
calidad de sus vinos, y es la variedad usada por la mayoria de los vinos argentinos

etiquetados como torrontés. (Ver foto anexo 2.3.1)

Chardonnay: es una variedad de piel verde usada para hacer vino blanco. Es originaria
de la region viticola de Borgofia, en el este de Francia. Es un componente importante de
muchos vinos espumosos alrededor del mundo, incluyendo el champan. Esta uva se
emplea tanto para la confeccion de vinos blancos como la de espumosos. Es la

responsable de la elaboracion de los deliciosos vinos de Chablis

Chenin Blanc: tiene su origen en Anjou (Francia) donde esta variedad blanca se cultiva
a lo largo del rio Loira. También se la conoce como Pineau. Con esta variedad se
elaboran vinos blancos semisecos, vinos de licor y vinos jovenes. Sus aromas
caracteristicos son los de las frutas blancas como el albaricoque. Su dulzura recuerda a

la miel y tiene notas citricas a limon.

Pedro Ximénez: Variedad de uva blanca, su cultivo preferente se encuentra en las

provincias de Mélaga, Cérdoba, Cadiz y Valencia. Se trata de una uva rica en azucares

que da lugar a vinos generosos

Riesling: Variedad de uva blanca cuyos origenes los encontramos en el centro del Rhin.
De grano pequeiio, esta uva de bajo rendimiento da lugar a vinos excepcionales que se

comercializan en todo el mundo. Se caracteriza por su frutalidad y aroma caracteristico
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a manzana verde y compota de membrillo. Los vinos a los que da lugar presentan un

color amarillo pajizo con tonos verdosos. Es un vino muy seco y profundo.

Sauvignon Blanc: variedad blanca de origen francés, concretamente de La Gironde.

Pero se ha convertido en una cepa universal que se cultiva en muchas partes del mundo.
Se emplea en vinos destinados a crianza y en cavas de toda clase. Uva verde-amarillenta

de grano grande produce vinos muy aromaticos y dulces.

Semillén: de la region francesa de Burdeos, uva prolifica, es destinada a usos varios...

Desde la elaboracion de vinos de Jerez hasta la vinificacion como vino dulce.

Viognier: originaria de Rodano (Francia) Sus vinos son ricos en alcohol (pueden
alcanzar los 15°) y de baja acidez, con una textura sedosa debido a su alto contenido en
glicerina, y un color amarillo-dorado que invitan a beberlos jovenes. Posee un elevado
aroma frutal a mango, manzana, meldn, y sobre todo melocoton y albaricoque, con
notas florales de magnolia y madreselva, y un toque de vainilla. De dificil cultivo, baja
produccion y maduracion muy tardia. El porte de la cepa es semi-erguido, el racimo
compacto y de forma cilindrica, y la baya de pequefia a mediana y con un color amarillo

verdoso.
2.8.1.2 Uvas Tintas:

Malbec: cepa emblema de la Argentina, Variedad tinta oriunda de Francia, mas
concretamente de Burdeos. Da lugar a vinos purpureos, de aromas frutales y sabor a
cereza negra, trufas, café y cuero. La zona de Lujan de Cuyo en Mendoza fue certificada
como la primera DOC!? de la Argentina, desde el afio 2005 (Resolucion INV N°
C.15/2005). (Ver foto en anexo 2.3.2)

Cabernet Sauvignon: llamada “la reina de las cepas tintas”, es de origen bordelés, esta

variedad tinta se encuentra muy extendida por todo el mundo de clima templado. Y no
es para menos, con ella se elaboran los caldos mas prestigiosos, vinos de referencia que
han sabido ganarse la confianza de los amantes del vino de verdad. Esta uva aporta al

vino todo lo que el vino necesita para satisfacernos por completo Color profundo, buena

12 DOC: Son las siglas de Denominacién de Origen Controlada (0 A.O.C. en francés, Appellation d'Origine
Contr6lée). Basicamente, en el caso de los vinos, estas identificaciones geograficas garantizan que el producto esta
realizado bajo las normas que regulan dicha D.O.C., con uvas procedentes de esa zona o region, respetando los
rendimientos y la forma de plantacion de las vides, junto con los métodos enologicos estipulados. Cada D.O.C.
cuenta con sus organismos controladores que aseguran y avalan el cumplimiento de las normas que la reglamentan,
obteniendo asi un valor agregado.
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estructura y sabor frutoso y denso. Tras una buena crianza pueden detectarse, ademas,

notas de humo, cedro, regaliz o trufa.

Syrah: variedad tinta de origen persa (en cualquier caso mesopotamico) tiene una
importante implantacion en Francia (sur y centro). Los vinos a los que da lugar esta uva
resultan sabrosos, sobre todo si se combinan con Merlot, Cabernet Sauvignon o

Tempranillo. De una textura aterciopelada y de gran regusto a frutas negras

Bonarda: es una uva de vino tinto italiana que ha crecido histéricamente en la region
francesa de Saboya, al noroeste de Italia, pero que hoy es mas abundante en Argentina.
Es una variedad de maduracién tardia que a menudo es cosechada después de la
cabernet sauvignon. Para extender la estacion de crecimiento, algunos viticultores la
podan en enero para favorecer el brote temprano. La uva tiene una piel muy fina y una
cantidad alta de compuestos fendlicos. Requieren calor para la madurez pero que con
una calidez excesiva corre el riesgo de crear un "sabor a cocido" en los vinos

resultantes.

Tannat: originaria del suroeste de Francia, esta variedad es vinificada hoy dia no solo en
Argentina, sino en varios paises del mundo. Es un cepaje rebelde y salvaje, dificil en el
vifiedo por ser muy sensible a las plagas. Debido a que sus racimos son grandes y sus
granos muy pequefios hay que realizar un trabajo muy exhaustivo en la canopia y la
ventilacion del parral. Se desarrolla bien en Salta ya que es una variedad astringente y

logra una gran madurez para lograr redondear los taninos y hacerlos amables.

Cabernet Franc: Esta variedad tinta hermana de la Cabernet Sauvignon. Originaria de
Burdeos, da lugar a vinos suaves, menos carnosos que los de variedades similares como
la Merlot y la Cabernet Sauvignon. De racimo mediano y grano redondeado, tiene la
ventaja de adaptarse muy bien a las zonas frias. Esto le lleva a perder cuerpo, pero sus
aromas son muy vivos y complejos. Estos aromas complejos llevan a los bodegueros a
mezclarla con la Cabernet Sauvignon, dando lugar a vinos muy equilibrados y serenos

pero con notas punzantes y aromaticas.

Pinot Noir: crece en todo el mundo, sobre todo en las regiones frias, aunque es asociada
sobre todo con la region francesa de Borgona Se considera que produce algunos de los
vinos mas elegantes del mundo, pero es una variedad dificil de cultivar y de vinificar.
La uva tiende a producir racimos apretados, lo que la hace susceptible de riesgos

viticulturales, entre los que se encuentra la putrefaccion, y requiere de un
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mantenimiento diligente de la canopia. Su fina piel y sus bajos niveles de compuestos
fendlicos hacen que la pinot noir produzca vinos con un color claro, cuerpo medio y
pocos taninos. Los vinos de esta variedad tienen un envejecimiento desigual e
impredecible en el que pueden pasar por una fase muda (donde no se aprecian los
sabores ni los olores). Cuando son jovenes, los vinos de pinot noir tienden a tener
aromas a frutas rojas, como cerezas, frambuesas y fresas. A medida que envejecen,

pueden desarrollar aromas vegetales.

Merlot: Uva tinta de origen bordelés, da lugar a vinos muy aromaticos y finos. Después
de la variedad Cabernet Sauvignon es la uva tinta mas cultivada en el mundo,
principalmente por su buen rendimiento y sus prestaciones a la hora de combinarse con

otras variedades. Vinos de color rubi intenso, aromas herbales y baja acidez.

Pinot Gris: es una uva blanca de vino. Se cree que es una mutacién o clon de la pinot
noir. Normalmente tiene un color azul-grisdceo, aunque a veces tienen un color marron-
rosado o incluso blanquecino. La palabra pinot viene del francés’pine cone”, que
significa "pifia", y puede deberse a que los racimos tienen esa forma. Los vinos
producidos con esta uva también pueden ser de diversos colores, como amarillo oscuro
dorado, cobrizo o incluso ligeramente rosado. Es una de las uvas mas populares en el

vino anaranjado.

Tempranillo: variedad de uva tinta de intenso aroma es la gran uva espafiola. De grano
medio y producciéon media da lugar a vinos dignos de envejecer, a vinos buenos muy

aromaticos con sabor a ciruelas y frutos negros, frambuesas e higos)

En el norte existe un neto predominio de las variedades rosadas y blancas de
vinificar. La variedad Cereza, es utilizada con tres finalidades: producir vinos, consumo

en fresco y elaboracion de pasas (Instituto Nacional de Vitivinicultura, 2018).

En Anexo ver mapa de las Valles Vitivinicolas argentinos (2.1)

2.9 El paisaje del viiiedo en el Noroeste Argentino - NOA

En enoturismo, la modificacion de un producto agricola como lo es la uva,
produce una corriente turistica que afecta en todas las regiones vitivinicolas alrededor
del mundo. El Noroeste Argentino presenta un relevante patrimonio vitivinicola,

producto de una larga tradicion de explotacion de la vid, que se remonta a los tiempos
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coloniales y que se ha incrementado y transformado con en el paso del tiempo. Segun el
Instituto Nacional de Vitivinicultura (INV), en el afio 2018 se registrd, en los Valles
Calchaquies se increment6 la superficie de los vifiedos a 3.337 hectéareas distribuidas en
277 vifiedos. Los Valles Calchaquies representaron, de esta forma, el 30,4% del total de
hectareas de la region noroeste y el 16,5 % de los vifiedos. A partir del afio 2000
comienza un crecimiento sostenido en la superficie que pas6 de 2.303 hectéareas a 4.182
hectareas en el afo 2017, lo que muestra una suba del 82 %. (Instituto Nacional de

Vitivinicultura, 2018) (Ver fotos en anexo 2.4)

La vid y el vino desarrollan un importante patrimonio y una significativa
transformacion en el paisaje de los Valles Calchaquies y en estos 20 afios se ha visto el
resurgimiento de la cultura del vino de altura. No solo por la renovacién y rehabilitacion
del patrimonio vitivinicola existente sino también por la ampliacion de zonas de cultivo
y la insercion de una nueva arquitectura que ademas de albergar usos industriales,

apunta a incorporar y complementarse con usos turisticos y culturales.

En el caso de la Ruta del Vino de Salta o vino de Altura, se encuentra dentro de
los Valles Calchaquies, ubicado a una altitud intermedia entre los 3.000 (La Poma) y los
1.600 m.s.n.m. (Cafayate). El fondo del valle estd cubierto de mantos rocosos, con
depositos de pedemonte y conos aluvionales. Estos son sedimentos fluviales arrastrados
por las aguas en épocas pretéritas cuando la region era mas hiimeda (Exposito E. ,

2013).

El valle, bajo regadio es fértil. Su margen oriental posee diferentes arroyos que
varian en cantidad de acuerdo a la estacion del afio, son temporarios que bajan hacia el
rio Calchaqui. En su lado occidental, hay cursos permanentes cuyas fuentes de agua son
mas abundantes. En ambos casos la variacién depende de las lluvias y los deshielos que
se presentan a lo largo del afio. Este valle con orientacion Norte-Sur se encuentra en la
transicion entre Yungas humedas y desiertos punefios. Posee atractivos no solo por los
coloridos y variados paisajes sino también por los aspectos culturales que se descubren
a lo largo de los pueblos que lo delimitan, ya que alberg6 a las culturas precolombinas

de las comunidades Calchaquies, Diaguitas y Kakanes (Exposito E. , 2013).

El camino recorre la RP N°40, las sierras que flanquean a la quebrada muestran
paredones de colores. En casi toda su extension la ruta recorre paralela a un canal de

riego que conforma el limite entre la zona de cultivos y cardones. Las localidades y
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caserios poblados por indigenas y mestizos se escalonan en el camino. Se ubican en su
orilla y otras escondidas detrds de los cerros aunque a poca distancia de la ruta. Las
casas estdn construidas en adobe, con galerias antepuestas, arcos y columnas de
variados tipos y techos de madera de alamo recubiertos con torta de barro (Exposito E. ,

2013).

Entre ellas se destacan Seclantds a 2100 msnm, con una plaza sombreada con
coniferas y palmeras. La iglesia Nuestra Sra. del Carmen, inspirada en la de Molinos
que la antecede en casi dos siglos. Es tierra de artesanos teleros'®, considerada la Cuna
del Poncho Saltefio. Prosperan las fincas de pequenas bodegas familiares donde se
elabora vino patero y Mistela. Entre Seclantas y Molinos, se encuentran las ruinas de El
Churcal, calificadas como uno de los yacimientos arqueoldgicos mas extensos del norte
argentino. Molinos se situia a 1800 msnm, con trazado irregular y sus casas estan
construidas con materiales sacados de un yacimiento arqueologico cercano. El pueblo se
formé a partir de una encomienda en el siglo XVII y tuvo importancia por su
localizacién en la ruta de comercio hacia Salta, Bolivia y Chile. El entorno estd rodeado
de viniedos y asegura la posibilidad de bodegas abiertas a la visita y degustacion de los
vinos regionales. En el actual paraje La Angostura y de la mano de los Jesuitas, se
implantaron vifias llegadas de Pert en el siglo XVIII. Vifiedos hoy desaparecidos. Hacia
el sur se encuentra Angastaco (Aguila del Algarrobo en lengua indigena), aldea
orientada al veraneo serrano, ubicada a 1990 msnm. Alli se celebra la Fiesta de la Uva y
el Vino Patero en el mes de febrero. En los alrededores prosperan también cultivos de
pimientos rojos. A principios del otofio es todo un espectaculo ver los frutos extendidos
en el suelo o los techos, en los patios para provocar el secado natural al sol donde
aprovechan la sequedad del ambiente. Esta localidad es considerada la puerta de acceso
a la Quebrada de las flechas. En la entrada de San Carlos -1710 msnm- sucumbieron
cuatro ciudades espafiolas anteriores que habian sido fundadas en los siglos XVI y
XVIL Las que desaparecieron por el ataque de los pueblos calchaquies. En esos tiempos
ya se habian implantado vides en la zona y se cultivaban cereales. Ademas disponian de
buenas pasturas naturales que se aprovechaban para alimentar rebafios de mulas que
llevaban a pie al Alto Perti. A mediados del siglo XVII los jesuitas establecieron en este

paraje una mision que dio origen al pueblo. El verde oasis de Animané —Lugar del Cielo

13Artesanos teleros reficre en el NOA a los artesanos que trabajan los telares.
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en lengua aborigen- estd ubicado a 1695 msnm. Ofrece varias bodegas familiares que
elaboran variedades de vinos artesanales, secos y dulces, destacandose el Mistela. En
esta localidad fue donde se plantaron las primeras cepas de origen francés en el siglo

XIX (Expésito, 2013).

El rio de los Calchaquies confluye con el rio Santa Marta que llega desde el sur
y ambos forman el Guachipas que fluye hacia el norte. La Quebrada de los Calchaquies
se abre, se amplia y acompaifia esa confluencia, en medio de plantaciones de vid, arboles
frutales, acequias rumorosas y flores. En ese marco y a 1683 msnm se ubica Cafayate,
que en quechua significa Cajon de Agua, aunque existen otras traducciones
distintas'*.En tiempos prehispanicos, el 4rea registr6 concentracion de pueblos

indigenas debido al valor estratégico del lugar (Exposito, 2013).

En Cafayate se encuentra el Museo de la Vid y el Vino que funciona en la que
fuera la Bodega Encantada de José Coll y testimonia la historia de la vitivinicultura del
lugar y de los Valles calchaquies. El edificio es de fines del siglo XIX y exhibe
maquinaria antigua destinada a la elaboracion del vino, instrumentos de labranza,
carpinteria para realizar los toneles, elementos de transporte de fin del siglo XIX y una

vieja usina transportable (Exposito, 2013).

Otro aspecto a tener en cuenta en este paisaje turistico, es que en 2010 la
Comision Nacional Argentina para la UNESCO (CONAPLU) junto al Comité
Argentino del Patrimonio Mundial (CAPAM) introdujeron a los Valles Calchaquies en
la Lista Tentativa de la UNESCO para formar parte del Patrimonio Cultural Mundial.
Esta lista es un “legado de monumentos y sitios de una gran riqueza natural y cultural
que pertenece a toda la humanidad. Es el inventario de bienes cuyo valor amerita ser

sostenido, protegido, conservado, administrado, monitoreado y comunicado de manera

4Cafayate: de origen quichua o quechua: “Cajon de Agua”; de acuerdo a lo expresado por el Dr. José Vicente Sola
en su diccionario de regionalismos de Salta. Segin otros provendria de un cacique asi llamado. Otros dicen que
significa Gran Lago (Capac-Yac), podria originarse en Capac-Yaco. Lafone Quevedo dice que el nombre viene de la
voz KaKana o Cacana que equivaldria a “Sepultura de las Penas”. Sirolli, cree que puede provenir de Capac-Jefe,
Yaco-Agua, es decir que una significacion aproximada seria: “Lago donde Reside el Jefe”, o “Lago del Cacique”.
Aceptando las versiones de José Vicente Sola y del historiador Rodolfo Bravo acerca de Capac-Yaco 6 sea
Capac=Pueblo y como el quechua invierte el orden de las palabras, seria “El Pueblo de Capac”, como la tradicion oral
sostiene que Capac o Capaj significa riqueza y abundancia es aconsejable dejar aceptada la traduccion de Cafayate

como: “El pueblo que lo tiene todo”. http:/www.infonoa.com.ar/cafayate/Historia.htm
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especial.” Esto favoreceria el resguardo del Patrimonio Cultural de la zona con la

derivacion de mayor demanda turistica en la region (Sanz, 2012).

“El visitante debe observar el paisaje, porque el vino no se hace solo en la
bodega: se hace en la tierra. Surge de un buen fruto, nacido de un esmerado trabajo en
los vifiedos, en un territorio que tiene condiciones muy buenas para la vid” (Bormida,

2013).

Este paisaje cultural se ve incrementado con la declaracion al Sistema Vial
Andino-QHAPAQ NAN- en 2014 por parte de la UNESCO como Patrimonio Mundial
de la Humanidad. La importancia de esta red vial incaica se debe a que consistia en la
columna vertebral del poder politico y economico del Tawantisuyo y que establecié una
red de caminos de mas de 30.000 kilometros de extension que vinculaba los principales
centros de produccidon, administrativos y ceremoniales. Su trazado ha sido, incluso,
anterior al apogeo del imperio Inca: se calcula que tiene unos 2.000 afios de antigiiedad.
Hoy atraviesa seis paises andinos, parte desde Pert hacia el sur recorre parte de los
territorios de Bolivia, Argentina y Chile y hacia el norte, los de Ecuador y Colombia

(UNESCO, 2004). (Ver Anexo 2.5)

En Argentina, el Qhapaq Nan ingresa desde Bolivia por el pequefio poblado de
Calahoyo (en la Puna, a mas de 4.000 m.s.n.m'>)) y atraviesa desiertos, valles y
montafias que une los territorios que hoy componen las provincias de Jujuy, Salta,
Tucuman, Catamarca, La Rioja, San Juan y Mendoza, para perderse luego en la
Cordillera de los Andes rumbo a Chile. En todo el territorio argentino se conservan
alrededor de 119 kilometros de este camino, a lo largo de los cuales se pueden visitar
importantes sitios arqueoldgicos (Secretaria de Cultura de la Nacion, 2019). (Ver anexo

2.6)

Hay registros que don Diego de Almagro -conquistador espafiol que participd en
la conquista de Perti y descubridor de Chile- recorri6 el Camino del Inca en 1537. Paso
por La Paya y sigui6 la actual traza de la Ruta Nacional 40 cruz6 por Cachi, Seclantés,

Molinos, Angastaco hasta Tolombon (Vitry, 2007).

15 m.s.n.m.: Metros sobre nivel del mar
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2.10 Arquitectura del vino del NOA

Debido al mayor interés en la calidad de los vinos, asimismo ha crecido la
importancia del terrufio, de las regiones vitivinicolas y del origen de los vinos; por ende,
influye en la decision de conocerlos. Despierta el mundo del vino, demanda un nuevo
concepto de bodega, que integre un circuito de visitas en el proceso que sigue el
producto desde la cosecha de la uva hasta su distribucion del producto terminado. Este
trayecto se debe integrar a la produccién, de tal forma que no obstaculice la actividad
técnica que se desarrolla en la bodega y permita un recorrido ordenado, limpio y seguro,
que ofrezca una imagen que enriquezca a la elaboracion, de forma que todo el conjunto

hable de calidad del vino (Girini, 2010).

Uno de los componentes esenciales en la transformacion del enoturismo, es la
arquitectura. Es uno de los principales atractivos que cautivan al turista y que debe estar
en concordancia con el paisaje. “Las nuevas bodegas expresan un modo de produccion
orientado a la calidad y no al volumen, con una capacidad de elaboracion reducida.

Son bodegas mas reducidas de menor capacidad de produccion” (Fidel, 2016).

Las bodegas que empezaron a distinguirse a través de la arquitectura, originaron
un giro en su época que muchos no alcanzaban a entender, e impactaron con su
transformadora concepciéon y entorno del paisaje y de este modo integrarse a la
tendencia mundial. El arquitecto Gustavo Albera, del Estudio Yanzon & Boérmida

sefiala que:

los proyectos de arquitectura deben integrar aspectos socioculturales, el
paisaje natural y cultural, el medio ambiente y el sistema productivo y
comercial, [...] es determinante dar respuesta al contexto y a la industria
del vino, entendiendo a este como exponente de la cultura y el patrimonio
de la humanidad, preservando y poniendo en valor el paisaje natural, y

conjugando el paisaje como producto de la tierra. En Fidel, 2016: p. 95.

Han surgido bodegas llamativas, con construcciones monumentales, de estética
vanguardista y funcionalidad. Al observar, no sélo son edificios que atraen y son de
interés por su disefio, sino que estdn entendidos como lugares en los que se elaboran
“obras de arte”. El estudio Bormida & Yanzon de Argentina, realizé proyectos con la
nueva concepcion de bodegas, entre ellas se pueden mencionar a las bodegas Séptima,

Salentein, O Fournier, entre otras. (Bormida, Arquitectura del paisaje. Bodegas de
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Mendoza, 2016). En la zona de los Valles calchaquies, se presentan con esta nueva
concepcidn de arquitectura para bodegas, Piatelli Cafayate, El Transito, Colomé, entre
otras. La intencion es buscar el equilibrio entre lo industrial, la funcionalidad y la
atraccion del turismo y el disefio. La arquitectura ayuda al crecimiento del turismo del
vino en la Argentina. La apuesta de los bodegueros es generar proyectos vanguardistas o
rescatar y poner en valor iconos del pasado, es parte esencial del éxito del enoturismo en
Argentina. Esto, en torno a la hipdtesis genera la apertura de las bodegas, incremento en

la oferta de servicios y de la demanda desarrollo rural en el periodo 2013 — 2018.
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Capitulo IIl — La vid y el viiiedo

El conocimiento basico de la vid y de la uva permitird comprender todos los
pasos posteriores que se realizan hasta obtener el vino. Es un arbusto o planta lefiosa
trepadora, caducifolia, de aspecto rustico, seco. En invierno seca, aunque su corteza
esconde la savia que, al finalizar el invierno le da vida con su follaje y los frutos que
dan origen al vino. Pertenece a la especie “vitis vinifera”, cuyo fruto es la uva con la
que se elaboran los vinos. Se llama vifia (vifiedo, pago o majuelo) al grupo de vides
delimitado por una finca o parcela. Esta provista de 6rganos que le permiten fijarse a
tutores o guias. Si estos no existen, se desplaza sobre el suelo y cubren superficies
extensas. Normalmente no se reproduce por semilla, sino mediante estacas obtenidas de
la misma planta, que después se transforman en barbechos o barbados (la estaca con
raices).Sus cepas pueden llegar a vivir mas de un siglo, y conforme tienen mas edad dan
menos frutos, pero de mejor calidad debido a que sus granos son pequefios y poseen
menos agua pero mayor concentracion de azdcares y otras sustancias. Ademas, sus
raices tienen una mejor penetracion en el subsuelo y aprovechan mejor sus recursos

(Hidalgo Togores, 2011).

Para que produzca vinos de caracter debe ser una planta mayor a cinco afos, ya
que todavia estd formando su sistema de raices, por tanto sus uvas no poseeran el nivel
de calidad suficiente. Puede desarrollarse de diferentes formas de acuerdo al tipo de
suelo, la exposicion solar, el clima, la competencia con otras vides por los recursos del
suelo, como asi también otros factores. Una variedad puede obtener distintos
rendimientos en lo que respecta a la cantidad como a la calidad de sus frutos, por lo que
el vino obtenido en cada vifiedo puede ser distinto. De acuerdo a la estacion en que se
visite un vifiedo, la apariencia del mismo varia. Esto se debe a que la vid se halla
subordinada a un ciclo vegetativo, relacionado con la produccion de uvas, regulado por

el viticultor (Hidalgo Togores, 2011).

3.1 Las partes de la vid

La vid, ésta formada por diferentes partes. La planta se prende sobre un tronco
de forma tortuosa, posee una corteza con filamentos longitudinales. Se desarrolla de
forma natural y podria medir varios metros. Las vides que se destinan a la elaboracion

de vinos se podan para controlar el crecimiento y mejorar su rendimiento. Dispone de
47



ramas, llamadas sarmientos, flexibles y divididos por nudos, provistas de zarcillos,
organos alargados que se sujetan de guias que le permiten trepar hacia arriba. Las hojas,
llamadas pampanos, se sitGan en la rama, en el lado opuesto de los zarcillos. Tienen
forma de palma con una cara superior lisa y una interior ligeramente peluda. Las flores
de la vid, son pequenas, verdes y poco olorosas. Agrupadas en racimos que se
componen de cinco pétalos de forma estrellada en la punta. Su duracion es exigua y las
no fecundadas caen a tierra enseguida. Los frutos o bayas, llamados granos de uva,
estan formados por el epicarpio en su exterior o pelicula exterior, denominado hollejo o
piel y un mesocarpio en su interior denominado pulpa y que rellena toda la baya. Dentro

del grano se encuentra las pepitas o semillas (Melero, 2009). (Ver Anexo 3.1 y 3.2)

Los granos se sostienen unidos en racimos, debido a una serie de pedunculos o
escobajos también llamado raspon. El mosto es el jugo dulce de la uva compuesto por
diversos elementos de la misma, como la piel o las semillas (Hidalgo Togores, 2011,

pags. 135-193).

3.2 Trabajo en la Viiia

El vino nace en la vifia y lo hace el vitivinicultor. Para lograr calidad de cosecha
se deben establecer los medios necesarios para mejorar calidad. Hay elementos que no
se pueden cambiar, el suelo, el clima, las plagas y los factores meteoroldgicos. Pero asi
también existen otros factores que se pueden modificar voluntariamente para rectificar o

mejorarla cosecha (Hidalgo Togores, 2011).

La Poda permite controlar y direccionar el crecimiento de la vid o ajustar la
produccion del viniedo. Esto determina cosechas regulares. La poda principal se realiza
en invierno después de que caen las hojas, por lo general a partir de los meses de junio o
julio. Consiste en cortar sarmientos y yemas de la planta para que los frutos (la uva)
tengan mayor insolacion y ventilacion. Es una practica clave en la viticultura ya que
anticipa cudles seran los rendimientos buscados en cada vid, y en el nivel de calidad y
concentracion que tendra la uva y luego los vinos. Por supuesto que no es la tnica
variable que influye pero si una de las mas importantes. Por tltimo, los tres principales
sistemas de poda, tal como los enumera el Instituto Nacional de Tecnologia

Agropecuaria (Catania, 2013), son:
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Sistemas de Poda Corta: El elemento de poda utilizado es el piton, los

sarmientos se podan dejando de 1 a 3 yemas. El pitdon desempefia las funciones
de elemento de fructificacion y de renovacion, provee la madera de poda para el
siguiente afio.

Sistemas de Poda Larga: El elemento de poda utilizado es el cargador. Los

sarmientos se podan dejando 4 hasta 12 yemas. El cargador cumple las
funciones de proporcionar fruta y madera.

Sistemas de Poda Mixta: En este sistema se combinan ambos elementos de poda,

estan presentes en la planta el cargador y el pitén. La poda mixta comprende los
sistemas de poda conocidos (Guyot Doble, Parral Cuyano, etc.). El cargador
cumple la funcion de elemento de fructificaciéon, mientras que la principal

funcion del piton es la de renovacion y provision de madera.

Luego se procede a la atada de vifias, que consiste en sujetar las plantas al
alambre de acero y de esta manera evitar que se caiga. Para atarlas, se emplea totora que
es una planta, por lo que es biodegradable, que crece en zonas anegadas. El aclareo, es
descartar racimos para equilibrar la cantidad de uva con la superficie de hojas. Con un
aclareo de entre el 25 al 30% es factible aumentar el aztcar en un 15%, con una
disminucién del 5% en la acidez. A continuacion, se realiza un defoliado o eliminacion
de hojas viejas y menos activas para acrecentar las condiciones de oxigenacion e
iluminaciéon de los racimos. La fertilizacion tiene una funcion importante. Puede
hacerse por medio de abonos quimicos u orgénicos. El riego es un factor importante de
controlar en un vifiedo, debiendo aplicarse Uinicamente para favorecer el desarrollo de
las uvas. Durante el invierno y hasta el envero, el vifiedo necesita la humedad suficiente
para desarrollarse. Durante la maduracion de la uva, se reduce la cantidad de agua a lo

162>

minimo necesario. Esta situacion genera un  “estrés hidrico™®” que favorece la

maduracion de la uva y reduce el tamafio de las bayas'’ y mejora la calidad.

16Estrés hidrico: Sucede cuando la demanda de agua es mas grande que la cantidad disponible durante un periodo
determinado de tiempo o cuando su uso se ve restringido por su baja calidad. El estrés por déficit hidrico o por sequia
se produce en las plantas en respuesta a un ambiente escaso en agua, en donde la tasa de transpiracion excede a la
toma de agua. El déficit hidrico no sélo ocurre cuando hay poca agua en el ambiente, sino también por bajas

temperaturas y por una elevada salinidad del suelo. Estas condiciones, capaces de inducir una disminucion del agua
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3.3 Sistema de riego

La vid es uno de los cultivos que tiene pocas hidricas necesitan, por lo que, de
forma general, sobreviviria con 300 mm de agua a lo largo de todo su ciclo vegetativo,
bien sea como agua de lluvia o como aporte externo en forma de riego. Sin embargo la

cantidad de agua que precisa un vinedo en particular depende de varios factores:

La frecuencia depende del tipo de suelo, por ejemplo, en los arenosos los aportes
de agua deben ser al menos semanales, en especial si el riego se efectiia por surco. Por
el contrario, si son mas pesados y arcillosos, se pueden espaciar los dias, pero siempre
se tiene presente que el suelo debe estar himedo a nivel de las plantas. Para el caso del
sistema de riego por goteo es necesario formar el bulbo de humedad a nivel de las raices
de las plantas y luego mantenerlo y regular su frecuencia (Alvarez de la Paz; Reyes

Jordan y Gémez Gonzaléz, 2005).

El sistema de riego en el NOA, se realiza de dos maneras diferentes. Por goteo,
que es la mas difundida hoy en dia y la ancestral, que se efectia por escurrimiento o
gravedad. El agua se aplica cubriendo parcialmente el terreno y se escurre infiltrandose
en los pequefios cauces llamados surcos (riego por surcos, corrugaciones) o bien se
desliza sobre el suelo en delgada ldmina que se infiltra en su desplazamiento (riego por
inundacion). En ambos casos el agua infiltrada moja la zona de raices del cultivo para

que esta pueda aprovecharla.

Surcos: El agua agregada escurre por los cauces (surcos) infiltrandose. Se
emplea para cultivos en lineas: vifiedos, frutales y hortalizas, donde las labores comunes
del cultivo preparan el terreno para el riego. Se adapta a todos los suelos, cuando el
caudal que se dispone es pequefio. La eficiencia que se logra con este sistema es media
y los costos de instalacion y operacion no son elevados. Con este caudal se debe llegar
al final del surco en la cuarta parte del tiempo total de riego. A continuacién se
completara el tiempo de riego con un caudal igual a las necesidades de infiltracion de

todo el surco. En la practica se regula dejando salir un "hilo" de agua al pie de la

disponible del citoplasma de las células, también se conocen como estrés osmotico (Levitt,

1980).https://www.ecured.cu/Estr%C3%A9s_h%C3%ADdrico

17 Baya: 1.f. Tipo de fruto carnoso con semillas rodeadas de pulpa; p. €j., el tomate y la uva. (RAE:

https://dle.rae.es/?id=5Enxblh).
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parcela. Esta pérdida (escurrimiento) puede ser temporaria, encadenando el riego en el

cuartel siguiente.
Platabandas o "melgas18 y bordos19"

El terreno se encuentra dividido en platabandas (espacio de suelo) separados por bordes.
La longitud varia entre 50-200 m. en el sentido de la pendiente y el ancho de 5-20 m.
Los bordes seran no menores de 20 cm. de altura y un ancho que permita el paso de la
magquinaria. Debe utilizarse en terrenos llanos ya que requiere una pendiente transversal
nula y longitudinal baja, no mayor de 0,2 %. De ahi que sea necesario separar
cuidadosamente el terreno a fin de que el agua no se '"encharque" y corra
uniformemente por la melga. El agua se vierte desde acequias que siguen igual nivel y
se infiltra mientras escurre por el suelo recorriendo, pendiente abajo, distancias entre 15

a 50 m. segun naturaleza y desnivel del suelo. (Ecured, 2019) (Ver anexo 3.3)
Equipo de riego mecanizado para viniedo

Estos equipos estan formados por: cabezal de riego, cafierias, valvulas de campo
y lineas de riego, que funcionan en forma automatizada. El Cabezal de riego se
compone de una bomba principal, filtros, caudalimetro, valvulas y un sistema de
fertirriego. Al tomar el agua de la red de canales, se debe realizar un filtrado con grava
en una primera etapa y con malla en una segunda. El filtrado primario estd compuesto
por filtros de grava con arena basaltica calibrada, para asegurar la limpieza de
impurezas del agua. El caudalimetro y las valvulas son instrumentos para medir el
volumen total de agua utilizado en forma diaria, el acumulado semanal, mensual o
anual. Las vélvulas cumplen la funcion de regular la presion. El sistema de fertirriego:
es la inyeccion de fertilizantes o fertirrigacion que se realiza a través de un venturi, que
es una valvula de paso reducido, ubicado entre el filtro primario y el secundario. La
presion de ingreso estd reforzada por una bomba que aumenta la presion entre el ingreso
y la salida, para asegurar el correcto trabajo del equipo. El arranque de la bomba puede
realizarse a través de la computadora de riego. La red primaria y secundaria de la

caferia esta compuesta por tubos de PVC telescopicos, que deben estar enterrados a 80

18 Melga: Sustantivo femenino. Americanismo Este vocablo se refiere (en agricultura) a una porcion o parte del
terreno en que el labrador indica o marca en la haza para esparcir o echar el grano, simiente o semilla con proporcion
e igualdad, también en un surco entre otro listo para la siembra o cultivo.

19 Bordo: amer. Resguardo del campo hecho de céspedes y estacas para retener el agua. Elevacion natural de un
terreno no rocoso.
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cm. Donde existe presencia de piedra, se cubren los tubos con tierra suelta para evitar el
contacto de éstas con la tuberia, y luego se rellena con el material original (Liotta,

2015).

Las vélvulas de campo habilitan la apertura o cierre de los diferentes sectores de
la plantacion. Estan ubicadas en el borde de las calles internas, para acceder facilmente
a su manejo y mantenimiento. Cuentan con un piloto de regulacion que ajusta la presion
de trabajo de los goteros del lote a regar. Estan vinculadas con la computadora de riego
a través de un comando hidraulico, y ésta da la orden de apertura o cierre segun el
programa establecido por el técnico. Las lineas de riego y goteros, estan fabricadas con
polietileno de baja densidad, bajo normas internacionales de uniformidad de emision,
respetando caracteristicas de calidad. La manguera a utilizar puede ser de 16 mm
externo o 13,8 mm interno, y su pared de 0,9 mm, para asegurar una vida util
prolongada. El gotero que se utiliza es no compensado y estd incorporado a la
manguera. Su disefio permite un flujo turbulento de agua y minimiza la acumulacion de
los residuos que provocan obturaciones. Su caudal es de 1,7 1 por hora a una presion de
trabajo de 10 m. La distancia entre los goteros es de 0,65 m. La automatizacién del
sistema permite, a través de una computadora, la apertura y cierre de la valvula
principal, para iniciar o finalizar el ciclo de riego. Controlar la limpieza y retro lavado
de los filtros primarios y secundarios segin tiempo o diferencial de presion. Realizar la
apertura o cierre de las valvulas de campo segliin el programa de riego organizado por
los técnicos. Controlar la inyeccion de fertilizantes actuando sobre el arranque de la
bomba. Registrar todos los eventos vinculados con el funcionamiento del equipo,
incluyendo fallas. Registrar los caudales utilizados en los diferentes ciclos de riego. Las
ordenes de la computadora son retransmitidas en forma hidrdulica a los diferentes
puntos del cabezal de filtrado o a las valvulas de campo a través de una red de
microtubos de 8 mm, que son los encargados de llevar esa informacion (Villareal, 2007:

pp. 41 —43).

El Envero es un término empleado en vitivinicultura que indica una de las fases
del ciclo de maduracion de la uva. A medida que la uva se engrosa, se incrementan los
niveles de agua y azucar, se reduce la acidez y su piel comienza a afinarse y cambiar de
color. Las variedades tintas se vuelven oscuras segun la variedad, desde azuladas, hasta
negras, pasando por tonalidades rosaceas y las blancas hacen lo propio con la gama

amarilla del color. Este cambio se produce en el verano y se puede conjeturar que en
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unos 45-50 dias, comienza la vendimia. Ese plazo de maduracion depende de las
variedades y de los climas donde se cultive la planta. En el escobajo, el grano de uva
alcanza el tamafio definitivo y se torna con una apariencia traslucida, de consistencia
mas blanda y eldstica, recubierta en su exterior por pruina, que es un revestimiento
céreo y tenue como polvo. El desarrollo del fruto se alcanza en el momento en que sus
semillas adquieren la capacidad de germinar, se denomina a ésta "maduracion
fisiologica", la cual no es ttil para el ser humano. Por lo que hay que definir otro criterio
de crecimiento de acuerdo al fin de la uva. Por este motivo se establece el concepto de

"maduracion industrial” o momento de vendimia (Villareal, 2007: pp. 41 — 43).

3.4 Ciclo anual de la vid y las practicas de manejo

La vid es un cultivo perenne cuya vida util es superior a los cuarenta afos, y
cumple una sucesion de ciclos anuales. Un manejo adecuado supone coordinar la
realizacion de las practicas culturales con los distintos estados de desarrollo por los que

atraviesa la planta a lo largo de su ciclo anual (Villareal, 2007: pp. 32 — 33).

Cada ciclo en el hemisferio sur se caracteriza por, el periodo de reposo invernal,
que se extiende desde la caida de hojas (mediados de abril o fecha de la primera helada)
hasta la brotacion. El lloro es la primera manifestacion visible que indica el inicio de la
actividad radical y que requiere de temperaturas del aire superiores a 10 °C, sucede
desde fines de septiembre hasta mediados de octubre segin las variedades. Luego, el
desarrollo del pampano desde la que surge el brote hasta mediados de enero, fecha en la
que se produce una detencion del crecimiento y el inicio de la acumulacion de reservas.
La floracion a los 45-55 dias de ocurrida esta manifestacion, segiin las variedades y las
condiciones climaticas del afio. Se registra hacia mediados o fines de noviembre y
coincide con el periodo de méximo crecimiento del padmpano. El cuaje o la
transformacion de la flor en fruto. El nimero de bayas de un racimo siempre es menor
al nimero de flores que poseia, y los indices de cuajado normal son relativamente bajos
y se sitian entre el 20% y el 30%.El agostamiento del pampano, que implica su

maduracién se lignifica?’, pierde su caracter herbaceo y se vuelve resistente a los frios

20La palabra lignina proviene del término latino lignum, que significa ‘lefia, madera’; asi, a las plantas
que contienen gran cantidad de lignina se las denomina lefiosas. La lignina se encarga de engrosar el tallo
de las plantas lefiosas.
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invernales. Ocurre desde mediados de enero hasta la caida de hojas. (Villareal, 2007:

pp- 32 —33).

El desarrollo del fruto, que ocurre en forma asincronica, se puede individualizar
tres fases o periodos. La Fase I o de crecimiento herbaceo que se caracteriza por un
rapido aumento del tamafio de la baya debido a una intensa division celular estimulada
por un alto contenido de hormonas vegetales en la baya y la acumulacion de los acidos
malico y tartarico. Hacia el final de esta fase se completa el desarrollo de las semillas,
decae el nivel de las hormonas que estimulan el crecimiento y aparecen los acidos, que
participan en la madurez de los frutos. Se extiende desde el cuaje hasta el inicio de
desarrollo de color en el hollejo (mediados de enero). La Fase II o de envero (pinta).
Coincide con una disminucion de la clorofila y la toma de un aspecto translucido de la
baya, que evoluciona hacia el color tipico de la variedad. En este momento se completa
la madurez fisiologica de las semillas, y el crecimiento se ralentiza por cesar la sintesis
de hormonas promotoras del crecimiento. La Fase III o de maduracién. Se extiende
desde el envero hasta la cosecha. Se caracteriza por un nuevo aumento del tamafio de la
baya, la acumulacién de azucares, la aparicion de pruina sobre el hollejo, el
ablandamiento de la baya, la disminucion de los &cidos, la acumulacion de los
pigmentos colorantes del hollejo, la polimerizacion de los taninos de la piel, que se
vuelven menos astringentes y mas suaves, y la acumulacion de aromas y sus precursores
en los hollejos, salvo aquellos compuestos aromaticos responsables de los sabores

herbaceos que disminuyen (Villareal, 2007: pp. 32 —33).

Por lo tanto para este tipo de turismo, este proceso es interesante ya que la
viticultura es el eje tematico de este producto y el turista debe percibirlo durante todas
las etapas de su viaje y en cualquier componente de la cadena de valor turistica que

constituye la Ruta. En el destino se debe poder vivenciar la cultura vitivinicola.

3.5 Biodiversidad en Vitivinicultura

El crecimiento agricola tiene impacto en la biodiversidad con potenciales
repercusiones en el ecosistema que se hallan bajo una presion a través de la agricultura
intensificada y el abandono de la tierra. La destruccion tanto de los hébitats naturales
que rodean los ecosistemas agricolas puede llevar a la pérdida de usos de los

ecosistemas, incluido el control bioldgico. Por el contrario, existe prueba concluyente
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de que las practicas agropecuarias amigables con la vida silvestre destinadas a disminuir
los impactos negativos de la agricultura intensiva mediante la implementacion de
practicas de proteccion de paisajes de granja, suelen ser efectivas para conservar y
restaurar la biodiversidad. Es sabido que los factores fisicos como el clima, y los
factores antropoldgicos como la vitivinicultura y las técnicas enologicas, trabajan juntos
para determinar la identidad de un producto vitivinicola de una region en particular, se
establecen asi el concepto de terroir. No obstante, este concepto complejo abarca
también la biodiversidad como parte definitiva. En consecuencia, el cuidado de la
biodiversidad es concluyente no solo para conservar o acrecentar la sostenibilidad y
equilibrio de los sistemas agricolas, no tan solo para la produccion de cultivos o para la
proteccion de la naturaleza, como asi también para resguardar el patrimonio bioldgico
de las regiones vinicolas. En los procedimientos agricolas multifuncionales, la
biodiversidad provee significativos servicios ecologicos, como el incremento de la
fertilidad del suelo, el aumento de la materia orgénica, el incremento de la composicion
del suelo, la provision de carbono, el control bioldgico de conservacion y la regulacion
del ciclo hidrologico y el microclima. El revestimiento vegetal de un bosque o pastizal
evita la degradacion del suelo, renueva el agua subterranea y regula las inundaciones al
acrecentar la filtracion y disminuir el escurrimiento del agua (Consejeria de Agricultura,

2015).

3.6 Viiiedo bioresponsable

La Organizacion Internacional de la Vifia y el Vino (OIV) ha difundido un
informe que manifiesta un enfoque general concerniente con la biodiversidad funcional
en los vifiedos y pretende instruir sobre los principales aspectos en el sector vitivinicola.
La vifia es un complejo sistema en el que se combinan las influencias de muchos
elementos diferentes. Las plantas tienen una gran dependencia del clima en el que se
desarrollan y del terreno en el que se asientan. Cada vez que un viticultor toma una
decision sobre la ubicacion de un vifiedo debe tener en cuenta como estos dos
elementos, clima y suelo, van a afectar a las plantas. La biodiversidad se manifiesta en
cada uno de los seres vivos que pueblan este agro-ecosistema, en sus relaciones y
servicios originados, ademas del entorno en el que se desarrollan. Todos son necesarios,

pues si no hubiera una tierra viva y fértil o agua en cantidad y calidad suficiente, no
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existiria la vifa y sus diferentes variedades. En ésta se desarrollan los insectos y
patdgenos que le afectan, que, a su vez, es el alimento de los auxiliares, que dependen
de la vegetacion y otros elementos del entorno. Finalmente, sin todo ello, no existiria ni

el viticultor ni el vino (International Organisation of Vine and Wine, 2018).

Pedro Aquino, sommellier de Bodega Colomé, en Molinos provincia de Salta,
indica (entrevista realizada en 2018) como son las practicas agroecologicas disefiadas
para nutrir la salud de los suelos y vides. Para esto, emplean compuestos biodinamicos.
Los suelos se fertilizan con materia organica preparada en una granja propia; las tareas
viticolas son planificadas en armonia con los ritmos de la luna, el sol y los planetas,
siguen una cosmovision ancestral andina®!, que considera al planeta como un ser vivo.
Asi mismo explica como realizan el preparado biodinamico, para lo cual realizan los
siguientes procesos: el compost es unico fertilizante que le dan a las vifias y lo hacen en
la granja biodindmica. Se trata de una comida orgédnica que fertiliza el suelo y estd
hecha de residuos animales, de cabra, de porcinos y los caballos, cascara de huevo para
adicionarle calcio y roca volcénica, ademas de los residuos de bodega (orujo), los
residuos de jardin y heno. Se dinamiza al palear y mezclar el preparado durante 1 hora.
Luego se lo coloca en medias barricas, sin fondo y se protege de las lluvias.
Permanecerd alli por 3 meses, al término de este periodo podra ser empleado en la
fertilizacion de los suelos. Se utiliza de dos formas: via directa al suelo colocandolo en
los surcos, previa dosificacion y posterior tapado; y como té de compost que se
pulveriza con gota gruesa, al suelo antes de la brotacion, para mejorar todos los aspectos
relacionados con la fertilidad del suelo. Segiin Aquino, el compost es clave en las
practicas ecoldgicas de la bodega, ya que ofrece el material organico que el suelo
necesita para alimentar las vides y también permitir la sostenibilidad del suelo a largo
plazo. La filosofia de elaboracidon es sencilla. Para lograrlo, se siguen tres principios

basicos: integrar los principios biodindmicos para mantener suelos sanos y equilibrados,

21Cosmovision Andina: La cosmovision es la elaboracion humana que recupera las maneras de ver, sentir y
percibir la totalidad de la realidad, esto es los seres humanos, el conjunto de la naturaleza y el cosmos. La
vision coésmica del mundo andino, es un proceso de vida, que implica un despertar de los conocimientos,
sentimientos y saberes ancestrales, basado en el respeto, la complementariedad y la reciprocidad con toda
la naturaleza y el cosmos, tomando conciencia de que todo lo que sucede en nuestro entorno material y

fisico, es un reflejo de la esencia invisible de nuestro ser y sentir. (Equipo de Trabajo Kawsay, 2005).
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maximizar la calidad de las uvas enfocado en rendimientos bajos y cosechar en el

momento Optimo para asegurar la madurez de las uvas.

Con el bordo en las hileras de los vifiedos se evitan voladuras de las primeras
capas de los suelos, que la materia organica se queme y frente a las lluvias el impacto de
la gota contra el suelo no sera tan importante y evita erosion. Las raices de la cobertura
actan como un arado permanente que aumenta la permeabilidad del suelo y con el
aporte permanente de materia organica mejoran la fertilidad y la estructuracion del
suelo. En los vifiedos de Colomé preparan un bordo en las hileras de las plantas para
tapar la maleza chica existente y ahogarla. Mejorar el posterior trabajo de la intercepa
(limpia de malezas en la hilera de plantas). Dejan alrededor del 70-80 % de suelo (en la
melga o trocha) sin trabajar, se busca que se instale la vegetacion natural (ya adaptada)

y se la mantendra al ser cortada con macheteadora (Aquino, 2018)

3.7 Control biologico del vifiedo

El control biologico es un método de control de plagas, enfermedades y malezas
que consiste en utilizar organismos vivos con objeto de controlar las poblaciones de otro
organismo. Hay que tener en cuenta que su uso ha tenido significados diferentes a lo
largo del tiempo; asi, los fitopatdlogos han tendido a usar el término para denotar
métodos de control que incluyen rotacion de cultivos, alteraciones del pH del suelo, uso
de enmiendas organicas, etc.; otros investigadores diferencian un control biologico
clasico del control bioldgico moderno donde se incluyen las técnicas de control por
interferencia. Sin embargo, la definicion mas aceptada en la actualidad es la que han
utilizado tradicionalmente los entomologos: Es un método agricola de control de plagas
(insectos, acaros, malezas, enfermedades de las plantas, etc.) que usa depredadores,
parasitos, herbivoros u otros medios naturales. Puede ser un componente importante del
control integrado de plagas y es de gran importancia econdmica para la agricultura. Se
pueden citar diferentes tipos de control bioldgicos como lo son las plantas; la alelopatia,
que es el estudio de la produccion y secrecion de sustancias, como fitohormonas, para
establecer relaciones simbidticas o antagonicas entre plantas en un mismo cultivo. En

otras palabras, es el estudio entre plantas que son afines o se repelen entre ellas con
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aleloquimicos®?; los plaguicidas botanicos, son de origen vegetal, que se pueden utilizar
en forma acuosa, infusion, o por extraccion con compuestos organicos como alcoholes o

acetonas (Pérez Lozano, 2018).

Para cultivos organicos se recomienda la aplicacion en forma de extractos
acuosos, por su facil degradacion con los factores del ambiente y no deja residuos en los
productos agricolas cosechados. Los Cultivos trampa, que son cultivos especiales de
plantas con el fin de atraer insectos dafiinos para mantenerlos alejados de los cultivos
principales. Suelen ser plantados en el perimetro del terreno cuyo cultivo se trata de
proteger o en forma intercalada. Los depredadores, en general son especies que
consumen directamente un gran nimero de presas en el curso de su vida. Una
desventaja de los depredadores como controles bioldgicos es que no son especializados

y pueden atacar a especies beneficiosas también, entre otros (Pérez Lozano, 2018).

Los cercos permiten la deteccion temprana de plagas o enfermedades. Dan
refugio a predadores que ayudan a controlar las plagas de los cultivos, reducen la
necesidad de emplear productos quimicos que contaminan el entorno. Por ejemplo,
especies como los rosales, olivos, lavanda y piretro son més sensibles a enfermedades,
lo que permite detectar de manera temprana el riesgo de enfermedad y realizar los
tratamientos preventivos oportunos. La importancia para maximizar el rendimiento de
los cercos es realizar una apropiada eleccion de especies segun las caracteristicas de la
finca, al seleccionar aquellas especies autoctonas mejor adaptadas a las condiciones del

terreno y que requieren un bajo mantenimiento (Fuentelsaz, F y Peiteado, C, 2011).

Es importante introducir especies que se complementen con periodos de
floracion escalonados, diferentes tipos de ramaje y follaje o en altura. Esto aumentara la
diversidad de ambientes y recursos ofrecidos de cara a la fauna auxiliar. Por ejemplo,
Especies herbaceas y arbustivas de porte bajo pueden situarse junto a la vifia. Es
frecuente su uso al principio y final de cada fila de cepas, en los bordes de los caminos
de servicio que sirven de corredores biolodgicos en el interior de la finca, acompafiando
muros de piedra o en los desniveles de las parcelas aterrazadas. También grandes

arbustos y arboles se han de localizar a una distancia prudente del cultivo, teniendo en

22 Aleloquimicos: Son compuestos quimicos liberados por una planta, que tienen efectos conductuales o fisiologicos,
ya sea negativos o benéficos, sobre otros organismos, plantas, hongos, animales o bacterias.

(http://web.ecologia.unam.mx/oikos3.0/index.php/articulos/ecologia-nutricional/1 7-recuadros/339-aleloquimicos)
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cuenta la proyeccion de sombra que tendran cuando crezcan y el efecto de las raices a su
alrededor. La mejor orientacion para estos setos es Norte-Sur asi evitan sombras
permanentes. En las bodegas de los Valles Calchaquies se ven por ejemplo, rosales,
plantas de lavanda, olivos en el comienzo de la linea de vides, como asi también molles

en las cercanias (Fuentelsaz, F y Peiteado, C, 2011).

3.8 Vendimia

La Vendimia es la recoleccion de las uvas, por lo general al referirse a las que
servirdn a la produccion de vino. En el caso de las uvas de mesa se usa el término
cosecha. La época varia entre febrero y abril para el hemisferio sur, el caso de los Valles
Calchaquies, y entre agosto y octubre para el hemisferio norte. El momento justo para la
recogida sera aquel en el que la uva se encuentre en el estado justo de maduracion, pues
solo asi se podra obtener un vino de calidad. De acuerdo al grado de maduracion de la
uva que se desee, es decir, del momento en que la relacion porcentual entre los azlicares
y los acidos en el grano de uva han alcanzado el valor 6ptimo para el tipo de vino que se

desea producir (Pérez Lozano, 2018).

Existen dos métodos de vendimia. La manual utilizada para la produccion de
vino de elevada calidad y de vinos espumosos, para lo cual es necesario elegir los
racimos de modo mas selectivo, lo que aumenta los costos de produccion. El agricultor
debe estar todo el dia al sol, debe agacharse y levantarse para recoger la uva y llevar el
capazo lleno de uva al tractor. La mecénica que es mas econdmica que la manual. La
falta de personal capacitado y el incremento de los costes de recogida de la uva
provocan que se implante de forma acelerada en algunas comarcas viticolas, un hecho
que afecta sobre todo a las grandes explotaciones, que necesitan de mas mano de obra.
Para realizar este tipo de vendimia, el cultivo debe estar formado en espaldera. Una
practica utilizada es la llamada vendimia escalar, que consiste en la recoleccion de las
uvas de una vifia extensa en momentos sucesivos, y segun el grado de maduracion de
los racimos individuales. Otra practica distinta es la llamada vendimia tardia o "late
harvest", que consiste en retardar la época de la vendimia a fin de aumentar la cantidad

de azucar de lauva (Fuentelsaz, F y Peiteado, C, 2011). (Ver anexo 3.4)

Durante la fase de cosecha de las uvas es necesario respetar reglas; es preciso

evitar recoger la uva mojada (por lluvia, rocio o niebla), ya que el agua puede influir en
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la calidad del mosto; ademas se deben evitar vendimias en las horas mas calidas del dia,
para impedir el inicio indeseado de la fermentacion; los racimos deben descansar en
contenedores con poca profundidad para evitar que se aplasten; y ultimo, la uva debe ser
transportada a los lugares en los cuales sera efectuada la vinificacion en el menor
tiempo posible, para evitar fermentaciones o maceraciones indeseadas (Fuentelsaz, F y

Peiteado, C, 2011).

3.9 Como se hace el vino

En la elaboracion del vino tinto se emplean dos procesos; el de maceracion
carbonica que se elabora con el racimo entero, y el despalillado/estrujado que es el
desgranado de los racimos. El primero es utilizado en general para elaborar vinos
jovenes de caracter afrutado y el segundo suele utilizarse para vinos de mayor calidad
que seran sometidos a un proceso posterior de envejecimiento (Dengis, J. - Dengis, M.

F.,2013). (Ver anexo 3.5)

El despalillado es el proceso por el cual se separan las uvas del resto del racimo
o raspon. Esta labor se hacia a mano, hoy se utiliza una maquina: la despalilladora. El
proposito de separar la uva de las ramas y las hojas se debe a que éstas aportan sabores
amargos al mosto durante la posterior maceracion. El estrujado consiste en obtener el
mosto, en el caso de la uva blanca que va a prensa directamente y en el caso de los
tintos que van a macerar en depdsito de acero inoxidable junto con las partes solidas,
permitird una mayor maceracion, al tener mas mosto en contacto con los hollejos. Con
el estrujado se posibilita la salida del mosto, se dispersan las levaduras naturales que se
hallan en la parte de la piel, a la vez que se airean y se comienzan a activar, agiliza la
maceracion al ampliar la superficie de contacto entre mosto y hollejos, facilita el
transporte de la pasta mediante bombeo y favorece la formaciéon del sombrero*en

maceracion (Dengis, J. - Dengis, M. F., 2013).

El proceso de maceracion del vino, es el momento en que el mosto y las partes

solidas se depositan en contacto en un mismo deposito. Para ello se pueden emplear

23Sombrero del vino. Es el conjunto de materias sélidas pertenecientes a la uva, sobre todo compuesto por hollejos,
que suben a la superficie en el proceso en el que el mosto comienza a convertirse en vino, concretamente en la fase de

fermentacion alcohdlica.
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diversos tipos de cubas, tanto de acero inoxidable, como de madera. Los aromas y el
color se localizan en la piel, de ahi que durante este proceso el mosto extrae color y
aromas. En la maceracion, las sustancias aromaticas y fenolicas pasan desde los
hollejos, las semillas y a veces los raspones, al mosto en fermentacion para proporcionar
al vino aromas varietales, color y estructura. El propdsito no es la maxima extraccion,
sino la extraccion optima, extraer el maximo de taninos buenos. Dependiendo del
tiempo -puede durar entre 1 y 4 semanas- y condiciones de maceracion, el futuro vino
obtendra su color y aroma particular. Después de la vendimia y el estrujado, comienza
el prensado que consiste en separar los elementos solidos que forman la uva del jugo
interno. Este proceso es de mucha importancia ya que quien de €l depende la calidad del

vino (Lavaqué de Velasco, 2018).

La fermentaciéon malolactica, realizada posteriormente a la fermentacion
alcohdlica, es el proceso por el cual el 4cido malico se convierte en acido lactico; por
medio de bacterias en el entorno, o en el interior de la fruta. El principal efecto en la
elaboracion de vinos, es la reduccion de la acidez. Es deseada en los vinos con que
presentan mucha acidez. Este proceso, si se controla, puede aumentar la calidad del
vino, en especial en los vinos tintos. La crianza en barricas, es el proceso de
envejecimiento y maduracion del vino dentro de una barrica de roble francés o
americano. En Argentina, la barrica mas utilizada es la bordalesa®* con una capacidad
de 225 litros. El roble francés brinda vinos suaves y elegantes y el roble americano
bebidas duras y rasticas. La madera le traspasara alguno de sus componentes al vino
durante esta fase. Este es el caso de los taninos y de los aldehidos que influiran en el
aroma y el sabor del vino. Estas las barricas se colocan en hileras unas sobre otras en un
espacio excavado o semiexcavado en el terreno, cuya temperatura debe oscilar entre 5°
entre verano e invierno y su humedad relativa debe estar alrededor del 75%. Estas

condiciones facilitan el proceso (Dengis, J. - Dengis, M. F., 2013)

La crianza en botella o fase reductora: el vino permanece en reposo dentro de
una botella en la que apenas entra oxigeno porque el corcho que la sella impide que
penetre, de manera que los elementos del vino reaccionan entre si en su ausencia. Se

desarrolla siempre con la botella en posicion horizontal para que el corcho esté

24 Bordalesa: Recipiente de madera de roble que se emplea para la crianza del vino. Su capacidad es de 220 a 225

litros. (http://www.diccionariodelvino.com/index.php/barrica-bordelesa/)
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humedecido y se ubican en cuevas o naves subterraneas aisladas para evitar el aire y los

cambios bruscos de temperatura (Dengis, J. - Dengis, M. F., 2013).

La crianza en hormigoén o depositos ovales, “huevos de cemento”, son utilizados
por algunas bodegas en la actualidad. Aseguran que hacen vino como en la antigiiedad,
son anforas de cemento. Inspiradas en las tinajas romanas y fenicias. Los viticultores
biodindmicos, poco intervencionistas, aseguran que ¢éstos proporcionan una crianza
distinta y acrecientan la complejidad a los vinos y que mediante un tenue movimiento
de las moléculas se atraec en mayor medida las caracteristicas del terroir. Por su forma
sin aristas y sin esquinas, fluye todo lo que estd dentro y presenta un movimiento
constante del vino sin intervencién de bombas ni de electricidad, asi se logra redondear
los taninos que se suavizan con las paredes porosas del huevo y las borras finas se
mantienen en suspension y se obtiene mayor cardcter del varietal. Ademas, la
temperatura es la misma en todos sus puntos, lo que es fundamental. Hoy en el mundo
hay endlogos embarcados en la misma busqueda: rescatar ese costado mistico del vino.
Y trabajan de forma natural para rescatar el poder de la naturaleza y, a ser posible,

fermentando en tinajas de barro (Delso Martines, 2015).

La Trasiega es el trasvase® del vino de un depdsito a otro, o de una barrica a
otra. Se puede realizar mediante la ayuda de una bomba o por su propio peso. Por este
medio se separan del vino heces y otras materias solidas en suspension (posos) que han
caido al fondo de los depositos o barricas. Estos componentes orgéanicos si se dejaran en
contacto con el vino le podrian transmitir olores y sabores desagradables. La
clarificacion consiste en agregar una sustancia que arrastre hacia el fondo los elementos
que se han quedado en suspension durante el proceso de elaboracion. Para limpiar el
vino se utilizan diferentes sustancias, pero el método se sigue llamando clarificacion

pues se solia hacer con claras de huevo y también porque se aclara el vino.

Pueden utilizarse diferentes tipos de clarificantes: de origen animal como las albuminas,
. . . 26 . . . , .
de origen marino los alginatos”®, de origen mineral la bentonita y de naturaleza quimica

el anhidrido silicico (Dengis, J. - Dengis, M. F., 2013).

25 Trasvase: Pasar un liquido de un recipiente a otro.

26Alginato es un polisacarido anionico presente ampliamente en las paredes celulares de las algas marinas pardas.

También es producido por algunas especies bacterianas.
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El embotellado es una de las tareas determinantes en el desarrollo final del vino.
Es el momento en que se prepara hasta el momento de ser abierto y consumido el vino,
por lo que cualquier error condiciona la calidad final del producto (Dengis, J. - Dengis,

M. F., 2013).
Fases del proceso de embotellado

Preparacion del vino

Preparacion de las botellas

Llenado de botellas

Cierre

Encapsulado: colocar la capsula sobre el cuello de la botella. Como proteccion
del corcho y como diferenciacion de marca o del vino

Etiquetado y encajado

3.10 Cata

La cata consiste en individualizar las caracteristicas que se ofrecen en una copa
de vino para analizarlas, ordenarlas e interpretarlas. Es el método que permite separar
las sensaciones y en consecuencia conocer mejor cada vino y hacer una comparacion
razonada entre diferentes caldos (Arévalo, 2008, pag. 41). Suelen ser comparativas,
pueden ser horizontales, en las que se beben vinos similares para constatar su calidad,
por lo general de una misma regién o mismo afio o las catas verticales, que consisten en
probar una misma marca en diferentes afiadas. Las mas interesantes son las catas a
ciegas, en las que se ocultan las etiquetas de las botellas y se retiran los corchos y
capsulas para no dar pistas, para que en el andlisis intervenga solo el vino y los sentidos

de los catadores (Baeza, 2018, pags. 61-77).

Las copas deben ser de cristal transparente, fino, completamente limpias y secas.
La capacidad debe rondar los 250ml. Los catadores deben prepararse, evitando
cualquier estimulo ajeno al vino que altere su percepcion. Por tal motivo, lo mejor es no
llegar recién comido como asi tampoco con el estdmago vacio. Se evitan perfumes,
tabaco y el uso de dentifrico poco antes de la cata. Se distinguen tres fases que
corresponden a la vista, el olfato y el gusto. La primera consiste en observar el

contenido de la copa. Luego oler el vino y la tercera dar un sorbo de vino mediano para
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captar los sabores y aromas que se perciben por via retronasal?’. Finalmente hay quienes
prefieren tragar el vino y hay quien ante una sesion larga de cata, prefiere escupirlo

(Baeza, 2018, pags. 61-77). (Ver anexo 3.6)

Para comenzar a entender este proceso de la cata de vinos es necesario seguir un

procedimiento que consta de las siguientes fases:

Cata inmediata a la apertura de la botella.

Apreciacion aromatica directa por via nasal.

Observacion de brillo y color.

Paso por boca manteniendo 5 segundos con boca cerrada en cavidad bucal para apreciar
existencia de CO2 por picor en la lengua.

Expulsion de aire por boca y apreciacion olfativa retronasal.

Ingestion o bien expulsion del vino.

Inmediatamente definir impresiones remanentes en zonas peridental - lingual - palatina.
Definir retrogusto?®,

Nueva apreciacion olfativa directa y comparacion con el recuerdo del punto 10°. Este
proceso ha de hacerse con la misma porcion de vino en la copa (Arévalo, 2008, pag.

43).

La primera clasificacion que se hace es por su color, que es su aspecto exterior:
tinto, rosado o blanco. El color del vino proviene del hollejo de las uvas. En €l se
encuentran dos clases de sustancias: unas amarillas, los taninos y otras de color rojo
morado que son los antocianos. Las uvas blancas solo contienen elementos amarillos.
La forma de elaborar los vinos y el contacto que hayan tenido el mosto y los hollejos
producirdn un color u otro. La propia variedad de la uva tenderd a un color u otro.
(Baeza, 2018)Los rosados toman su color de la maceracion antes de ser fermentados, sin
hollejos., de modo que tendran color mas rojo cuanto mayor haya sido esta maceracion.
Los vinos tintos ademas de que poseen los pigmentos amarillos y rojos de las uvas
tintas, cuentan con gran cantidad de pigmentos ya que durante la fermentacion, la piel

de la uva durante la fermentacion ha estado presente y es el alcohol que se va creando

2Retronasal: Aromas percibidos cuando el vino se encuentra en la boca o después de ser tragado. Se deben a la

impresion en el sentido del olfato de moléculas volatiles del vino que alcanzan el centro olfativo a través del conducto

nasofaringeo. (Diccionario del vino. http://www.diccionariodelvino.com/index.php?qv=RETRONASAL)
28Retogusto: conjunto de sensaciones que deja un vino después de ingerirlo. (Diccionario del Vino

http://www.diccionariodelvino.com/index.php/retrogusto/)
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ayuda a que esos pigmentos pasen de la piel de la uva al liquido resultante. (Baeza,

2018)

El tiempo es otra de las variables en la definicion del color de los vinos. El paso
del tiempo no afecta por igual a todos los vinos. La tonalidad amarilla se va
intensificando a medida que transcurre el tiempo. Cuando el vino blanco es joven es de
color claro, casi translucido. Cuando pasa el tiempo se transforma en color pajizo,
dorado maés adelante y color amarronado con el transcurso de los afios. El vino rosado
joven suele ser rojizo, dependiendo de la variedad con la que ha sido elaborado. Con el
tiempo, la pérdida del rojo y la subida del amarillo tienden a dar color aceituna. Los
vinos tintos cuando son muy jovenes, tienden al morado. Segliin avanza el tiempo, el
rojo desciende de intensidad y el amarillo se acumula con lo que pasara por el rojo rubi
y por color teja después. Un vino de guarda puede presentar un color castafio oscuro o

cuero, este tono dara el indicio de que el vino mas que viejo es decadente (Baeza, 2018).

Los vinos espumosos en general, a menos que sean rosados o tintos, ofrecen
tonos palidos y que llega hasta el oro claro en los champafias de afiada. Las burbujas se
presentan en las los mejores espumosos con un tamafio pequefio, que formando una
columna desde el fondo de la copa subiran hasta la superficie de la copa formando una
corona. En cambio si las burbujas son mas grandes y espaciadas se esta en presencia de

uno de menor calidad (Baeza, 2018).

El aroma es uno de los aspectos que cobra protagonismo especial, tanto cuando
las sensaciones olorosas nos llegan a la misma a través de la boca. Es importante servir
el vino hasta ocupar la tercera parte de la copa. Se hard una inhalacion a “copa parada”,
sin tomar la misma. Se pueden advertir los aromas mas ligeros, pero la importancia de
este primer paso reside en que también llegan posibles defectos de elaboracion o
conservacion. Luego se agita en sentido circular el contenido de la copa, haciendo que
toda la superficie interna de la misma se ponga en contacto el liquido. El movimiento
sumado al contacto del vino con el aire, desprende gran cantidad de olores. Se introduce
la nariz dentro de la copa para olfatear suave y lentamente, llegando al bulbo olfativo
que, a su vez traspasa al cerebro la tarea de identificarlos. Una nueva olfaccion puede
confirmar las ideas que van tomando forma. Asi se individualizan las sensaciones

olfativas (Baeza, 2018).
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La clasificacion mas habitual divide a los aromas en primarios, secundarios y
terciarios, dependiendo de donde hayan tenido su origen. Los aromas primarios
provienen de las uvas maduras con que se ha hecho el vino y significan la base del
mismo. Dependera de la variedad o variedades, pero también del clima y del suelo. Se
agrupan dentro de estas tres familias los aromas frutales, los florales y los vegetales o
herbaceos. Los aromas secundarios son la parte fundamental de los aromas del vino
pero si el caldo esta bien elaborado permaneceran en segundo plano. Se trata de aromas
nacidos en el momento de la fermentacion alcohdlica y la fermentacién malolactica y se
perciben precisamente, aromas a levadura, a miga de pan, manteca, resultando muy
suaves si la elaboracion es la correcta. Los aromas terciarios nacen con el tiempo y la
crianza. Comienzan a desarrollarse el verano siguiente a su elaboracién y lo usual es
que unan los aromas de las frutas a la madera de las barricas en que se crian. Son
aromas complejos, de ahi que al aroma de los vinos de crianza se lo llame bougquet, que

en francés significa ramo de flores, manojo (Baeza, 2018). (ver anexo 3.7)

El sentido del tacto se confunde con el sentido del gusto, puesto que ambos son
transmitidos por la boca. Una vez que los sentidos estdn entrenados en percibir las
cualidades organolépticas de un vino, llega el momento de juzgarlo. Para ello se valoran

las impresiones antes analizadas, a modo de resumen algunos pardmetros como ser:

El equilibrio de la acidez, taninos, dulzura y alcohol.

Longitud: un vino puede ser largo o corto dependiendo de lo que duren las sensaciones
de aroma y sabor una vez que se probo y escupido o tragado.

La complejidad es la capacidad que tiene un vino para agrupar diferentes cualidades.

Un vino ha de ser lo que se espera de ¢l. Por ejemplo: que un vino dulce sea dulce.

3.11 Maridaje

La primera acepcion del concepto de maridaje mencionada por el diccionario de
la Real Academia Espafiola (RAE) refiere al lazo y la union de los casados. Sin
embargo, el término suele emplearse para aludir a la conformidad o el acuerdo entre
distintos elementos. Lo habitual es que el maridaje refiera a la correspondencia existente
entre un alimento y un vino. El concepto supone una especie de metafora sobre el
casamiento: la comida y la bebida alcoholica contraen “matrimonio” en un enlace que

potencia las cualidades de ambos. El maridaje tiene en cuenta la armonizacion de los
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sabores, las texturas y los aromas, muchas veces creando sensaciones novedosas que no
podrian obtenerse por separado. El objetivo es maximizar el placer derivado de la

experiencia culinaria (Baeza, 2018).

Sommelier es el experto que suele recomendar como desarrollar el maridaje de
acuerdo a las caracteristicas del alimento y del vino. Proviene del francés, que llega a la
lengua espafiola como sumiller, aunque es habitual que se emplee directamente el
vocablo original. Su especialidad es el estudio de los vinos para estar en condiciones de
realizar sugerencias a los consumidores. Puede decirse que este experto se pone en el
lugar del cliente y elige el mejor vino segun la ocasion. Debe ser objetivo y recomendar
el vino de acuerdo a sus conocimientos, sin importar la bodega o el productor. La
funcion clésica se encuentra en los grandes restaurantes, donde pueden elaborar la carta
de vinos, dirigir la bodega y asesorar al cliente. En este sentido, es quien se encarga de
sugerir el maridaje. La funcién principal que tiene todo sommelier es la de conseguir
que los comensales que acuden a un restaurante puedan disfrutar de un perfecto
maridaje, que queden encantados con los vinos que les han recomendado y que tengan
claro que estos se adecuaban por completo a los platos que han tomado y a sus gustos

(Baeza, 2018).

La regla general del maridaje siempre debe ser la siguiente: una comida ligera
requiere un vino ligero, mientras que una comida sabrosa como carnes, pastas, salsas,
requiere un vino con mas cuerpo. Esta sera la regla Ginica y maxima. En lo que respecta
al nimero de vinos que deben acompaifar una Unica comida, hoy se prefiere que el
acompafiamiento sea de uno solo. Si es asi, es preferible centrar la busqueda que
combine con el plato principal y subordinar el resto de la comida esa eleccion previa.
Pero si se concentra en una comida de dos platos de cierta importancia, como ser un
pescado suave y una carne asada, es preferible seguir las normas clasicas y tomar un
blanco primero y un tinto después con la carne y cambiar a un tercer vino para el postre.
Los vinos dulces son una excelente combinacion para tomar con postres, el chocolate
puede ser acompafiado con vinos tintos dulces. Los compuestos con crema pastelera o
cremosos helados pueden combinarse con vinos dulces naturales. Las frutas maridan a
la perfeccion con vinos dulces o semidulces que posean un alto grado de acidez. Estas
poseen en su esencia una acidez natural que combina a la perfeccion con este tipo de
vinos. Dependiendo del tipo de fruta se eligen vinos dulces o semidulces mas citricos,

violaceos, con aromas e frutos rojos, etc. Combinamos con un queso fuerte, siempre son
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una buena opcién para maridar con quesos. SI el queso es picante, el grado de dulzor del

vino debe ser mayor (Baeza, 2018). (Ver anexo 3.8)
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Capitulo IV-Historia de la vid y el vino en América del Sur

En el 12 de octubre de 1492 el navegante Cristobal Colén llega a lo que se
denominé el "Nuevo Mundo". Los colonos de las nuevas tierras no quieren prescindir
del vino y eso abre nuevas posibilidades de cultivo de la vid. En su testamento Colon
cita que transportaba vino de Ribadavia, que fue el primero documentado en llegar a
América, por aquel entonces el mas célebre y caro de la peninsula Ibérica. En el afio
1525 Hernan Cortés siendo Gobernador de México ordena la plantacion de vifiedos en

las tierras colonizadas (Arévalo, 2008, pag. 16).

La América Latina actual, nacid ligada a la cultura de la vid y el vino. Los
conquistadores espafioles y sus aliados introdujeron la cultura de la dieta mediterranea,
que se apoyaba en tres pilares fundamentales: vino, trigo y olivo. El vino era parte de la
vida cotidiana de los primeros colonizadores y era indispensable para mantener el
animo, en medio de las dificultades y la pobreza de recursos. Las zonas vitivinicolas
nacieron con la impronta del vino, por el interés personal que tenian los primeros
colonizadores, por este alimento. Para asegurar el acceso al vino, trataron de cultivar la
vid donde las condiciones lo permitieran, tanto naturales como culturales. El principal
polo vitivinicola de los siglos XVI y XVII se localizé en Peru. Haciendas laicas y

religiosas se dedicaron a cultivar la vid (Lacoste, 2013)

Si se puede afirmar que el vino es una bebida que formaba parte de toda Europa
y era parte de la vida social, ergo no fue extrafio que los primeros colonizadores trajeran
esta bebida a América. Es asi como se reconoce en la historia que Colén en su segundo
viaje obliga a traer estacas desde Espafia para establecer el cultivo de la vid y el olivo,
esta materia prima era inexistente aqui en aquel entonces y los primeros colonizadores
las precisaban para llevar adelante sus celebraciones religiosas (la misa es una
ceremonia que aun se practica dentro del catolicismo, el vino era utilizado como
simbolo de la “sangre de Cristo”). Por tal es en 1493 cuando en las Antillas se
introducen las primeras cepas que no tuvieron el resultado esperado debido al clima

poco propicio para éstas (Arévalo, 2008, pag. 17).

69



4.1 Peru

El éxito de las plantaciones fue tal que se expandié por completo el cultivo a las
regiones del Virreinato del Peru. En los siglos XVI y XVII, el principal polo vitivinicola
se encontraba alli. Los espafoles cultivaban la vid y elaboraban vino en numerosas
localidades peruanas. El area principal era el valle de Ica, donde se fundo la ciudad de
Valverde en 1563. En esta ciudad florecieron grandes haciendas especializadas en vinos
y aguardientes. Otro centro de produccion importante fue el departamento de Pisco con
su ciudad Santa Maria Magdalena del Valle de Pisco en 1572.En general, buena parte de
las tierras peruanas ocupadas por los espafioles, se caracterizaban por el cultivo de la vid
y la elaboracion de vinos. La vitivinicultura peruana se vio fuertemente impulsada por
dos mercados fundamentales: Lima, de alto poder adquisitivo y Potosi, principal polo
minero. El impacto de esta tltima ciudad en la economia regional fue abrumador, por lo
que se constituyo en un formidable mercado para la vitivinicultura porque el vino pasé a
ser parte del salario de los trabajadores. Los vitivinicultores de la costa comenzaron con
la elaboracion del vino, pero poco a poco fueron cambiando a la elaboracion de
aguardiente. El mas refinado era el que se elaboraba en el departamento de Pisco. De
alli que generalizando el nombre del aguardiente lo transformaron en Pisco en
referencia a la procedencia (Lacoste, La vid y el vino en América del Sur: el

desplazamiento de los polos vitivinicolas (siglos XVI al XX), 2004, pags. 62-93).

La decadencia de la vitivinicultura peruana comenzo en el 1700 y se agudizo en
los siglos XVIII y XIX por causa de catastrofes naturales, sequias, inundaciones,
terremotos y demas fendmenos causaron un fuerte impacto. La Guerra del Pacifico fue
otro de los factores letales como asi también la llamada “fiebre del oro blanco”. Por la
revolucion industrial inglesa, se requeria de produccion de algodén y dada la alta
rentabilidad del mismo fueron dejando de lado la produccion de vinos. Esto llevo a que
la vitivinicultura pasara a ser una tarea secundaria (Lacoste, La vid y el vino en América

del Sur: el desplazamiento de los polos vitivinicolas (siglos XVI al XX), 2004).

4.2 Paraguay

La Gobernacion del Paraguay junto con la del Pera, fue un importante centro
vitivinicola en el siglo XVI. Luego que los espanoles abandonaran su asentamiento en

Buenos Aires en 1536 marchandose al norte para establecerse en Asuncion, esta ciudad
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seria la capital politica y econdmica de la region rioplatense durante varias décadas. No
obstante las elevadas temperaturas, los espafioles se dedicaron a cultivar la vid y
lograron una importante extension de las vifias que llegarian a contar con 2.000.000 de
plantas a comienzos del siglo XVII. “(Lacoste, La vid y el vino en América del Sur: el
desplazamiento de los polos vitivinicolas (siglos XVI al XX), 2004)Los vinos del
Paraguay obtuvieron altos estandares de calidad para los observadores europeos de la
época” (Lacoste, La vid y el vino en América del Sur: el desplazamiento de los polos

vitivinicolas (siglos XVI al XX), 2004).

En el siglo XVII, en América del Sur, existian dos vertientes importantes en la
vitivinicultura. Una sobre el Pacifico, en el Pert, seguido por Chile; y en la Cuenca del
Plata, la que se encontraba en el Paraguay. Pero, esta situacién cambio y fue un
constante declinar de la viticultura paraguaya, la cual, en el siglo XVIII era tan solo un
recuerdo. (Lacoste, La vid y el vino en América del Sur: el desplazamiento de los polos
vitivinicolas (siglos XVI al XX), 2004)Ademas de la yerba mate, la economia
paraguaya del siglo XVIII se orient6 hacia el cultivo y la exportacion del tabaco. La que
alcanz6 niveles notables y que exportaba a todo el Virreinato del Rio de la Plata como
asi también a Espafia. Hacia fines del siglo XVIII habia mas de 3.000.000 de plantas de
tabaco que producian 214.200 arrobas de hoja fresca y entre 25.000 y 30.000 arrobas en
mazos. Se llegd incluso a competir con el Brasil en el segmento del competitivo
mercado del tabaco "torcido" destinado a la Corte. El aumento de los distintos cultivos
en el Paraguay fue seguido por el proceso opuesto en la vid. Aparte de no poder
exportar vinos, la capacidad producida no alcanzaba para cubrir la demanda minima del
mercado interno. Esto motivd que tuvieran que importar vino de ciudades lejanas. El
llevar el vino desde lugares remotos, junto con sus elevados costos no fue suficiente
incentivo para los productores locales. Como resultado, el vino se convirtidé en un
producto de lujo, sumamente caro en Paraguay. Tal como se examina mas adelante,
entre los siglos XVII y XVIII los viticultores cuyanos desplazaron a los paraguayos del
mercado rioplatense. Posteriormente continuaron su expansion hasta llegar con sus
caldos a la misma Asuncion (Lacoste, La vid y el vino en América del Sur: el

desplazamiento de los polos vitivinicolas (siglos XVI al XX), 2004).
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4.3 Chile

El Reino de Chile seria otro polo vitivinicola relevante de América del Sur. Este
proceso se fue generando a partir de la segunda mitad del siglo XVI, después de la
fundacion de las primeras ciudades: Santiago (1541) y Concepcion (1551. Hacia fines
del siglo XVI y comienzos del XVII, Chile ya se esbozaba como una futura potencia
vitivinicola. La tradicion vitivinicola en La Serena nacié con la ciudad. El simbolo de
esta asociacion fue el vifiedo que plantd y cultivé el mismo fundador de la ciudad, don
Francisco de Aguirre. Sus descendientes conservaron la costumbre de mancomunar el
poder politico con el cultivo de las vifias. Las elevadas temperaturas proporcionaron
uvas con mucha azucar, lo que formd las condiciones para fabricar excelentes
aguardientes. Desde épocas tempranas, La Serena se hizo fuerte en la elaboracion de
ambos productos. Los vinos y aguardientes eran consumidos no sélo por las elites, sino
también por el bajo pueblo. Estas bebidas se distribuian a través de las pulperias. En
1678, con una poblacion de 1.000 habitantes, La Serena tenia cuatro pulperias. El
aumento de la viticultura chilena y el retroceso de la peruana marcaron un cambio en los
flujos comerciales. En efecto, Chile comenzd a exportar vinos hacia Lima, hasta
alcanzar niveles cada vez mas relevantes. Al principio, esta tarea resultaba sumamente
complicada porque el movimiento del mar deterioraba los vinos (Lacoste, La vid y el
vino en América del Sur: el desplazamiento de los polos vitivinicolas (siglos X VI al

XX), 2004).

La vitivinicultura tradicional en Chile se extendid a lo largo de 300 afios, desde
mediados del siglo XVI hasta mediados del XIX. Al culminar este proceso se habian
consolidado siete sub-polos productivos principales: Concepcidn era el principal centro
vitivinicola, con 15.500 hectareas, es decir, mas del 50% del total; le seguia el Valle del
Aconcagua con 5.000, Cauquenes tenia 4.500, Santiago otras 2.000; por su parte
Coquimbo cultivaba 1.600 hectareas, Colchagua 1240 y Talca 700 hectareas. En total al
Valle Central tenia en produccion 30.000 hectareas de vinas. Con numerosas viias y
bodegas, Chile se consolidaba como el principal polo vitivinicola de América Latina
(Lacoste, La vid y el vino en América del Sur: el desplazamiento de los polos

vitivinicolas (siglos XVI al XX), 2004).
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4.4 Brasil

La vitivinicultura en Brasil comenzé cuando los jesuitas llegaron a América y se
asentaron en Rio Grande do Sul en el siglo XVII y fue hasta el siglo XIX cuando
empezoO a tener un impulso importante ésta actividad. Los portugueses y los alemanes
llevaron la cultura del vino a Brasil, pero los italianos llevaron cepas y técnicas que los
convirtieron en mayores impulsores. Al principio el consumo era interno pero después
comenzaron a comercializarlo. La produccion comenzé tardiamente, a partir de cepas
llevadas desde las colonias espaiolas en el siglo XVII. Posteriormente, los portugueses
realizaron diversos ensayos, sin éxito. El clima tropical, predominante en la mayor parte
del territorio brasilefio, no resulta adecuado para la adaptacion de la vid. En los siglos
XVII y XVIII fue casi irrelevante la produccion brasilefia de vino. Hasta que en la
década de 1840 se lograron los primeros éxitos en la adaptacion de plantas traidas desde
EEUU. Poco a poco la viticultura brasilera comenz6 a avanzar hasta consolidarse, a
principios del siglo XX, entre los principales centros productivos de América Latina,
siempre debajo de Argentina y Chile. De todos modos, en los ultimos afios se han
logrado avances relevantes con las mejoras tecnoldgicas y la diversificacion de
productos, sobre todo los vinos espumantes. La zona de produccion tradicional es la
llamada "Sierra Gaucha". Pero en los ultimos afios se comenz6 a cultivar la vid también
en el Estado de Rio Grande del Sur, en las regiones de Campana y en la Sierra del
Sudeste, como asi también en el Estado de Santa Catarina, en la region de Planalto
Catarinense; a ella hay que sumar el area comprendida entre los estados de Pernambuco
y Bahia, en la llamada region del Sub central de San Francisco. Estas regiones tienen
actualmente 2.000 hectareas en produccion. En total, la viticultura brasilera cuenta con
unas 600 unidades productivas que abarcan 58.000 hectareas en produccion a partir de
la cual se elaboran anualmente 3.700.000 hectolitros. El bajo consumo per cdpita (dos
litros anuales) en Brasil establece un limite para la expansion de la actividad vitivinicola
nacional (Lacoste, La vid y el vino en América del Sur: el desplazamiento de los polos

vitivinicolas (siglos XVI al XX), 2004).

Los primeros inmigrantes italianos que llegaron a la Serra Gaucha® en Brasil a

partir de 1875, se encontraron con un paisaje natural de bosques virgenes. En este

2 Serra Gaucha: es un accidente geografico en el noreste de Rio Grande do Sul, Brasil. Presenta caracteristicas

especificas socio-culturales, como la influencia alemana y también italiana, gran produccién de uva y el vino y una
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ambiente hostil se instalaron y dieron a este lugar caracteristicas propias vinculadas a su
estilo de vida y sus necesidades de produccion. Esa intervencion humana en el paisaje
transformo y le dio una nueva configuracion estética a partir de la cual se puede atribuir
trazos de una comunidad, etnia o civilizacion y lo que se llama paisaje cultural. Alli, en
Bento Golgalves fue creado el Valle de los Vifiedos en 1990 por ley municipal 1805.
Actualmente el 40% de la Serra Gaucha estd cubierta por vifiedos, algo pas6é de forma
espontanea en el pueblo que cultivé la region y es preciso concientizar a los habitantes
de la zona productora de uva de la Sierra Gaucha de los valores que posee su territorio

desde el punto de vista paisajistico. (Dal Pizzol y Elias, 2016)

4.5 Bolivia

En Bolivia, la produccion de vino se encuentra concentrada en ciertas regiones,
entre ellas y de forma muy particular en la region de Tarija. La introduccion de vid se
remonta al siglo XVI en la poblacion de Luribay (La Paz) y Mizque (Cochabamba);
posteriormente se introdujo a otros valles llegando en 1584 al Valle de Cinti y
posteriormente a Tarija. El primer registro de una vifia en Tarija data de 1606 en la
localidad de Entre Rios. Desde la antigiiedad, se designaban a los vinos por el nombre
de su lugar de origen como el sistema mas natural y directo de individualizacion del

producto (Coca Carasila A. -S., 2008).

Hay referencias desde mediados del siglo XVI de vifias en Bolivia que fueron
extendiéndose hacia el por los conquistadores espafioles. Las localidades cercanas a
Potosi suministraban vinos a esa ciudad y otras mas alejadas como Cotagaita y los
Cintis, para llegar a Tarija. La historia de esta ciudad esta ligada a los Franciscanos ya
que por Orden de Pedro de Avila, se “donaran diez botijas de vino, veinte cargas de
comida e indios que hicieran dos mil ladrillos de adobe” para la construccion del templo
franciscano. Asi pues, hicieron acopio de vino ya sea por donaciones o por pagos. Lo
que determind que en 1684 el convento dispusiera de bodega (Elias y Contreras

Villasefior, 2012).

industria turistica muy desarrollada. En un estado predominantemente llano como es Rio Grande del Sur, la Sierra

Gaucha es la principal forma de relieve, con altitudes moderadamente altas, de hasta unos 1300 metros.
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4.6 Uruguay

A mediados del siglo XVII, los colonizadores espafioles introdujeron las primeras vides
cultivadas en parral con destino a uva de mesa y elaboracion de vino para consumo
familiar. Hasta comienzos del siglo XVIII esta region fue carente de interés para los
conquistadores, ya que eran consideradas tierras desprovistas de metales preciosos y
lejanos, distante de un mundo que tenia como centro a Espafia, Francia, Inglaterra y
Portugal. Los afanes expansionistas de las potencias rivales preocuparon al gobierno
espafol decidiendo realizar la fundacion de Montevideo en 1726. En los primeros anos
del siglo XIX sucedieron luchas y revoluciones independentistas, primero contra el
gobierno espafol y luego las guerras contra el Imperio de Brasil. A partir de 1828 una
vez constituido Uruguay como Estado independiente se generd un clima adecuado que
ayudo para los primeros desarrollos agricolas y comenz6 a difundirse la viticultura.
Luego 1870 se dan en el pais las condiciones necesarias para el cultivo de la vid con
fines de produccioén comercial. A pesar de fracasos y sinsabores, probando variedades
que pudieran adaptarse al medio alcanzaron la meta y nace la viticultura uruguaya. En el
departamento de Salto, Pascual Harriague, logré en 1874 formar los primeros vifiedos
con la cepa francesa Tannat llevada de Concordia (Argentina). Es asi que esta variedad
en Argentina llamada Lorda en honor del vasco que la introdujo, en Uruguay, lleva el
nombre Harriague por el mismo motivo. En el sur, Francisco Vidiella en 1876 comenzé
a cultivar variedades que habia llevado de Europa y 1878. El 25 de Febrero de 1883 se
celebro la primera fiesta nacional de la vendimia. Estas dos variedades de uva para vino,
Harriague y Vidiella, constituyeron la base de la viticultura uruguaya a las que siguieron
muchas otras como Cabernet, Merlot y Malbec, procedentes de Espafia, Francia, Italia,
y otros. En 1893, cuando los vifiedos uruguayos habian alcanzado entre las 700 y 1000
hectareas y la vid era el cultivo de moda, se declar6 oficialmente la presencia de la

filoxera®’en el pais, lo que obligo a hacer un alto en ese camino de la expansion viticola.

30Filoxera: Insecto hemiptero parecido al pulgén. Parasito de la vid que se desarrolla en las nudosidades y
tuberosidades de las raices. Se alimenta de los jugos que deberian llegar a los 6rganos aéreos, provocando sequia
interna en las plantas y escases de nutrientes que junto con la entrada posterior de hongos o bacterias parasitas
provocan la muerte de la planta. Se combate replantando el vifiedo con raices de ciertas vides americanas resistentes

al insecto, sobre las que se injertan las variedades que se desean cultivar.
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En los comienzos del siglo XX se produce la primera reconversion de los vifiedos
transformandose la plantacion directa por planta injertada. Esta variacion vino de la
mano de la inmigracion europea, principalmente italiana, que se dedicaron al cultivo de
la vid, apareci6 una nueva modalidad de productor viticola que trajo como consecuencia
la expansion de los vifiedos del tipo familiar. En 1903 se promulga la primera ley
vitivinicola nacional, que reglamenta la produccion y comercializacion del “vino
natural”. La gran expansion de los vifedos uruguayos fue acompafiada por la creacion
de institutos que ayudaron en la investigacion, ensefianza, competitividad y tecnologia
que le dieron vitalidad a la produccion vitivinicola. A partir de 1889 se produce una
innovacion en las estructuras productivas, industriales y comerciales. Se consolidan las
plantaciones de nuevos viiiedos sobre la base de variedades de verdadera y reconocida

calidad, por consiguiente la produccion creciente de vinos de calidad (Baptista, 2008).

4.7 Historia de la vitivinicultura Argentina

A mitad del siglo XVI llegan a América del Sur las primeras cepas, para
expresar con mayor exactitud, ingresan a Pera; desde alli descienden a Chile. A partir de
1551 se insertan en Argentina para luego abrirse camino por las zonas del centro, oeste
y noroeste argentino. Los conquistadores llegaron a Chile, donde prosperaron las uvas y
poco después cruzaron la Cordillera de los Andes. Francisco de Aguirre fund6 la ciudad
de Santiago del Estero. El espiritu de sus pobladores requeria de un sacerdote, por lo
que llega en 1557 desde Coquimbo el padre Juan Cidrén, quién llevo las primeras vides
y es en ese lapso en que también comienzan a maniobrarse las primeras practicas
agricolas. A partir de entonces, se puede sostener que nace el vino en la Argentina,
aunque indiscutiblemente las especies de Vitis vinifera que hoy se producen no son las
mismas que la de aquellos afios, ya que la evolucion vitivinicola argentina se debe a la
incorporacion de nuevas variedades de uvas y avances tecnologicos desde mediados del
siglo XIX. Los descendientes de Aguirre se extendieron por los territorios de Chile y

Argentina (Arévalo, 2008, pag. 16).

La etapa artesanal de la viticultura americana se extendié desde los origenes de
la colonizacion espafiola hasta mediados del siglo XIX. A partir de entonces, el proceso

de modernizaciéon produjo cambios profundos en el tipo de varietal, el modo de cultivar
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la vifia, elaborar, transportar y comercializar el vino. Las cepas francesas reemplazaron
a las espafiolas y criollas, mientras que el alambre se convertia en el eje de los sistemas
de conduccion. Las instalaciones y el equipamiento de las bodegas priorizaban bienes
importados de Francia. En la direccion técnica, los endlogos profesionales desplazaron a
los intuitivos para imponer los métodos "politicamente correctos". Y en el transporte,
los ferrocarriles ocuparon el lugar de carretas y mulas. En pocas décadas se produjo un
cambio profundo, que vino a alterar un modo de produccion que se habia mantenido

durante tres siglos (Lacoste, 2003).

4.7.1 Mendoza

Juan Jufré, segundo fundador de Mendoza, llam6 al padre Cidrén, que se
traslad6é a la nueva poblacion con sus plantas de vid. Segun registros, las primeras
plantaciones se inscribieron entre 1569 y 1575.En el siglo XVIII, en la zona de
Mendoza, las tierras se cotizaban por dos importantes ventajas: cercania con la plaza
principal y cantidad de vides plantadas. Los agricultores hacian vinos de forma
artesanal, para su propio consumo. Luego se unieron para formar pequefias bodegas

para comercializar sus productos (Arévalo, 2008, pag. 16).

Durante el siglo XIX, la inmigracion, sobre todo la italiana, que se asent6 en Cuyo, trajo
técnicas de cultivo, plantas y su tradicion vitivinicola, sumado a las buenas tierras,
transformo una industria primitiva en una gran industria. La llegada del tren impulso la
comercializacion del vino que se expandid por el pais y también paises limitrofes. En
1853 se crea la “Quinta Normal de Agricultura”, alli se formaron técnicos agricolas y en

1884 se sanciona la “Ley General de Aguas’!”

, elemento vital para las zonas
vitivinicolas. La industria pas6 de ser tradicional a modernizarse. Esto dio paso al
cambio en la estructura de las bodegas, las de adobe pasaron a ser de ladrillo, el lagar de
cuero a ser de cemento y se mejoraron las piletas de fermentacion y aparecieron las
barricas de roble. En 1895, el 60% de las bodegas estaban en manos de los criollos. Para
1910 habia bajado al 18%. Los extranjeros poseian 38 bodegas que producian el 82%

del total. En el siglo XX, se revalorizaron las uvas francesas, Pinot Noir, Malbec y

31 Ley General de Aguas: Surge debido al mal uso que realizaban los colonizadores del agua y a las reiteradas
violaciones a las normas de irrigacion establecidas, comenzaron a crearse las primeras instituciones hidricas, como
por ejemplo la Alcaldia de Aguas. Con la llegada de inmigrantes a la provincia de Mendoza, se comienza a ampliar la
extension de cultivos y surgen nuevos problemas sobre derechos de aguas, es por eso que en 1884 se dicta la primera

ley de aguas de la provincia y se crea el Departamento General de Aguas. (Direccion General de Escuelas, 2016).
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Cabernet Sauvignon, que sustituyeron a cepas menos valiosas como la uva criolla.
Llegaron los tanques de acero que transformoé a las bodegas en asépticas (Arévalo,

2008).

La Gran Depresion mundial de 1930 fue grave para el mundo entero. La
Argentina no fue la excepcion. Las bodegas sufrieron, ya que cayeron los precios de los
productos en el mercado interno y al no poder comprar el producto los consumidores,
las empresas cerraron y los vinos fueron arrojados a las acequias. Intervino el estado
creando la “Junta Reguladora de Vinos, cuya misién era mantener una estadistica de
produccion de uva y vinos. Las Bodegas comenzaron la reconversion de los vifiedos,
cambiando las uvas de baja calidad por la cepa Malbec. En 1970, el publico comenz6 a
cambiar sus gustos por las cervezas y las gaseosas, mas ligeras y menos alcohoélicas para
la mesa diaria y el consumo bajaron. Descendié el consumo de vino de mesa, pero
aumento el vino de calidad. En la primera década del siglo XXI, la meta de las bodegas
es abrir y afianzar los mercados internos y externos. En 2005, se lanza el Plan
estratégico Vitivinicola 2020 que auto impone la produccion, la industria y la
comercializacion vinicola argentinas. COVIAR es quien tiene a su cargo la
implementacion del Plan que estd basado en el incentivo a la calidad constante y
sostenible en el tiempo, comunicacion y marketing. La meta propuesta es llegar al 2020
con productos integrados, con una industria rentable. En esta primera década hubo una
fusion de bodegas, creacion de modernos establecimientos con capitales extranjeros que
trajeron sus asesores y tecnologia. Asi como nuevos cepajes en el mercado, el

afianzamiento de la uva Malbec como “uva emblema” (Arévalo, 2008).

Mendoza, ciudad capital de la provincia del mismo nombre en la region de
Cuyo, situada en el centro-oeste argentino, fue recientemente declarada 8* Capital
Internacional del Vino. El desarrollo de la wvitivinicultura mendocina ha sido
tradicionalmente atribuido al periodo de europeizacion del pais fomentado por la
famosa "generacion del "80". Los cambios ideoldgicos de este grupo condujeron al
progreso de la Nacidon en detrimento de la tradicién cultural espafiola. A partir de
mediados del siglo XIX, con la contratacion del agronomo francés Michel Aimé Pouget,
creador de la Escuela de Agricultura y Bodega Modelo, se fue perfilando una nueva
tecnologia agricola que incluyd cambios en el desarrollo de la vitivinicultura
mendocina. En 1885, el tren llego a esta ciudad. Con este medio de transporte, llegaron

miles de inmigrantes italianos, espafioles, franceses y de tantas otras naciones. Muchos
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de ellos habian experimentado en sus paises de origen la tarea vitivinicola y se afincaron
en la provincia con el objetivo de plantar vifias y elaborar vinos. Surgieron asi, a fines
del siglo y en la primera mitad del siglo XX, las grandes bodegas que respondieron al
modelo industrial. Se produjeron vinos en grandes cantidades y se construyeron para
ello las "bodegas mas grandes del mundo". Los apellidos Tomba, Giol, Gargantini,
Arizu, Escorihuela, Benegas, y tantos mas, fueron los de los protagonistas de este
periodo de la vitivinicultura mendocina. A ellos se atribuye la paternidad y el éxito de

nuestros vinos (Premat, 2006).

4.7.2 El vino en Salta

En 1563, se cre6 la Gobernacion del Tucuman, cuya capital sera luego la ciudad
de Salta, dependiendo del Virreinato del Perti y Audiencia de Charcas. Se sabe que
algunos afios después, el gobernador de Tucuman, general Juan Ramirez de Velasco,
plant6 vifias en estas tierras saltefias. La produccion vitivinicola existe en la provincia
de Salta desde sus dias fundacionales y podemos afirmar que el vino se elabora en tierra
saltena desde hace cuatro siglos y medio. Es importante advertir que fue el virrey del
Perti don Francisco de Toledo quien orden6 fundar una ciudad en el Valle de Salta. Don
Jeronimo Luis de Cabrera intentd en 1571 cumplir con dicha orden, pero fracaso, lo
mismo que Gonzalo de Abreu y Figueroa, en 1574. Mas tarde, siendo el licenciado
Hernando de Lerma gobernador de Tucuman (1580-1584), recibe una nueva orden del

virrey Toledo, y Lerma concretd el mandato (Plaza Navamuel, 2007).

Lerma convoco al Cabildo de Santiago del Estero y a los antiguos vecinos de la
Gobernacion con el proposito de escuchar las opiniones de cada uno y definir si dicha
fundacion se haria en el Valle de Salta o en el Valle de Calchaqui. Se vot6 por el Valle
de Salta, porque se aseguraba “el transito con el Peru, (donde) abundan pastos, leiia,
madera y pescados, aunque oyo6 decir que las vifias no se dan en dicho suelo. El 16 de
abril de 1582 se declara legalmente fundada la ciudad levantando el Acta de rigor. El
escribano Rodrigo Pereira, anota en el acta de fundacién, que: “el sitio mas comodo y
conveniente y mejor asiento para asentar y poblar esta dicha ciudad; asi por la mucha
abundancia de tierras fértiles para estancias y sementeras, pastos, viflas y huertas de
recreo que parece tener, como por estar entre dos rios, el uno llamado de los Sauces y el

otro de Siancas, y prometer muchas otras buenas esperanzas”. Quedando fundamentada
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asi, en el acta basal la existencia de vifas y huertas en lo que hoy es la ciudad de Salta

(Plaza Navamuel, 2007).

Antes de la llegada de los espafioles a América, no existia la vid y logicamente
tampoco la vitivinicultura. Los indigenas contaban con otras bebidas alcoholicas como
la chicha y la aloja y pasaron varias centurias para que los nativos adoptaran al vino. El
cultivo de la vid estuvo siempre unido a la mision evangelizadora, pues sin la vid no se
puede obtener el vino que para los catdlicos representa la sangre de Cristo y por tanto,
sin vino es imposible celebrar la misa. Por eso las leyes recomendaban a los sacerdotes,
ante la falta de vides, sustituir el vino con una bebida dulce en base a pasas de uva

remojadas en agua (Plaza Navamuel, 2007).

Emilio J. Schleh declaraba en 1914 que la industria del vino se ha desarrollado
con los anticuados métodos que hoy se conservan en gran parte aun, en los
departamentos productores: Cafayate, San Carlos, Molinos y La Vifia, que son los
unicos donde se elabora el vino desde largo tiempo atrds. En el siglo XVIII funcionaba
en el Valle de Calchaqui la bodega de don Julidan de Lea y Plaza, dueio de vastas
propiedades. En su terrufio experimentd afanosamente con algunas cepas ingresadas a
los Valles por los jesuitas y mercedarios, a las que agregd nuevas variedades que trajo
de sus viajes al Alto Pert y Chile en 1769. El cultivo de la vid en aquella zona es de
antigua data y don Julian es de los pioneros en el siglo XVIII, quien animado por sus
inquietudes progresistas, hizo construir una bodega muy bien equipada en la Estancia de
Caracha, Cachi, en la cual elaboraba aguardiente y vinos destinados al consumo familiar

y a un reducido comercio en la zona (Plaza Navamuel, 2007).

En 1795 don Julidn se trasladé a Molinos para cumplir la funcion de Juez
partidario y llevo su actividad agroganadera, introduciendo también planteles de vifias e
instalando otra bodega. Sus hijos heredaron las bodegas y a la vez transmitieron a sus
descendientes la aficién por la produccion de uvas, y una innegable destreza en el
proceso de vinificacion, faena que iba a difundirse rapidamente afios mds tarde en toda
la extension vallista. La elaboracion de vinos alcanzaria décadas después una sefialada
importancia, comenzando a ser reclamados por el comercio. Uno de los nietos, del
coronel Wenceslao Plaza, introdujo las primeras vides francesas en 1886 en los Valles
Calchaquies desde Chile. Entre otras, la variedad Malbec, se cultivaban en el
establecimiento La Perseverancia en Animand; asi pues se inicid la plantacion de
vinedos de wuvas finas que hicieron cambiar la vieja industria vitivinicola,
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constituyéndose a fines del siglo XIX en uno de los mas importantes productores
vitivinicolas de la provincia, reconociéndose sus vinos por su calidad en todo el NOA.
Posteriormente, se llevaron desde Chile otras variedades francesas, como la Pinot
(blanca y tinta) y Lorda o Tannat, propulsando ademas la implementacion de un nuevo
sistema de riego por canales que se venia utilizando exitosamente en Mendoza, en
reemplazo del viejo sistema por anegamiento en tasas altas y cuadros, difundido en los
Valles desde tiempos remotos. Sigifredo Brachieri, es uno de los propulsores de los
nuevos métodos de elaboracion de vino en su establecimiento La Rosa, en Cafayate. A
principios del siglo XVIII y principios del XIX, Teresa Cadena de Hessling afiade que
en Seclantés “la familia Ibarguren cultivaba la vid con la técnica de cabezo dejando que
la planta se desarrolle en forma casi arbdrea envolviendo el tronco”. Asimismo en el
siglo XIX en el Valle de Arriba, Departamento de Molinos, debemos mencionar la
bodega Colomé* de don Nicolds Severo de Isasmendi, que durante las primeras
décadas del siglo XVIII elaboraba vinos en numerosas tinajas (Plaza Navamuel, 2007).

(Ver anexo fotos 4.1 y 4.2)

También se debe mencionar como hacendados y bodegueros los de Pefialva en
Tolombon, en las tierras heredadas por Juan Estanislao de Pefialva y Aramburt, quien
fuera el primer bodeguero y fundador del pueblo. Existian ademas en los Valles
pequeios predios con vifiedos destinados al consumo de uva de mesa y para elaboracion
de pasas En 1865 alcanzaban un especial interés los vinos de Cafayate y San Carlos, y
en esa época el Registro Estadistico de la Provincia reconoce 19 bodegas y 5 destilerias
en Salta. En ese periodo se cultivaban vides Criollas, Moscatel y Malbec, a las que se
irlan incorporando cepas de Torrontés, Ferral, Carignan, Alicante Bouché, Pinot,
Semillon y Lorda o Tannat, entre otras. Asi pues, el desarrollo arribé de la mano de
estos pioneros, y la produccion del vino en Salta, a principios del siglo XX, ya era
considerada como la industria de mayor importancia. En cuanto a las transformaciones
y cambios econdmicos generados por la afluencia inmigratoria, es preciso resaltar que a
diferencia de Cuyo, en 1910 y hasta bien entrada la década del 20°, excepto dos
bodegueros: Lavaque (libanés) y Lovaglio (italiano), la mayoria de los grandes
propietarios de entonces pertenecian a linajes tradicionales: Plaza, Pefialva, Frias,

Lopez, Torino, Vélez, Michel, Chavarria, Diez, y Villagran, estaban pues, vinculados

32 Colomé, la bodega mas antigua (1831)
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por si mismos o por alianzas parentales, a las viejas familias patricias de la region (Plaza

Navamuel, 2007).

El comercio y el progreso de la industria vitivinicola saltefia han prosperado,
gracias a la pujanza y al espiritu progresista de laboriosos precursores de la region, que
durante los siglos XVIII y XIX trabajaron las vifias en estas tierras virgenes e
inhospitas, con incansable teson y esfuerzo y que hoy, las nuevas generaciones pueden

gozar y mejorar (Plaza Navamuel, 2007).

4.8 Vino argentino Bebida Nacional

En 24 de noviembre de 2010, por decreto presidencial, se declara al vino
argentino como” Bebida Nacional”. El 3 de julio de 2013, las Camaras de Senadores y
Diputados de la Nacion aprobaron por unanimidad la Ley de Vino Argentino Bebida
Nacional, que fue promulgada bajo el nimero 26870. Esta declaracion busca poner en valor
la herencia cultural que implica el vino y su elaboracion, distinguiéndolo como alimento de

la dieta argentina en lugar de s6lo bebida alcoholica.

4.9 Vinos de Altura

Para poder denominar a un vino de altura, es necesario que esté elaborado
con uva de una vifia que esté a una altitud muy elevada, siendo la mas comin a
partir de 800 msnm, hasta altitudes donde la climatologia nos permita cultivar la
vifia y las uvas alcancen la madurez optima. La altura aporta beneficios a estos
caldos con respecto a otros, en los que el calor provoca una maduracion acelerada de
las uvas. Uno de ellos es un efecto refrescante, debido a una acidez provocada por
inviernos largos y diferencia térmica pronunciada entre el dia y la noche durante la
época de maduracidn; con esta diferencia de temperatura de unos 30°C, y la frescura
de la noche, se ralentiza la maduracion, lo cual potencia la acumulacion de aromas y
sabores frutales. Durante el dia, por la cercania al sol y los cielos limpios, la
radiacion es mayor, lo que favorece la fotosintesis, con el resultado de un mejor
color, mayor acidez, mads aroma y mejor sabor. Ademads, también aumenta el

beneficioso efecto cardiovascular por su efecto antioxidante, pues los polifendles
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presentes en las semillas y piel de las uvas tintas que son la clave de este fendémeno,
estdn en mayor concentracion en estos vinos de vifiedos de altura. Algunas
caracteristicas esenciales de los vinos de altura: (http://vinorama.es/magazine/vinos-

de-altura)

Colores rojos y violaceos intensos, buenas intensidades y matices
Caracter fino y frutado

Entradas agradables, de gran persistencia en la boca

Para servir entre 17 y 19 grados

Ideal para acompafiar carnes rojas asadas o al horno

4.9.1 Vino de altura en el mundo:

En Europa el CERVIM??, defini6 los criterios para distinguir la viticultura de
altura o heroica a la que se encuentra representada por condiciones orograficas que no
permiten la mecanizacion, vifiedos de pequefio tamafio, a veces fraccionados y
frecuentemente organizados en terrazas de cultivo, empresas agricolas con superficie de
cultivo contenida, cuya actividad agricola no constituye la renta econémica principal,
necesidad de inversiones econdmicas elevadas para modernizar los cultivos,
condiciones climaticas adversas (necesidades hidricas), distintas variedades de uva, con
producciones enologicas que salen de los modelos mundiales y las vifias se encuentran

en zonas geograficas con paisajes de elevada belleza y con caracter turistico.

Los vinos del Valle de Aosta, donde se produce una denominacion de origen,
Valle d' Aosta DOC, los Alpes rodean el valle, alli se encuentran los vifiedos mas altos
de Europa. El vino espafiol elaborado en la Comunidad Auténoma de Galicia en el
extremo noroeste de Espafia se distinguen cinco denominaciones de origen: Monterrei,
Rias Baixas, Ribeira Sacra, Ribeiro y Valdeorras. En el Valle del Mosela region del
noreste de Francia, suroeste de Alemania y este de Luxemburgo, cuyo centro es el valle
formado por el rio Mosela. El Mosela fluye por las fronteras de estos tres paises y bafa

un cuarto pais, Bélgica. El Mosela ha sido promocionado como una region productora

33 CERVIM: Centro de Investigacion, Estudio, Salvaguarda, Coordinacién y Valorizacion de la
Viticultura de Montafa, es un es un organismo internacional fundado especificamente para valorar y

salvaguardar la viticultura heroica. (CERVIM, 2016)
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de vino blanco de calidad desde el siglo XIX. El vino de Mosela se produce en tres
paises; es el corazon de la industria vinicola de Luxemburgo y es también la region del
vino aleman Mosel-Saar-Ruwer. El Mosela ha desarrollado una fuerte industria turistica
alrededor de su reputacién como un lugar rural. El sector turistico es destacado en las
partes alemana y luxemburguesa del Mosela. El vino de Banyuls AOC es un vino
fortificado elaborado a partir de antiguas vides cultivadas en terrazas en las laderas de
los Pirineos en el Distrito de Céret del departamento de Pirineos Orientales, region
vinicola del sur de Francia. El area del produccion de este vino con AOC esté limitada a
las cuatro comunas del Canton de CoteVermeille: Banyuls-sur-Mer (de donde el AOC
toma su nombre), Cerbére, Collioure y Port-Vendres. Estos vifiedos pertenecen al

CERVIM, y se encuentran sobre los 500 m.s.n.m.

4.9.2 Bolivia y su Ruta del Vino y Singani de Altura

El vino de Bolivia cuenta con una larga tradiciéon centenaria que data desde
principios del siglo XVI. El vino boliviano, sus uva son cultivadas entre los 1.700 y
2.400 metros sobre el nivel del mar, lo cual permite que éstas ganen riqueza aromatica
debido a una exposicion mas intensa a los rayos ultravioletas que en otras regiones. En
Tarija y sus alrededores se producen unos de los vinos a mayor altura del mundo. Los
vifiedos estan entre los 1800 y 2200 msnm por lo que son “unos de los mas altos”. La
produccion vitivinicola del planeta se encuentra concentrada entre los 30 y 50 grados de
las latitudes norte y sur. Tarija se encuentra fuera de esa franja entre los 21 y 23 grados
del hemisferio sur y a una altura que estd entre 1.600 y 2.400 metros sobre el nivel del
mar. Entre Tarija y Valle de la Concepcion se encuentran vifias, bodegas industriales y
artesanales y vinotecas que producen ademas de vinos la famosa bebida nacional: el
singani. La forma ancestral del cultivo de la vid en el valle del Cinti alin se mantiene y
pervive en combinacion con las nuevas técnicas de produccion. El arbol de Molle y el
Chainar siguen siendo los soportes para las matas de uva por su gran beneficio ante las
plagas y las ocasionales granizadas. El Singani es una bebida alcohdlica boliviana, de la
familia del aguardiente de uvas. Se elabora a partir de la destilacion de vino de la uva
moscatel de Alejandria. Es originario de la zona de los valles de Tarija, Chuquisaca y
Potosi, siendo el principal ingrediente en muchos coécteles tradicionales bolivianos,
siendo el “Chuflay” el mas conocido, ademas de ser utilizado en la cocina y reposteria.
En los vifiedos utilizan el sistema espaldera ademas de la forma tradicional de cultivar

la vid en arboles, en molles y chafares, que datan de varios afios. Otro detalle en la
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produccion de vinos es el almacenamiento del liquido en barricas de algarrobo -
fabricados por artesanos del lugar- y roble alemén, aunque en los ultimos afios esta

modalidad esta siendo desplazada por depositos de plastico (Coca Carasila, 2008)

4.9.3 Vino de altura en Argentina

Llevan ese nombre, debido a la altura respecto al nivel del mar en la que se
encuentran donde existe una mayor amplitud térmica (dias calurosos y noches frescas)
donde los rayos solares son mas intensos (mayor radiacion solar por la altitud). La uva
tiene una mayor exposicion a rayos ultravioletas por la altura y se encuentran
concentrados con mayor intensidad que en otras latitudes o zonas con mas bajo nivel
sobre el mar. Cuanto mas alto se estd, menos atmosfera deben atravesar los rayos
solares, con lo que su intensidad es mayor. Con esta gran amplitud térmica las
temperaturas pueden llegar hasta 38°C y descender por la noche hasta los 12°, se torna
ideal para la maduracion de la vid debido a que las variaciones térmicas incrementan de
forma notoria la acidez del fruto. También en esta region las lluvias suelen ser escasas y
con aproximadamente 350 dias de sol maduran los racimos. En las alturas el aire es mas
fresco y limpio por accidn de los vientos y la vegetacion goza de excelente salud gracias
a la ausencia de pesticidas, dando lugar a la elaboracion de vinos orgénicos a través de
procesos naturales y sin aditivos. Las caracteristicas particulares del suelo por sus
componentes minerales también influyen en la vid; los suelos son mas pobres y
pedregosos (franco-arenosos formados a partir de granos gruesos con gravilla y arenas
finas en la superficie) y las aguas provenientes de los deshielos destilan pureza. La suma
de estas condiciones climaticas hacen que durante los ultimos meses del periodo de
gestacion de la uva (en Argentina, de enero a marzo) ésta realice una maduracion lenta y
prolongada y con buena sanidad. Asi, se desarrollan vides de granos sufridos y con
hollejos gruesos y oscuros potenciando la acumulacion de aromas y sabores en el fruto
junto a un incremento de la acidez, por lo que posteriormente permiten lograr vinos
frescos y vivos. Comienza a ser fundamental entonces, en el caso de las uvas tintas, ya
que en el hollejo se encuentran los taninos. Los vinos elaborados con estas uvas ofrecen
variedad de color, amplitud y aromas intensos y distintivos con complejidad en boca.
Ademas se convierten en aptos para la crianza en barricas, ya que a mayor acidez y
proporcién de taninos mayor es la posibilidad de obtener mejores vinos de guarda. La

conjuncion de estos factores hace que los vinos de altura gocen de caracteristicas
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organolépticas propias con alta concentracion de aromas y sabores asi como de colores,
constituyéndose como un producto exotico; y es justamente en la zona alta de los Valles
Calchaquies donde se encuentran los vifiedos maés altos del mundo. Como simple
curiosidad se sabe que la bodega mas alta del planeta es Colomé a 2700 msnm, la que

posee el viniedo mas alto del mundo a 3111 msnm (http://inversiones.salta.gob.ar/sector-

vitivinicola/)

Fernando D’Angelo, Secretario de Asuntos Agrarios de Salta (Inversiones Salta,
2018) indica que el incremento desde el afio 2000 hasta la actualidad representé el 30%
con respecto al total de hectareas de la region y el 16% de los vifiedos; con importantes
inversiones econdmicas en los ultimos 8 afios para mejorar los procesos productivos en
los Valles Calchaquies. El resultado fue un 76% de nuevas hectareas, llegando a una
superficie total de 4063 ha distribuidas en 459 vifiedos. Los proyectos se desarrollaron
en Tolombodn, Cafayate, Animana, San Carlos, Angastaco, Molinos, Cachi y Payogasta,
haciendo crecer en Salta en la ultima década un 140 % la cantidad de bodegas
registrados en el Instituto Nacional Vitivinicola (INV) de Argentina. Actualmente, los
establecimientos vitivinicolas realizan estudios para determinar la potencialidad de
adaptacion de nuevas variedades para la zona como ser plantines®® de origen
californiano y francés. De la superficie total de vifiedos que existen en la provincia, el
99 por ciento de las uvas que se producen se destina a la vinificaciéon. Buscando
expandir la comercializacion, se puso en funcionamiento en el afio 2006 la "Asociacion
de bodegas de Salta" y en 2012, con la creacion del "Consorcio de exportacion" los
productores vitivinicolas conforman el primer consorcio tematico del vino de Argentina.
Con acciones como el "Plan de mejora de la competitividad" y el "Programa de
posicionamiento del vino de altura" se busca dar un mayor impulso al sector; con la
"Degustacion de vinos del afio" la que se realiza en el mes de diciembre se busca
conocer los mejores ejemplares de los vinos elaborados durante el afio que termina, y
con el fin de promocionar y difundir el trabajo y el esfuerzo de los productores y su gran
evolucion de los ultimos afios, eventos como "Semana de vino en Salta" y el “Salon del

vino de altura” realizados en las ciudades de Salta, Buenos aires y Cérdoba entre otras,

34 Plantin es el resultado de la germinacion y desarrollo de una semilla botanica o de una semilla vegetativa, crecida
en la celda de una bandeja en un sustrato artificial pasteurizado, transcurriendo un tiempo determinado para su

trasplante a campo definitivo segtin el tipo de planta. (https://inta.gob.ar)
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ganan cada afio mas adeptos, destacandose la convocatoria que afio a afo logra este tipo
de eventos. Asi mismo, indica que en la actualidad se exportan desde la provincia de
Salta 1.200.000 botellas de vinos “Premium” a 30 paises de todo el mundo, y aunque la
participacion de los saltefios en la produccion nacional es del 2%, la presencia de los
vinos saltefios se hace fuerte en materia de exportacion con el 15% del volumen total,
exportando inclusive més que las provincias de San Juan, La Rioja y Neuquén, por lo
que actualmente Salta es uno de los destinos preferidos de la Argentina en enoturismo,
registrando sus bodegas la visita de mas de 183 mil turistas s6lo durante el afio 2011,
cantidad que afio a aflo se incrementa notablemente. Modernas bodegas equipadas con
nueva tecnologia han incorporado nuevos servicios para los turistas, que varian desde
las tradicionales visitas guiadas por las plantas de produccion y los vifiedos, donde
pueden degustarse vinos tintos, blancos y rosados con una calidad de primer nivel, hasta
alojamiento en confortables estancias entre los vifiedos, infraestructura necesaria para la
realizacion de eventos, servicios de spa, gastronomia, la posibilidad de participar en la
elaboracion del vino y clases dictadas por endlogos, entre otras actividades. De esta
manera pueden combinarse este tipo de propuestas con actividades relacionadas con el
ecoturismo, turismo cultural y el turismo aventura. Situada en una region por demas
prospera respecto a la produccion de vinos por los beneficios que su geografia y su
clima ofrecen, implica también una fuente de trabajo al lugarefo, asi mismo desde hace
unos afos, es apta para entregar al publico la ocasién de experimentar una vivencia que
le reporta satisfaccion a quienes recurren a dicha tipologia turistica; las personas que
buscan un producto como el que ofrece el turismo enoldgico, no solo consiguen
saborear las variedades de cepas sino que también se deleitan y se recrean gracias a las

bondades que el entorno de las bodegas proporcionan.

“El turismo del vino es una actividad que beneficia y da satisfaccion tanto a la
demanda como a la oferta. Los turistas reciben conocimientos y disfrutes de los paisajes
vitivinicolas y de su pasion por el vino. Y las bodegas y productores promocionan sus
marcas y productos en forma directa. Es una actividad que trae sus frutos a diversos
sectores de la industria, por esto hay que juntarse para posicionar a Argentina como un

lugar de destino” (Fidel, G.:2007).
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Grdfico 1 Altura de los viiiedos en el mundo
Fuente: http://inversiones.salta.gob.ar/sector-vitivinicola/
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Capitulo V - Ruta del Vino del Valle Calchaqui.

Los caminos del vino en Argentina, ofrecen a los turistas locales y extranjeros
una propuesta que excede recorrer fincas y bodegas o comprar vinos en el lugar donde
se elaboran: el paisaje campestre, la cultura y la cocina, el estilo del vino y las
variedades emblemadticas de cada region productora, son parte de una experiencia unica.
Las rutas turisticas componen los recursos y servicios turisticos de cada zona con el
objeto de fortalecer la identidad de un lugar y su vitivinicultura, de potenciarlos y
expandirlos fronteras afuera. Al ser el vino el eje tematico de la propuesta, todos los
establecimientos que participan de la ruta (bodegas, hoteles, restaurants y museos) se
esfuerzan para que el turista perciba su esencia en cada etapa del viaje (Lavaqué de

Velasco, 2018, pags. 144-149).

Segun Fidel (2015), Salta se presenta como un destino con una antigua tradicion
enoldgica. Fue introducido por los jesuitas en el siglo XVIII, principalmente en Cafyate.
La ruta fusiona a través de la RN N°40 pueblos con encanto, paisajes, historias, la
fusion de la herencia de los pueblos originarios con aporte hispano colonial, y un

conjunto de sabores que llegan hasta el norte en Cachi.

La Ruta del Vino saltefio se empezod a gestar en 2005, promovida por el
Secretario de Turismo de la provincia, Bernardo Racedo Aragon para favorecer la
evolucion demostrada por los vinos de Cafayate desde comienzos de los afios noventa.
Al presente es una propuesta de muy alta calidad que cautiva a viajeros de todo el
mundo. Dentro de la amplia diversidad geografica que ofrece Salta, la zona vitivinicola
de los Valles Calchaquies esta enmarcada por cordones montafiosos, cielos diafanos e
historicos poblados que convierten el viaje en una vivencia. La expension de los
vifiedos fue proporcional al crecimiento cualitativo de los vinos que se elaboran. Los
vinos con cepajes Torrontés, Tannat y Cabernet Sauvignos, convirtieron a los valles en

una region vitivinicola “premium’>”

que los consumidores del mundo desean visitar.
Los caminos del vino Saltefio invitan a recorrer sus paisajes, los vifiedos a través de su
historia, su cultura y sus costumbres milenarias. La gastronomia autoctona, recetas
andinas y criollas, hoteles del vino, fincas rurales y la prpuesta culinaria de las bodegas.

Alojamiento entre las vifias, servicios de spa con tratamientos de vinoterapia,

3Premium: adjetivo, refiere a una particularidad de un determinado bien o servicio, aquella que lo hace ser

destacado por su extremada calidad y por lo tanto solo asequible por un numero reducido de personas.

89



degustaciones guiadas, actividades especiales como cosecha, cabalgatas y visitar el

Museo de la Vid y el Vino (Lavaqué de Velasco, 2018, pags. 144-149).

5.1 Cultura Saltena

El vino, la gastronomia y la musica son tres pilares motivo de orgullo para los
locales y que cautiva a quienes la visitan. La expresion de los sabores y sonidos de la
cultura de Salta se da en las pefias®® folcloricas®’, los espacios donde las comidas y los
vinos regionales pueblan las mesasmientras los musicos tocan y cantan carnavalitos,
chacareras y cuecas hasta la madrugada. El poeta saltefio Manuel J. Castillo inmortalizo
en la zamba “Balderrama” con musica de Gustavo “Cuchi” Leguizamén este ritual
nocturno: “A orillitas del canal / cuando llega la mariana / sale cantando la noche /
desde lo de balderrama / adentro puro temblor / el bombo con la baguala / y se
alborota quemando / dele chispear la guitarra....”, homenaje al “Boliche Balderrama”
(Lavaqué de Velasco, 2018). A mediados del siglo pasado, Antonio Balderrama y
Remigia Zurita tenian una picanteria®® donde se podian degustar los mejores platos
regionales. El local era uno de los preferidos por los artistas saltefios. La casona fue
musa inspiradora de una zamba que cantada por Mercedes Sosa hizo internacionalmente
conocido a este local de comidas y folclor. En un principio era un simple bodegéon, con
pisos de ladrillo y techos de zinc. Siempre fue el punto de encuentro de los bohemios de
Salta, que se juntaban alli hasta la madrugada y después de sus actuaciones se quedaban

guitarreando hasta que el amanecer. En su 50 aniversario, en 2003, la pefia fue

36Pefia: es un concepto de acepciones muy variadas. Uno de ellos se refiere a un conjunto de individuos
que se reunen para desarrollar ciertas actividades. Por extension, el término también refiere a la reunion

en si y al lugar donde se concreta el encuentro. Real Academia Espafiola (RAE).

37 Foleléoricas: El término hace referencia al conjunto de las creencias, practicas y costumbres que son
tradicionales de un pueblo o cultura. Se lo conoce, ademas como la disciplina que estudia estas materias,
incluye los bailes, la musica, las leyendas, los cuentos, las artesanias y las supersticiones de la cultura
local, entre otros factores. Se trata de tradiciones compartidas por la poblacion y que suelen transmitirse,

con el paso del tiempo, de generacion en generacion. (Real Academia Espafiola (RAE)).

3Picanteria: es un establecimiento dedicado principalmente a comidas picantes. Las civilizaciones
precolombinas se encargaron de utilizar los recursos alimenticios de sus regiones para lograr una
identidad propia y generar sabores que sobrevivieron a la conquista espafiola y se mantienen atn en el

presente. (Olivas Weston, 1993).
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declarada sitio de "Interés Turistico" por el Ministerio de Turismo, Cultura y Deporte de
la Nacion, y el Concejo Deliberante de la ciudad de Salta lo declard "interés
arquitectonico, historico y cultural". Actualmente, los turistas que visitan Salta
consideran al Boliche Balderrama -que posee su apariencia intacta- un paso obligado, ya
que se convirtid en un icono cultural y turistico y alli se puede disfrutar de espectaculos

folcloricos todas las noches (Portal de Salta, 2019). (Ver anexo foto 5.1.1)

Alrededor de cada plaza en todas las ciudades y pueblos de la provincia se hay
restaurantes que ofrecen gastronomia regional y musica en vivo. Los platos tipicos, los
vinos de altura, la musica y las danzas folcldricas son constitutivos de la identidad de
Salta como su gente calma y sus paisajes imperturbables que dejan sin habla a todo

aquel que se detiene a contemplarlos (Lavaqué de Velasco, 2018, pags. 32-33).

5.2 Festivales folkloricos: Serenata a Cafayate

Es el festival folklorico més importante de la Provincia de Salta y uno de los més
destacados del pais. Se realiza a mediados del mes de febrero en la ciudad de Cafayate.
El escenario de este festival llamado Payo Sola, estd ubicado en la Bodega Encantada.
El evento comenzd a principios de la década de 1970. Eran “los tiempos de un Cafayate
romantico, cantor y enamorado de las puras bellezas de la musica”. La figura creadora
del encuentro fue Don Arnaldo Etchart®® (padre), un entusiasta animador de itinerarios,
que partian desde su residencia “La Florida” y que concluian “en el amanecer de un
nuevo dia en el balcon de alguna moza del lugar”. Asi en 1974, y con esa mistica se
realizd por primera vez el festival, que reemplazo las frustradas fiestas de la Vendimia.
Entre los objetivos de quienes lo promovieron el evento debia ser “un regalo musical,
un homenaje al laborioso pueblo cafayatefio y, por extension, a toda la poblacion
vallista”. Pero desde 1976, se ubicd en el &mbito natural de una vieja bodega, la que
actualmente se denomina “La Bodega Encantada”. Historicamente duraba tres noches,
en 2008 la Comision Organizadora del festival decidié extenderla a seis jornadas y asi

se mantuvo durante cuatro afios. En 2012 nuevamente, por conveniencia, fue de tres

3 Arnaldo Etchart, empresario vitivinicola que tuvo una gran importancia para Cafayate, no solo por su actividad
frente a las bodegas, sino por el apoyo a actividades culturales que hoy son parte de la tradicién, como la Serenata a

Cafayate.
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noches. En 2011 se remodeld completamente el escenario Payo Sola*’ y se construyeron
nuevos camarines y salas de prensa para los artistas. En la actualidad la fiesta es
promovida por los habitantes y bodegueros, como un homenaje a la laboriosidad del
pueblo y del valle, un regalo de los lugarefios y que recoge la tradicion serenatera

(Portal de Salta, 2019). (Ver anexo imagenes 5.1.2)

5.3 La comida

La gastronomia de Salta es una mezcla de tradiciones que combinan diferentes
culturas, tanto andinas como espafiolas e indigenas, surgidas posteriormente en
Argentina y mas propiamente en la region, gastronomia que la han influenciado
considerablemente dando lugar a una gran variedad de platos nutridos y sabrosos (Portal

de Salta, 2019).

Locro: (del quechua rugru o luqru) guiso a base de zapallo, porotos y maiz. En Salta, se
lo prepara generalmente con chorizo colorado, tocino, carne fresca y visceras como la
tripa gorda o el chinchulin de vacuno. Otra opcién esagregarle carne de cerdo,
denominandolo “locro pulsudo” (con “patita” y “cuerito” de cerdo).Su coccion es a
fuego lento durante varias horas y al momento de servirse en el plato, se corona el locro
con una cucharada de grasa pella derretida con pimenton y cebolla de verdeo picado

(Portal de Salta, 2019). (Ver anexo 5.1.3)

Tamal: (del ndhuatl tamalli, que significa envuelto) comida de origen andino, preparada
con harina de maiz, envuelta y cocida en sus propias hojas (chala). En Salta es
preparada con cebollas rehogadas en grasa de pella bien condimentada, aji y carne
vacuna, cerdo o charqui y se cocina en olla con agua hirviendo y sal.Diferentes autores
hacen referencia que en la época pre-hispanica el tamal no s6lo era una comida popular
sino también de los nobles y sacerdotes en ceremonias especiales de ayuno. La
evidencia arqueoldgica muestra al tamal como parte de la vida cotidiana incaica, el que

ademas se utilizaba en rituales religiosos, en ofrendas y tumbas (Portal de Salta, 2019).

40 Payo Sola: Gustavo Adolfo Sol4,. Fue un compositor, bandoneonista y guitarrista saltefio, intérprete de misica
folklorica de Argentina escrita en su totalidad por ¢l mismo. Esta considerado como uno de los precursores del boom
del folklore argentino producido a partir de la década de 1950. Nacido en Cafayate, provincia de Salta, un 31 de
enero de 1908
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Humita en chala: humita o huminta (del quechua: jumint'a) alimento de origen andino;
consiste en una pasta 0 masa de maiz (maiz molido, rallado o triturado) levemente
condimentada, envuelta en las propias hojas (chala) y cocida en olla con agua hirviendo
y sal.Previo a su envoltura, a la simil pasta se le adicionan trozos de queso, albahaca,
zapallo, leche y cebollas rehogadas en grasa de. A diferencia del tamal, la humita es
condimentada en menor medida y no se le agrega ningln tipo de carne. Debido a que el
choclo (maiz) es de un sabor dulce se ofrecen dos variedades de humita: saladas y

dulces (Portal de Salta, 2019).

Chicha: proviene de una voz aborigen (kuna chichab) que significa maiz. Es una bebida
derivada principalmente de la fermentacion no destilada del maiz, muy difundida por
pueblos originarios desde épocas prehispanicas s6lo en aborigenes sedentarios, ya que
fue necesario cultivar el maiz y que no seria posible con continua migracion. De origen
incaico su uso era ceremonial y solo para festividades; fue considerada como “el elixir

de los incas” (Portal de Salta, 2019).

Empanada saltefia: elaborada con carne magra cortada a cuchillo, papa, cebolla de
verdeo, huevo duro, morrén, cebolla y condimentada con pimentén del valle, son
cocidas en horno de barro o fritas en grasa de pella, al fuego y en ollas de hierro o

Caldero. Opcionalmente se le agregan arvejas, aceitunas y/o pasas de uvas.

Consumen carne de llama, alpaca y cabritos (Portal de Salta, 2019).

5.4 La gente

Los Valles Calchaquies se extienden a lo largo de 520 kildmetros de norte a sur,
atravesando el centro de la provincia de Salta. Estos valles, son el marco de pueblos
antiguos y sitios precolombinos y coloniales. Concentran los atractivos naturales de
formaciones geoldgicas como la Quebrada de las Flechas y la Quebrada de las Conchas,
pero ademds concentran a las poblaciones antiguas y tradicionales de la provincia. La
gente es calma, con el ritmo sereno con el que transcurren los dias en sus pueblos. Los

vallistos*! son arraigados a sus costumbres ancestrales y a la cultura autéctona de la

“yallisto: 1. adj. Natural de los valles del norte de la Argentina. 2. adj. Perteneciente o relativo a los valles del norte

de la Argentina o a los vallistos. Real Academia Espafola.
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region. Son sabios pero reservados, atentos, amables y sobretodo, respetuosos de la

naturaleza que los rodea (Lavaqué de Velasco, 2018).

5.5 Arquitectura y tradicion: la pirca

La palabra “pirca” proviene del quechua y significa pared, muro o valla de
piedra. Se trata de una construccion rustica y de baja altura, realizada con piedras sin
labrar, que resulta inseparable del paisaje y la cultura de los pueblos andinos. Es una de
las practicas de arquitectura tipica del noroeste argentino. El uso de pircas fue extendido
en el continente americano por los incas, aunque fue tomado de civilizaciones
precedentes entre las que se destaca la de los aborigenes quilmes, que habitaban el oeste
de la provincia de Tucuman. Luego de la conquista incaica, esta técnica de construccion
de difundi6 por todo el Tihuantisuyo (Imperio Inca), en especial para la edificacion de
caminos y muros de contencion. La técnica del pircado consiste en utilizar piedras del
entorno de diversos tamafios y formas para levantar un muro apoyando unas sobre otras,
pues al estar encastradas de forma adecuada no requieren de otro material para rellenar
los intersticios. En la cultura saltefia, el pircado es parte del legado cultural, si bien en la
actualidad estd desapareciendo, todavia se utiliza como elemento decorativo que aporta

identidad al lugar (Lavaqué de Velasco, 2018). (Ver fotos anexo 5.2)

En el norte las casas de adobe son aun patrimonio de muchas familias, que
conservan esta tradicion desde tiempos inmemoriales. Mezclar pasto seco con el barro
permite una correcta aglutinacion, gran resistencia a la intemperie y evita que los
bloques una vez solidificados tiendan a agrietarse. Posteriormente los bloques se

adhieren entre si con barro para levantar muros. (Lavaqué de Velasco, 2018)

5.6 Las artesanias

Las artesanias tipicas forman parte del paisaje saltefio y aportan a cada ciudad y
cada pueblo texturas y colores vivos y alegres. Al igual que su gastronomia y su cultura,
esta expresion del arte popular de la provincia es heredera de las tradiciones andinas y
coloniales. Fueron tres las fuentes que nutrieron lo que hoy conocemos como artesania
saltefia: la de los calchaquies que habitaron la region hasta mediados del siglo XVII; la

del Alto Pert, proveniente de la invasion incaica en el noroeste argentino (1471 a 1535);
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y la espaiiola, de la época de la colonia. En esta provincia, los calchaquies desarrollaron
la cultura candelaria —ceramicas, instrumentos musicales- y alfarcito —alfareria-, entre
otras de las que aun hay testimonio. Los artesanos que actualmente se localizan
afincados en los Valles Calchaquies heredaron su cultura, de la que actualmente pueden
encontrarse rastros en el arte popular de cada rincon de Salta. Con oficios que pasan de
generacion en generacion ofrecen variedad de artesanias. Tejidos y tapices, ponchos,
plateria criolla, obras en madera, arcilla y piedra, trabajos en cuero e instrumentos
musicales. Reconocida como patrimonio cultural tangible a nivel nacional e
internacional, la artesania saltefia se encuentra protegida y fomentada a través de la Ley
Provincial N° 7237, que declar¢ las actividades artesanales de Interés Provincial, como
representante de la identidad Saltefia y su rico patrimonio cultural (Lavaqué de Velasco,

2018, pag. 122).

5.6.1 Ceramica

Una de las manifestaciones mas interesantes del arte popular saltefio es la
alfareria, heredada de los calchaquies, excelentes alfareros que fabricaban sus propios
cantaros, ollas y vasijas. Ademads, esa cultura albergaba artesanos reconocidos que
construian objetosde especial relevancia, como urnas funerarioas en las que enterraban a
sus muertos. Vasijas jarrones y platoss de cerramica, entre piezas otras decorativas, aun
hoy son fabricadas por los artesanos de toda la provincia mediante técnicas primitivas,
modelado a mano y otras méas modernas, moldeado a torno. Laas creaciones tipicas son
adornadas con pictogramas andinos y figuras antropomorficas o zoomorficas, como el
jaguar, fiandl y quirquincho, animales emblematicos de la zona. Todos los afios, en el
mes de julio, en la localidad de San Carlos se realiza el Encuentro Nacional de
Ceramistas Barro Calchaqui que fue declarado de interés Cultural por el Ministerio de

Cultura de la Nacion en 2014 (Lavaqué de Velasco, 2018). (Ver anexo 5.3)

Con la llegada de los espafioles a América, se produjo un continuo y creciente
intercambio de productos comerciales. La naciente sociedad colonial, fue demandando
manufacturas al tratar de reproducir los modos de vida de Europa. El envio de productos
ceramicos fue una constante desde los primeros viajes. En estos cargamentos de objetos
de barro que transportaban entre otros bienes vinos en vasijas. La exportacion de

ceramicas a América no fue a causa de la falta de alfareria, ya que existia una alfareria
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indigena muy avanzada, pero que no era del gusto de los espafoles. Ademas en ella

transportaban las mercaderias que se necesitaban en el nuevo mundo (Sanchez, 1996).

Un proyecto revoluciona el sector del vino recuperando la sabiduria de la
produccion de antafio mediante el estudio del uso de las tinajas de barro en la

vinificacion frente a otros materiales.

5.6.2 Telares

Cada region debe ser capaz de diferenciarse a partir de su propia identidad. La
importancia de los Valles Calchaquies tiene origen en la época precolombina. Los
habitantes de zonas distantes confluian durante las festividades para intercambiar
productos. Muchas de estas técnicas ancestrales se conservan hasta hoy a través de
artesanos receptores del saber popular autdctono. En la Puna, llamas y ovejas
proporcionan lana para realizar prendas de aguja y telar. En los pueblos vallistos, como
Molinos y Seclantas, se puede encontrar una de las mas importantes tradiciones de
tejido de telar criollo. Elaboran frazadas, alfombras, ponchos, fajas y carteras. La
produccion de cestos hechos con poleo y simbol es tipica del sur de los Valles
Calchaquies.La ceramica es elaborada con dibujos y disefios propios de la alfareria
prehispanica. Tinajas y tinajones, macetas, cazuelas, ollas, baldosas, tejas son algunos
de los productos que realizan. Toda esta riqueza ancestral genera una identidad

distintiva como la region del vino (Fidel,2015).

5.6.3 Poncho

Es la prenda caracteristica de los gauchos que poblaron el territorio argentino
hasta mediados del siglo XIX. Es la prenda que cubria al gaucho de la lluvia y de las
bajas temperaturas y cobijarse durante la noche. El poncho saltefio tradicional es de
color borravino, con franjas negras y flecos negros en los bordes. Su origen se remonta
a la guerra gaucha, librada por los soldados al mando del general Martin Miguel de
Giliemes. Puede estar confeccionada de: lana de oveja, vicufia, guanaco, alpaca o llama y
de los hilos industriales, de merino, seda etc. También solia hacerse un poncho de hilo
de algodon mezcla con seda, de trama muy ajustada, que servia en los viajes como
rompe vientos o impermeable. Con fecha 21/10/03, por intermedio de la Secretaria de la
Comision AD HOC, se emiten especificaciones técnicas para el "Poncho Saltefio

Giiemesiano" (Portal de Salta, 2018).
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5.6.4 Cesteria

La cesteria de cafia partida con armazén de molle ha sido ampliamente utilizada,
aunque hoy, sélo la realizan algunos pobladores mayores en las zonas rurales. Mas
localizada aparece la produccion de cestos de poleo y de simbol cuya maxima expresion
la encontramos en el sur del Valle Calchaqui, con eje en la localidad de Animana.
Realizan en simbol distintos formatos de canastos con tapa o sin tapa, paneras, porta
botellas, servilleteros, posa pavas y alfombras. En cuanto a los cestos de poleo, que se
destacan por su belleza y rusticidad, predominan las cestas o canastas de brazo,
utilizadas preferentemente, por su duracion, en la recoleccion de frutas (Portal de Salta,

2018).

5.7 Ruta del Vino de los Valles Calchaquies

La ruta del vino de Salta es la denominacidon que recibe el circuito turistico-
tematico de 520 km donde puede observarse, comprender y conocerse la historia, el
desarrollo y el funcionamiento actual de la actividad vitivinicola de la provincia de
Salta, situada en el norte de la Republica Argentina. La puerta de entrada a este circuito
es la ciudad de Salta y las rutas que comprenden este itinerario son la RN68 desde Salta
a Cafayate; la RN40 entre Tolombon y Cachi y la RP33 de Cachi a Chicoana y Salta. Es
desde hace afios un atractivo no solo para degustar sus varietales, sino también para
conocer los secretos de la actividad vitivinicola. El circuito incluye pueblos, paisajes y
copas. Una Ruta del Vino compuesta por treinta y dos bodegas para recorrer con
tranquilidad y deleite. El circuito comienza en la propia capital y recorre Payogasta,
Cachi, Molinos, Angastaco, San Carlos, Animana, La Vifia, Tolombon y Cafayate,
donde se concentran la mayoria de las bodegas. El trayecto incluye el Valle de Lerma,
la quebrada de Escoipe, la Cuesta del Obispo, la Recta del Tin Tin, los Valles
Calchaquies y la Quebrada de las Conchas. De este modo los visitantes pueden conocer
los lugares en los que se producen vinos de una calidad reconocida internacionalmente y

de un notable sabor (Cultura y Turismo de Salta, 2016).

Segun Fidel (2015), la ciudad de Salta se consolida como el principal centro de
estadia de la provincia. Se destaca en cuanto a su conectividad, por ser el principal
centro de llegada de turistas, tanto nacionales como internacionales, dentro de la region

Noroeste Argentino (NOA). Es el principal centro de pernocte de turistas y retine una
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capacidad que supera la de los polos turisticos destacados dentro del ambito vitivinicola
provincial: Cafayate y Cachi — Molinos. El primero con una fuerte identidad vitivinicola
y el segundo con un incipiente desarrollo tematico que se refleja en hoteles, cabanas
entre vifiedos, pequefias bodegas, vinerias y servicios estructurados en torno al producto
enoturismo. De ahi que la capital de la provincia se transforma en el principal centro de
llegadas, pernocte y distribucion de turistas dentro de la zona Norte del pais. La siguen
como centro de estadia Cafayate y Cachi. Las tres areas estdn trianguladas por
corredores de excursion. La ciudad de Salta en si, no cuenta con viiedos ni bodegas en
su entorno inmediato, sin embargo, posee volumen considerable de recursos
enoturisticos urbanos, principalmente en lo relacionado a la gastronomia y el folklore,
que la posiciona como un microdestino de gran relevancia. En cuanto a los
microdestinos** de Cachi-Molinos y Cafayate, se puede destacar como sitio

emblematico por naturaleza.

En Salta se produce el vino torrontés, Cabernet Sauvignon, Malbec, Syrah y
Chardonnay. Cada una de las bodegas que se presenta dentro de la ruta demanda casi
una hora para poder recorrerla y conocer los secretos del tratamiento y elaboracion de
los vinos. De este modo, las visitas permiten reconstruir el proceso que va desde las
plantaciones y el ingreso de la uva al establecimiento hasta la molienda y el prensado.
En las bodegas, los turistas pueden aplastar la uva en las cubas bajo la mirada de los
trabajadores de la bodega. En todos los vifiedos los visitantes disfrutan la degustacion
del producto terminado, que en muchos casos se exporta al mundo. No se puede pensar
en toda esta cultura por separado del paisaje que transforma ese conjunto patrimonial en
un atractivo poderoso para el visitante. Por tal motivo se deben integrar diferentes ejes

tematicos a desarrollar e integrar al enoturismo.

Segun Fidel (2015) es necesario articular al enoturismo con la identidad que se
presenta en cada uno de los espacios turisticos. Con esto se busca complementarlo e
integrarlo con la representatividad de cada una de las regiones para generar productos

sinérgicos, con mayor atractivo y un vinculo con el territorio.

42 Microdestino: para Bodegas de Argentina son espacios turisticos no convencionales que presentan una serie de
singularidades como la distribucidn y concentracion de atractivos y servicios, la importancia del paisaje, la
fragmentacion del espacio, la relacion entre espacio urbano y rural, y las atracciones complementarias al vino y que

hacen de cada region o terrufio un sitio tnico e irrepetible. (Fidel,2015)
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Fidel (2015) desde Caminos del Vino explica que las artesanias complementan
el motivo del viaje. Al desarrollar la industria local y el turismo ofrecen beneficios a la
comunidad ofreciendo crecimiento econémico, generan negocios autosuficientes y la
oportunidad de trabajar en el lugar de origen, el fortalecimiento de la unidad familiar, la
conservacion de las tradiciones locales y la promocion de la vida social de la region o
pueblo. Ademas, propone combinar la ruta del vino con el camino de los artesanos ya
que poseen una caracteristica comun, que es la fuerte influencia regional existente en su
impronta. Ademas, se puede crear un fuerte asociativismo entre los artesanos y las
bodegas, en vista de tematizar la venta de distintos productos artesanales en los
establecimientos vitivinicolas. Aparte de generar un interesante volumen de negocios
para artesanos y bodegas, se han convertido en atracciones que compiten con los
principales eventos turisticos. Destaca que después de Cafayate, la siguiente regién en
importancia desde el punto de vista vitivinicola es Cachi-Molinos. Si bien se han
transformado los pueblos en un atractivo en si mismos, el proceso de restauracion no ha
contemplado la tematizacion vitivinicola. En el eje Vino y paisaje, la puesta en valor de
los atractivos naturales, como la Quebrada de las Flechas, la Quebrada de las Conchas y
la Cuesta del Obispo, fortaleceria los corredores de traslados que comunican a los tres
centros de pernocte. Es importante destacar los atractivos que existen en los tres
corredores, como el Anfiteatro y la Garganta del Diablo en el corredor de Salta a
Cafayate; el Parque Nacional Los Cardones y la Cuesta del Obispo en el tramo Salta

Cachi-Molinos; y la Quebrada de las Flechas en el de Cachi-Cafayate.

Con respecto al Vino y la Gastronomia, Fidel (2015) sefiala que debido a la gran
aceptacion de la gastronomia saltefia, es primordial combinar la ruta gastronémica con
el producto del vino y que como hilo conductor de este eje temdatico considera
prioritario crear una fiesta que articule el vino y la gastronomia, con maridajes de altura
o eventos donde se conjugue las comidas tipicas con los vinos de la region. También
remarca que es importante generar un calendario especifico de actividades que incluya
lo referente al vino y otras acciones complementarias, fiestas y eventos en las bodegas.
Un producto a valorizar es la Serenata de Cafayate, que siendo una actividad

consolidada con mas de 40 ediciones, no cuenta con atraccion nacional o internacional.

El Ministerio de Turismo y Cultura de Salta, por Resolucion N°177-10, crea el
Registro Provincial de Prestadores de Servicios Turisticos Relacionados a la Ruta del

Vino de la Provincia de Salta. En dicho Registro se indican los requisitos particulares a
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cumplimentar por las bodegas y otros establecimientos productivos. Deben contar entre
otras cosas con habilitacion Municipal y del Instituto Nacional de Vitivinicultura; contar
con un area especial para la recepcion de los visitantes, bafio exclusivo para los turistas,
Si realiza degustaciones debe contar con el equipamiento adecuado para el servicio del
vino. Presentacion de la siguiente informacion: Dias y horarios de apertura al publico;
servicios ofrecidos y si requieren reserva previa, servicios para personas con
capacidades especiales e idiomas. Exhibicion del logo - marca de la Ruta del Vino de
Salta. Exhibicion del mapa e informacion sobre las otras empresas registradas,
disponibilidad de parte de los clientes del Libro de Quejas y Reclamos. Colaboracion
con cualquier otra informacion que solicite el Ministerio de Turismo y Cultura con el
proposito de desarrollar el producto Ruta del Vino, disponibilidad para participar en
programas de calidad, capacitacion y formacion para el recurso humano. Publicacion de
las tarifas y debera contar con personal capacitado (vinos y turismo) que se ocupe de la
recepcion y conduccion de los turistas. Este registro debe ser renovado anualmente cada

31 de agosto (Gobierno de la Provincia de Salta, 2018).

La provincia de Salta, participa activamente desde el afio 2008 del Plan de
Consolidacion del Enoturismo en la Argentina. EI mismo tiene por finalidad mejorar el
desempefio de los actores asociados al turismo del vino y consta de cuatro componentes,
el primer objetivo es definir los conceptos estratégicos sobre los que se basa el modelo
Enoturismo; el segundo esta relacionado con la identificacion de las rutas piloto y una
cartera de productos asociados comerciables en corto y mediano plazo; el tercero el
desarrollo de un nivel homogéneo de calidad en la prestacion de servicios asociados al
Turismo del Vino y el cuarto a la comunicaciéon y comercializacion. Este programa
surgid a partir de un convenio que suscribieron las provincias de Salta, Mendoza, San
Juan, Catamarca, La Rioja, Rio Negro y Neuquén, con el objetivo de fortalecer y
ampliar las posibilidades que las provincias vitivinicolas ofrecen en materia turistica,
mediante el apoyo financiero que brindan a los proyectos relacionados con la actividad,
el BID Fomin, el Consejo Federal de Inversiones, la Secretaria de Turismo de la Nacion

y los Gobiernos Provinciales (Gobierno de la Provincia de Salta, 2018).

En el Alto Valle Calchaqui, a mas de 2500 m.s.n.m., se desarrollan proyectos
vitivinicolas que logran potenciar sus atributos sorteando las adversidades del terruiio.
Estas bodegas se encuentran entre los pueblos de Molinos y Cachi Es tan particlar la

influencia sobre las plantas y los frutos que se plasma en cada uno de sus vinos. Las
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fincas se encuentran emplazadas entre los 2500 y 3100 ms.n.m. y presenta una
diferencia de temperatura entre el dia y la noche que llega a superar los 20°C. Esta
amplitud térmica prolonga los ciclos de maduracion de las plnatas, que se cosechan mas

tarde que en Cafayate (Lavaqué de Velasco, 2018).

En octubre de 2018, la Catedra UNESCO de Turismo Cultural Untref — Aamnba
y la Red Mundial UNESCO UNITWIN de Cultura, Turismo y Desarrollo declaran de
interés cultural “El Paisaje Cultural del Alto Valle Calchaqui y sus componentes
vitinicolas”. Considera que las posibilidades y oprotunidades que ofrece el Alto Valle
Calchaqui con sus circuitos turisticos del vino y de los vifiedos de altura a través de una
mirada y analisis, evaluaron la riqueza paisajistica y el acervo ligado a las culturas
originarias, a los patrimonios arquitectonicos coloniales y el agregado del potencial
enoturistico. Ademas el tramo saltefio del Valle Calchaqui forma parte de la Lista
Indicativa de Patrimonios Mundiales y que el Corredor Andino ya cuenta con lugares de

Patrimonio de la Humanidad. (Parlamento del Mercosur, 2018). (Ver anexo 5.4)

La otra gran zona de los vinos saltefios es Cafayate y sus alrededores. Es la mas
conocida y la pionera en la produccion de vinos.

Partiendo de la ciudad de Salta, existen dos alternativas para realizar el recorrido
de la Ruta del Vino de Salta. La primera de ellas, es que se tomara para esta recorrida.
Por la ruta provincial N°33 para continuar luego por la ruta nacional N°40. En la
interseccion de dichas rutas se encuentra Payogasta, el primer pueblo donde visitar la
bodega Vifias de Payogasta con su restaurant y hotel. Pocos kilémetros mas adelante se
encuentra Cachi con las bodegas Isasmendi, Puna y Miraluna. Al sur, en Molinos
Estancia Colomé, Humanao y Tacuil. Siguiendo al sur, en Angastaco, las bodegas El
Cese, Quebrada Las Flechas y Josefa Rodd. En Animand La Bodeguita, Vinas de
Animana y Burbujas de Altura. Al llegar a Cafayate se encuentran las bodegas, en
cercanias de la Plaza, Nanni, El Transito, Rio Colorado, Salvador Figueroa, Domingo
Hermanos. A pocos kilometros, en Divisadero la Bodega Finca Las Nubes o José Luis
Mounier; al seguir al sur por la RN N° 40 Finca Quara de la familia Lavaque, unos
kilometros mas adelante Bodegas Etchart y en Tolombon Tukma y Estancia Los
Cardones. Retomando la RN 40 hasta la interseccion con la ruta nacional N°68 se
encuentran las bodegas El Esteco, antigua finca Michel Torino y la Bodega Vasija
Secreta (Bodega La Banda), unos kilémetros por esta ruta a la izquierda aparece un

camino de tierra que conduce a tres bodegas importantes: Piatelli, Domingo Molina y
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San Pedro Yacochuya. Al volver a la ruta 68, a 10 km de Cafayate se encuentra la
bodega Tierra Colorada, luego Pefia Veyrat Durbex, Los Morros y Hemsy. En el pueblo
Las Curtiembres la bodega Finca Las Curtiembres y en La Vifia de La Vifa, la bodega
Vinas de La Vina. Y al seguir esta ruta se llega a la ciudad de Salta nuevamente. La

segunda ruta es en sentido inverso (Portal de Salta, 2019).

Segun la sefialética presentada por la Secretaria de Turismo de Salta (imagen

N°4), las bodegas abiertas al turismo son 31. En la folleteria presenta tan sélo 22. (Ver

anexo 5.5)

4 Serialética Ruta del Vino
Fuente: Santos, 2018

del Vino v

Bodegas|/ Wineries

21, Bodega Quiebrada de las Flechas @™
W Bodega Pena Veyrat Durbex. BB GEE 28W Bodega EllCese BB
2¥. Bodega Tierra|Colorada) 208 29¥ Bodega Piatelll Vineyards BRI B O G
S¥ Bodega El[Esteco BRDNBOEE 0¥ BodegaTukma BB S B EO SO
4¥ Bodega San|Pedro|de Yacochuya SO EE 31 Bodegabuna EEAOBE

S¥ Domingo Molina) SR BB “
OV, Bodega Vasia Secrets BpmA D E Referencias / References

7¥ Bodega Trassoles @&
8 Bodega EllProvenir,de Cafayate S EH B BE
S¥, Pequena Bodega Salvador. Figueroa BRAQ
10W. Bodega El Transito BA O B &
11¥ Bodega Nanni BROBEG
12¥ Bodega Domingo Hermanos BREE
13¥. Fincallas Curtiembres | @8
14¥. Bodega José|Luis Mounler BB B G B
15¥ Finca Quara SBE A
16¥. Bodega Estancla Los Cardones @A B H
17% Bodega Burbujas de/Altura. & 0
18¥. Vifias/de Animan B BB O
19% 'Bodega La Bodeguita @ 0 B
20 Bodega Colomé BEARBOE
21¥ Bodega Vifia de las Vina @
22¥ BodegalLos|Morros BB
23% BodegaHemsy BEA®
24%, Bodega'y Vinedos/lsasmend| B B @
25¥, Bodega Vinas/de Payog@ita BODOEBEA
26, BodegaMiraluna BMEE A

Camino pavimentado)/ Paved road
—— Camino consolidado / Consolidated road
= Camino de tierra/Unpaved road

42/ Ruta Naclonal (RN) /| National matorway

=1 Ruta Provincial(RP)// Provincial motorway

© Capltal de provincia//|Province capital!

® ' (Cabecera de departamento / Department headquarters
o Pueblo)/Town
© Parque Nacional (PN) /[National park

! Informacion turistica / Tourist Information

B Iglesia/ Church

81 Museo del vino [ Wine museum:

¥ Bodegas / Wineries

8! Gastronomia//Gastronomy

B Degustaclones /Tastings

B Reserva previa / Advance booking

B Visitas/guladas //Guided tours

@ Atencion bllingle / Billngual service

B Acttvidad con Costol/ Entrance fee

8" AloJamiento / Accomodation
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5 Mapa de la Ruta del Vino

Fuente: Pisa Uvas

RUTA DEL VIND

VALLES CALCHAQUIES

EL ALGARROBAL .LAs PAILAS
L X

~-\,. \
IeAcHl
| ADENTR) =~
SRR
-

NEVADO DE CACHI }gm PAYA

SAN TOSE
LURACATARO
L BR;RLITO
3 ]
)
+ ,’ .‘g‘ R
Rl tea
\ /
i . \N_»

\
{

Y\ TRenA s
S NUBES

CERRILLOS
TON.co .CERRO NEGRO

LA NERCED
ROSART

10 ool
DE LERMA 2
ELMARA [
PIEDRA DEL MOLINO DIQUE
CABRE CORRBL

*‘l‘ " “, W

PARQUE NRClO\NHL

ANPASCACHL
Losca RDON'E S

LAVINA

|
|' TALAPAMPA
i =

) : GUACHTPAS
AMBLAYO T&Y

ALEMANIA
TRCUIL 7
Y .
f. QUEBRADA D LAS CURTiEMB RES
LAS FLECHAS !’ ll‘ Pk
LAS JUNTAS
GUA LFIN PUCARA Pl ‘
T
: ik “ g Db:\g:z:: ‘@ SANRAFAEL Y
g ::o:o VB e TSR EL ANFITEATRO
" l' v | e . .
o /
- ] /
i ( 4 ,:-. EL oaeusco.’ PAMPA j\
)
' u L  GRANDE
Wy .
) e ELJARDIN
§ R
-~ YACOCHEYA
.
I” ‘
@’ o
EL DIVISADERO ) v 4
y
-:c' @
4 G

ILUSTRACION: JAVIER VELASCO

103



5.7 Museo de la Vid y el Vino.

En la Ciudad de Cafayate, Provincia de Salta, el gobernador Juan Manuel
Urtubey inauguro el 11 de Marzo de 2011, el Museo de la Vid y el Vino emplazado en
el predio del antiguo museo conocido con el nombre de “La Bodega Encantada”. Fue
concebido y disefiado a lo largo de més de 4 afos de trabajo como un dmbito que
promueve el conocimiento, exalta los sentidos e intenta, con nobles recursos estéticos y
narrativos “envolver” emocionalmente al publico. El proyecto fue creado y desarrollado
por un equipo interdisciplinario dirigido por Héctor Berra y Gustavo Borlasca. Se trata
de un espacio “vivo”, pleno de estimulos visuales y sonoros, interactivo y entretenido
que contribuye al crecimiento cultural de visitantes de todas las edades, cualquiera sea
su condicion socio cultural. Cada persona que lo recorra y se interne en sus distintas
areas, no so6lo se sentird espectador de una atractiva propuesta, sino también
protagonista. Es que los distintos contenidos se expresan de una manera artistica, como
técnicas de exhibicion que incluyen: efectos escénicos, luminicos, programas
multimedia y presentaciones audiovisuales (Museo de la Vid y el Vino, 2019). (Ver

fotografias en anexo 5.6)

Por la creatividad y los recursos escénicos y audiovisuales puestos al servicio de
expresar el contrapunto entre: la tradicion y la tecnologia, la poesia y el trabajo, la
naturaleza y el hombre, los secretos ancestrales de la tierra y los modernos procesos
industriales: el nuevo museo de la Vid y el Vino estd a la vanguardia de los Museos
Tematicos Argentinos y se posiciona como uno de los mas originales e innovadores
Museos dedicados al vino de todo el Mundo. Al recorrerlo y disfrutar de las iméagenes y
escenas que le dan contenido; se percibe que el desafio de imaginarlo fue una tarea

abordada con pasion e inspiracion.

Las exhibiciones del Museo de la Vid y el Vino se desarrollan en dos volimenes
arquitectonicos que establecen un contrapunto entre: la imagen tradicional del antiguo
local y la modernidad del nuevo edificio. Estos dos espacios cobijan las dos areas
tematicas, nucleos argumentales o “ejes narrativos” con los que el Museo le presenta al

publico sus contenidos y sus exhibiciones tematicas interactivas.
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Sala 1

Memoria de la vid: El nombre de esta sala, alude a la idea de que el vino conserva en su
memoria el registro de la tierra, el agua, y el sol. Estos elementos, que fecundaron,
alimentaron y maduraron los frutos, producirdn junto al trabajo y la sabiduria de los
hombres: el milagro del vino. Es un espacio donde predomina la oscuridad. En su
interior no se reconocen dimensiones, alturas y uno se siente, inmerso en un espacio sin
temporalidad ni distancias. Un sistema de pasarelas conduce al visitante por las
imagenes de Cafayate, su paisaje y sus vifias. Estas pasarelas se desarrollan como una
rampa ascendente cuyo recorrido conduce a las distintas exhibiciones tematicas que
integran esta Sala. Gracias al dominio de la luz y de los efectos sonoros y visuales el
espectador se encontrard con situaciones y alternativas sorprendentes a lo largo de todo
el recorrido. Estas sorpresas luminicas, escénicas y sonoras corresponden a las distintas

“estaciones” de y los correspondientes contenidos que se comunican en el sector.

Bajo el cielo de Cafayate El recorrido se inicia con una vision del firmamento, en las
claras noches de Cafayate. La escena se refuerza expresivamente con la inclusion de un
poético texto sobre un concierto de grillos y ranas, cantando sobre el rumor del rio entre

las piedras bajo la sombra de un algarrobo.

La Tierra Cafayatefia Al continuar avanzando el visitante es convocado a conocer y
valorar el elemento que le da sustento a las vifias: la tierra pedregosa pero fecunda de
los Valles Calchaquies. Dioramas que muestran el corte transversal del suelo se alternan
con una instalacion artistica que rinde homenaje al terruiio a través de una de sus

canciones mas emblematicas.

La Noche y el Dia: Dias calidos y noches frescas con amplitud térmica, un clima tnico

ideal para que la vid desarrolle sus cualidades.

Los vifiedos mds altos y bellos del mundo: Al seguir avanzando la rampa alcanza su

maxima altura. Desde alli se observa Cafayate. Se trata de una maqueta artistica de la
ciudad enmarcada por los cerros. Comienza a despuntar el dia. El sol ilumina las
montafas, las construcciones y las vifias. Luego atardece y sobreviene la noche. En unos
pocos minutos los visitantes podran disfrutar de una recreacion escénica de 24 horas en

Cafayate
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El Sol: Luego de ver a Cafayate desde lo alto, el camino propone un homenaje al sol
que ilumina los Valles de esta region. Para ello la pasarela conduce a una nueva
instancia del recorrido: un mirador al cielo. Alli puede observarse la sucesion de dias y
noches a lo largo de un afio y la cantidad de jornadas soleadas que se suceden en

Cafayate.

El agua: Como un expresivo homenaje al agua, el camino que transitan los visitantes, es
en realidad un curso de agua proyectado que se complementa con imagenes que

muestran el poder del agua creando vida y obteniendo frutos de la tierra.

Los trabajos del hombre: Una de las producciones escénicas es la destinada a envolver

al espectador con las imagenes, los sonidos de una vifia en tiempo de la vendimia. La
pasarela atraviesa un instalacion escénico — audiovisual que recrea un vifiedo. Se trata
de un tinel de imagenes compuesto por una combinacioén de elementos escenograficos y
escenas especialmente filmadas con la técnica Omnivision 360°. Cada visitante

participa de la vendimia y recibe el saludo cordial de los trabajadores del lugar.

Destino del Vino: Cerrando el recorrido de la Sala 1 y preanunciando el segundo

capitulo de la visita al Museo, las uvas cuentan poéticamente su relacion con esta region
y su historia de amor con la tierra, el agua y el sol de Cafayate. También como esos tres
elementos y el trabajo de los hombres delinearon su destino de vino. El relato se

consuma al proyectarse un film en un escultérico racimo.

Sala 2

Memoria del vino: En el espacio que ocupara el antiguo Museo “La Bodega

Encantada”, se desarrolla la Sala 2 del Museo denominada: “Memoria del Vino”. En
ella se cobijan: el pasado, el presente y el futuro del vino de los Valles Calchaquies.
Respetando la arquitectura interior del local y poniendo en valor sus antiguos materiales
y revestimientos se implementan en esta Sala una exhibicion con disefios y técnicas
muy actuales. Un camino de circulacion de madera, sobre el piso de ladrillo. Este
camino va conduciendo a los visitantes a través de los sectores que organizan la

muestra.
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Guia Virtual: El visitante se encuentra — en puntos estratégicos del recorrido — con un
simpatico personaje de unos 25 centimetros de altura que aparece y desaparece
magicamente. Cuando el espectador se detiene delante de ¢l, este personaje virtual le

informa sobre algunos temas y pone en valor elementos exhibidos.

Cafayate: Cajon de Agua tierra de vino: A través de una docena de “Cubos de
Interpretacion Historica” se cuenta la historia de la vitivinicultura en los Valles
Calchaquies, y el trabajo del hombre a través de los afios. Cada uno de los exhibidores
encierra un capitulo de esa historia. Bajo un titulo que define metaféricamente un tema,
se agrupan en cada uno de ellos, la historia de un siglo o de una década. Estas historias
se cuentan con distintos recursos museologicos y audiovisuales. En una estética
composicion se exhiben: documentos, fotografias, maquinas originales y recreaciones

filmicas de la utilizacion de dichas maquinas reconstruyendo la época y sus personajes.

El vino de Altura: secretos y procesos: Una sucesion de maquetas que replican a escala,

los ambitos e instalaciones donde se realizan los procesos de elaboracion del vino,
ofrecen al visitante una atractiva y a la vez didactica experiencia: comprender los
procesos modernos que se usan en la actualidad, en los Valles Calchaquies para la
elaboracion del vino. Se trata de maquetas animadas con recursos audiovisuales. Por los
vanos de los galpones, en las aberturas o portones puede observarse el movimiento de
operarios, técnicos o elementos en movimientos, que le confieren un dinamismo de gran

realismo a la escena.

Varietales de los Valles Calchaquies: A continuacion una ingeniosa instalacion

escenografica audiovisual que combina toneles con video proyeccion en su interior
relata al visitante las caracteristicas de los mas importantes varietales que se elaboran en

la region.

El vino cuenta su historia: La visita al Museo culmina con un film donde la palabra la

tiene el propio vino. El es, el que finalmente en primera persona cuenta su historia sobre
la tierra. El film se exhibe en el interior de un gigantesco tonel (Museo de la Vid y el

Vino, 2019).
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Capitulo VI — Diagnostico y evaluacion del destino: andlisis

final y reflexiones

En este trabajo se presentd el proceso de la investigacion, el marco teorico y el
disefio metodoldgico de la tesis para integrar el tema que se analiza con las teorias, los
enfoques tedricos y otros estudios que anteceden a éste. Luego se efectud una
descripcion del proceso histérico de la region y los elementos que dispone para el
aprovechamiento de la actividad turistica. Se incorporaron fuentes bibliograficas que
sustentan los temas abordados permitiendo trazar el escenario actual de los Valles
Calchaquies. Posteriormente, se exhibe la percepcion de los demads actores locales
respecto al desarrollo del turismo en la provincia de Salta; expresa concordancias y
discrepancias entre éstos. En esta etapa del trabajo se procura articular y contrastar todo
lo tratado para arribar a una conclusion que permita validar o no lo formulado en la

hipotesis que se plantea.

6.1 Analisis: diagnostico del turismo en la Ruta del Vino de Altura en los Valles

Calchaquies de la provincia de Salta.

Esta investigacion persiguio establecer un diagnoéstico de la interrelacion entre la
cultura, el paisaje y el vino en el desarrollo de la demanda del Turismo Enoldgico, lo
que ocasiono la apertura de las bodegas al publico proponiendo una mayor oferta de
servicios y desarrollo rural. A tales fines, se buscod informacion que indicara la
evolucion del proceso turistico de las bodegas, su capacidad competitiva y sus
perspectivas. Para ello se dispuso una delimitacion temporal (del 2013 al 2018) y se
trabajo sobre los objetivos especificos dispuestos. El marco tedrico versa sobre los
distintos indicadores de la unidad de andlisis propuesta. Ademads, se analizaron las
variables con las caracteristicas de las bodegas: ubicacion, actividades y servicios que
ofrecen, tipo de clientes entre otras. El método de recoleccion de datos se realizd
mediante entrevistas dentro de la muestra seleccionada, ademas de observacion
participante en las bodegas y revision de documentos oficiales (surgen de la unidad de
analisis) conocer su situacion actual. Luego, se cotejaron los resultados obtenidos de la
revision bibliografica, los documentos, la informacioén y testimonios recogidos en el
trabajo de campo para contrastar con los objetivos de este estudio y lo establecido en la

hipotesis.
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En el afio 2005 el gobierno de Salta impulsa la Ruta del Vino de Altura de los
Valles Calchaquies. La Secretaria de Turismo de Salta, adhiri6 en 2008 al Plan de
Consolidacion del Enoturismo en Argentina del BID, cuya finalidad es mejorar el
desempefio de los actores asociados al turismo del vino y lo promueve junto con el
paisaje y la cultura local, como lo postulan el Consejo Deliberante de Maipti, Mendoza

(2008), Elias (2006) y Charters y Knight (2002).

El desarrollo y evolucion del Turismo Enoldgico en los Valles Calchaquies es de
crecimiento sostenido como lo postula Bozzani (2012). Asi como lo expresado por Elias
(2006) donde la oferta, la demanda los beneficios y carencias que este tipo de turismo
desarrolla. La importancia de los sectores publico y privado, que entienden la relevancia
y los beneficios que la actividad turistica produce al destino en el corto, mediano y largo

plazo.

6.1.1 Analisis de la oferta de las bodegas

De los datos obtenidos en el trabajo de campo al recorrer la Ruta Enoturistica de
los valles Calchaquies existen 51 bodegas de las cuales el Instituto Nacional de
Vitivinicultura en el afio 2018 tenia 44 bodegas elaboradoras registradas. La diferencia
surge de las Bodegas Boutique o artesanales. De estas 51 bodegas, 29 estan abiertas al
Turismo y 3 en proceso de apertura; motivo por el cual se procede a evaluar el resultado

de éstas. (Ver anexo 6.1)

Grdfico 2 Bodegas de los Valles Calchaquies
Fuente: Elaboracion propia

Bodegas de los Valles Calchaquies

M Bodegas Abiertas al turismo

19;37%

® Bodegas en proceso de
apertura

™ Bodegas Cerradas al Turismo

109



Segun la imagen N° 4% se observa que la Secretaria de Turismo de Salta
promociona 31 bodegas lo que muestra una diferencia con el relevamiento in situ. Las 2
bodegas faltantes se hallan recientemente cerradas al turismo en forma transitoria por

reformas en su infraestructura.

La tendencia de las bodegas es captar mas y nuevos turistas, motivo por el cual
amplian las actividades que ofrecen para generar un crecimiento en la oferta con el
propésito de aumentar las opciones de ocio, deportes, salud y entretenimiento. La
propuesta principal y clasica continua siendo la visita a las instalaciones con
degustacion de sus vinos. Ademas, de actividades culturales como exposiciones de arte
de artistas locales, servicios de banquetes, eventos corporativos, empresariales y
familiares. En el grafico N° 2 se exhibe la oferta enoturistica que presentan las bodegas
analizadas. El 27.6% posee alojamiento, centro de visitantes y ofrecen picnics o picadas
en las vifas; el 24% tiene restaurantes. El 20,7% poseen museo y el 3,45% brindan
experiencias como: atardeceres en las vifias, paseos en bicicletas o caballos y caminatas

entre los viiiedos, actividades recreacionales y demas. El 6,9% ofrece servicio de Spa.

Grdfico 3 Oferta enoturistica de los Valles Calchaquies
Elaboracion propia

Segun lo observado en el trabajo de campo, las bodegas carecen en su mayoria

de infraestructura y equipamiento para la practica del turismo accesible** dificultando

43 Capitulo V pag. 97
44 Turismo Accesible: Aquel que se ofrece a personas con capacidades especiales y movilidad reducida permanentes

o transitorios, empleando transportes adaptados para subir y acomodar una o varias sillas de rueda; alojamiento en
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de esta manera la posibilidad recreativa de todo visitante que tenga algun tipo de
discapacidad. La Ley Provincial N° 8058/17 y su decreto reglamentario N° 1731/17

adhiere a la Ley Nacional de Turismo Accesible®.

Algunas particularidades que se advierten de las bodegas en los Valles
Calchaquies tales como la antigiiedad, se observa que la de Colomé (Colomé,
Departamento Molinos) es la mas antigua (1831) junto con la de Vifias de Animana
(Animand, Departamento San Carlos) (1850). En cuanto a la extension de plantacion de
vifiedos, Finca Quara (Cafayate, Departamento analogo) es la principal con 300 ha, le
sigue Vifias de Animana con 250 ha. e Isasmendi (Cachi, Departamento homdnimo),
por el contrario, es la més pequefia con 3 ha. Cafayate y las localidades aledafias (polo
turistico sur del Valle) posee la mayor concentracion de establecimientos con 21
bodegas; le sigue Cachi y alrededores (polo turistico norte) en relevancia con 13
bodegas. Por ultimo, la altura de los vifiedos del valle en estudio, se extiende desde

Tolombdn con 1600msnm hacia la zona de Payogasta a los 3111 msnm.

El costo promedio de la Visita a la bodega con degustacion de 3 vinos es de
$143,53- (equivalente a u$d3.68, valor 1 u$d = $a 39, septiembre 2018). El promedio
anual de visitantes a la Ruta del vino de los Valles Calchaquies es de 7177,64 pasajeros.
Las bodegas que mayor cantidad de turistas reciben son Finca Quara, Vasija Secreta y
Tierra Colorada porque las visitan contingentes de 60 Pax c/u que realizan el circuito
terrestre del NOA pasando por Cafayate desde Salta a Tucuman o viceversa y tienen

visita incluida. (Ver anexo 6.3)

establecimientos que no posean barreras arquitectonicas tales como escaleras, escalones, etc. sino rampas de acceso;
habitaciones con puertas por las que pueda entrar y circular una silla de ruedas; barrales para sostenerse al acostarse,
bafios amplios con barrales en baiflera o duchas e inodoro, teléfonos con luces para disminuidos auditivos y sordos,
letreros y carteles en Braille para ciegos, etc. Ver ademas Accesibilidad integral, barreras fisicas y diseflo universal.
(Wallingre, N. - Toyos, M., 1998)

4 Ley Nacional de Turismo Accesible N° 25643/02. Entre los aspectos mas importantes establece la obligaciéon a
los prestadores de servicios turisticos de informar a personas con discapacidad o familiares las caracteristicas del

paquete a contratar a fin de avanzar en una 6ptima planificacion.
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6.1.2 Analisis de los turistas

El perfil socioeconémico de la demanda actual que practica enoturismo segin
las entrevistas realizadas a las bodegas (grafico N° 4) corresponde a un nivel medio-alto
y alto. La mayoria de estos visitantes son atraidos por el vino (producto principal que
ofrecen las bodegas) y todos los servicios que consumen representa un gasto turistico*®

significativo para el destino. (Ver anexo 6.1.1)

Grdfico 4 Perfil Socioeconomico
Fuente: Elaboracion propia

Perfil Socioecondmico

Asci/c2/c3/p1 [ 11.76%
asc/c2/c3 | 79, %
asci/c2 [ 882%
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Se realizd encuesta con una muestra aleatoria de 135 turistas provenientes de
diferentes provincias argentinas, edades, estado civil, nivel socioeconémico y educativo
para determinar el grado de conocimiento del destino e interés. El resultado se puede

observar en el Grafico N° 5. (Ver anexo 6.4y 6.5)

Grdfico 5 Encuesta a turistas
Fuente: Elaboracion propia

En mayor medida fueron las mujeres que
accedieron a responder, el 19% hombres.

La gran mayoria tienen entre 51 y 60 aios; le
sigue el rango de 41 a 50 afios en menor medida
los comprendidos entre los 31 a 40 y los mayores
a 60 y por ultimo los menores de 30 afos.

46 Gasto turistico: segin Wallingre y Toyos (1998) es el promedio del gasto diario que realiza el turista. Ello se
obtiene mediante el promedio de los servicios que consume en el destino. Este dato se utiliza en funcién de conocer

los ingresos obtenidos por la practica de la actividad turistica en un periodo de tiempo.
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Nacionalidad

Mayormente argentinos

Estado civil

La mayoria (52%) son casado, le siguen los
divorciados, luego los solteros y en menor medida
otros estados civiles.

Nivel educativo

La gran mayoria de los encuestados son
universitarios (38%), le siguen los que obtuvieron
nivel terciario (26%), luego los que obtuvieron un
posgrado y por ultimo con nivel secundario y
primario.

Situacion laboral

Los empleados y profesionales igualan en la
mayoria (37% cada uno), le siguen los jubilados y
en menor escala los estudiantes, empresarios y
comerciantes.

éComo viajan?

El 44% viaja en pareja, le sigue en pareja con el
33%, con amigos en menor escala y solos y
grupos en menor medida.

Medios para
realizar las
reservas

En su mayoria (53%) realiza sus reservas por
paginas web; le siguen los que lo realizan a
través de agencias de viajes y en partes iguales
con el 7% con central de reservas y otros medios.

éConoce el
enoturismo?

Por muy poco margen la mayoria no conoce este
tipo de turismo (53%) contra los que conocen
(47%)

Ha practicado el
enoturismo

El 80% nunca lo practicé contra el 20% que si lo
ha hecho.

Actividades a
desarrollar en

La gran mayoria quiere visitar el vifedo. Le
siguen en importancia la visita a la bodega,
realizar cata de vinos; en igualdad de
requerimientos las cabalgatas y spa (10%), a un

bodega porcentaje menor les interesan los cursos de cata
para cerrar con un % que le gustaria participar en
la vendimia y otras actividades.
Nivel de En general (72%) tiene un nivel bajo de
. . conocimiento de vinos, le sigue el nivel
conocimiento de|. ) } ) :
vinos intermedio conun 24% y tan sélo una minoria (4%)
tiene conocimientos avanzados en vinos.
Oferta En cuanto al conocimiento del enoturismo en los
L . Valles Calchaquies, la mayor parte (77%) la
enoturistica de ) )
Salta desconoce y son en menor medida los que si la

conocen (23%)

Vinos de altura

Mas de la mitad (60%) no conoce los vinos de
altura. Tan solo el 40% si los conoce.
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6.1.3 Entrevista a Organismos Oficiales de Salta

La Directora de Productos Turisticos de la Secretaria de turismo de Salta, Lic.
Eleonora Gallardo, comenta que en 2007, la provincia de Salta paso a integrar el Plan
Nacional de Consolidacion del Enoturismo en la Argentina (PNCEA), que retne a todas
las rutas del vino de la Argentina. Estas se comprometieron, dentro de sus competencias
a prestar cooperacion y colaboracion mutua para establecer un mecanismo de trabajo
que fortalezca el desarrollo del enoturismo en la Republica Argentina. Coordinado por
Bodegas de Argentina S.C., la Secretaria de Turismo de la Nacion con el financiamiento
del Fondo Multilateral de Inversiones (BID/FOMIN), del Consejo Federal de
Inversiones (CFI), las provincias vitivinicolas y varias empresa privadas. El Gobierno
de Salta abri6 lineas de crédito en 2018 para quienes quisieran aplicar a los mismos.
También refiere que se comenzd a trabajar en el 2018 un programa en conjunto con
Mendoza, en donde se ofrecian paquetes en ambas provincias. Al preguntarle por la
accesibilidad en las bodegas respondié que no se han realizado un relevamiento, pero
varias Bodegas de la provincia cuentan con programas de Calidad como SIGO, Buenas
Practicas, Directrices de Competitividad, entre otras. En la mayoria del trayecto hay
sefalizacion y postes del 911 por cualquier inconveniente. Los municipios tienen mejor
tecnologia en cuanto a la comunicacion ya que las inversiones que se realizaron para
mejorar la planta turistica fue mucha. Se trabaja en la promocion de la Ruta del Vino, y
en el 2018 empezod el trabajo de desarrollo y posicionamiento de la Ruta del Vino
Casero y Artesanal. Las Bodegas que estan certificadas con SIGO son: Destileria
Etchart, El Esteco, Isasmendi, Sala y Vifias de Payogasta y Vifias de Animana. (Ver

anexo 6.6)

Asi mismo, dice que son conscientes que no es buena la cooperacion entre los
diferentes actores y que las bodegas no todas estan trabajando mancomunadamente, es
un arduo trabajo. Han tenido una gran aceptacion por parte de la Red de Productores
Campesinos en generar la participacion en la actividad turistica de las comunidades de
pueblos originarios y campesinos y construir un marco de contencion a esta tipologia

turistica, basada en la cosmovision local de desarrollo y el intercambio respetuoso.

En 2018, el Ministerio de Cultura, Turismo y Deportes de Salta comenz6 el Plan
de Sefalizacion Turistica renovando la carteleria de la Ruta del Vino en los Valles
Calchaquies. Este proyecto se enmarca dentro del PNCEA. Las rutas del vino deben ser

publicitados con sefializacion disefiada especialmente, donde rescaten los valores
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patrimoniales, paisajisticos, culturales y medioambientales. El proyecto de renovacion
de la carteleria de la Ruta del Vino fue consensuado con Bodegas de Salta y las bodegas
intervinientes. Se renovard los carteles de sitio en 30 Bodegas, distribuidas en todo el
circuito, incluyendo al Museo de la Vid y el Vino en Cafayate, ademas de carteles de

direccionamiento.

También asegura que con la llegada de Piatelli Wineyards se ha despertado el
interés por parte de los Bodegas en incrementar la oferta de sus productos turisticos. Si
bien la mayoria de las bodegas participan de este circuito, la oferta es muy escasa.
Recientemente, algunas de ellas han comenzado a ampliar sus servicios a no solo la
visita a la bodega y la cata de sus vinos, sino que han ampliado algunos a paseos en
bicicleta y paseos a caballo. Se ha realizado un registro de prestadores de la ruta del
vino, pero son pocos los que han alcanzado el estindar necesario para brindar el
servicio. El gobierno de Salta abrié durante 2018, lineas de crédito e inversiones para

todos aquellos que quisieran aplicar.

6.1.4 Agencias de Turismo

Las agencias de Salta en su mayoria ofrecen visitas de dia entero a Cafayate y
regreso con visita a una sola bodega. En el Caso de Cachi, lo ofrecen sin bodegas. Muy
pocas realizan el recorrido de la Ruta del Vino, tan s6lo cinco agencias lo hacen pero
como viajes especiales con minimo 5 pasajeros. En este caso los solicita e cliente y la

duracion es de 4 dias y 3 noches. (Ver anexo 6.7)

Los grupos turismo nacional que se trasladan en 6mnibus, que realizan el
circuito “Norte Argentino” pasan por Cafayate y visitan una bodega. El enoturista que
quiere conocer la ruta del vino, tiene que realizarla con vehiculos propios o alquilados.
Las temporadas de mayor demanda son los meses de enero, febrero, julio y fines de
semana largos. Segun las agencias el perfil del turista que realiza estos viajes es mayor

de 30 afios y con nivel socioecondémico alto y medio-alto.

6.2 Estudio de caso Bodega y Estancia Colomé

Otro punto de interés en esta investigacion es el estudio del caso de Estancia Colomé.
Quien desarrolla una relacion entre el establecimiento vitivinicola, el turismo y la

comunidad local que merece ser observado.
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Estancia Colomé, se encuentra ubicada dentro del pueblo de Colomé,
Departamento de Molinos. Situado a 20 km de centro de dicho departamento y a 29 km
de Cachi. (Ver fotos en anexo 6.8)

Historia: Debe su nombre al cacique Columin que actudé en la guerra Calchaqui y
habitaba el paraje que ocupa la finca. Don Nicolas Severo de Isasmendi, el Gltimo
gobernador espanol en Salta y quien recibié en herencia la Hacienda de Molinos tuvo
una hija Ascencion Isasmendi y Gorostiaga que nacié en Colomé en 1817. Esto indica
que ya el lugar era importante. De 1831 data el edificio de la Bodega Colomé.
Ascencion se caso con Jos¢ Benjamin Dévalos y les regald como dote la estancia. Alli
se dedico a fomentar la agricultura, especialmente la vid, para lo cual introdujo nuevas
variedades desde Francia, Malbec y Cabernet. Las principales instalaciones de Colomé
datan de mediados del siglo XIX (1831), como la sala con sus galerias en arco, los
pasillos que comunican con los patios y alas de las habitaciones, tanto familiares como
para huéspedes. Todo con paredes de adobe y tejas. Ya durante la presidencia de

Bartolomé Mitre, exportaban sus vinos a Francia con la marca Colomé.

En 1998 Donald Hess, empresario suizo, compra su primera finca de 24,500 Ha.
en Argentina, El Arenal en Payogasta a 75 km de Colomé. En 2001 compré a Raul
Dévalos la Finca Colomé. Construyd una nueva bodega con tecnologia de ultima
generacion con practicas y cuidado artesanal de los vinos. En total componen el Grupo
Colomé 154 Ha. De estas vifias 10 Ha son del antiguo vifiedo de 1831. La nueva bodega
ocupa una superficie de 3.000 m? con capacidad de molienda de 1500 toneladas y
elaboracion de 960.000 litros distribuidas en tanques de 200 litros hasta 21.600 litros.
Sumadas 2000 barricas de roble francés. (Hess family Latin America, 2011). En total la
propiedad posee 39.000 Ha.

Bodega y Estancia Colomé impulsa un proyecto social encabezado por el
matrimonio de Donald y Ursula Hess que le ha devuelto al pueblo las ganas de quedarse
en el lugar y no emigrar a otros lugares en busca de trabajo o de un futuro. Muchos
habitantes volvieron a su tierra seducidos por la oportunidad de trabajo fijo y retornar a

su pueblo.

Cuando Hess lleg6 a la Argentina de vacaciones, por casualidad descubri6
Bodega Colomé que tenia vida propia, cultura propia y la pobreza de las tierras rurales
del norte de la Argentina, donde la desocupacion y el aislamiento son una traba para el
desarrollo. En menos de dos afios planificd y desarrolldo una nueva infraestructura que
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incluye una estacion de energia con una turbina de agua que produce electricidad para el

pueblo, la bodega y el hotel estancia.

Hoy en dia 435 personas viven en el pueblo y por lo menos un miembro de cada
familia trabaja en los vifiedos, bodega o el hotel. Hoy en dia trabajan 120 personas en el
establecimiento. Construyeron un Centro Comunitario Multifuncional con un negocio
que provee a los habitantes de mercancias y evita el abuso de los vendedores
ambulantes, un horno de barro, una sala de reuniones con una pequefia cantina para las
fiestas, bafios y teléfono publico Construyeron las viviendas de los habitantes de
Colomé.; repartidas alrededor de la bodega y dos canchas de Futbol. Edificaron una
iglesia para que no tuviesen que trasladarse caminando 20 km hasta la mas cercana San

Pedro de Nolasco en Molinos.

El matrimonio Hess no quiso imponer su cultura ni costumbres, sino trabajar con
la gente y construir el pueblo que ellos querian. Y darle opciones a la gente para que
elijan hacer lo que les gusta. Como la educaciéon es un punto fundamental también se
construyd con la colaboracion de toda la sociedad, una escuela para 134 alumnos de
Jardin de Infantes y EGB. Capacitar y educar a la gente del lugar son pilares para
quienes integran Bodega Colomé, por lo que durante la jornada de trabajo se dictan
clases de inglés para los empleados del hotel, dos horas semanales y por niveles. Hoy
también los mecénicos que operan la primera represa con hidroturbinas, que construyo
la bodega, fueron formados por la empresa. En un principio era la misma Ursula Hess
quien impartia las clases para la comunidad. La bodega posee un club para sus

empleados donde la gente desayuna, almuerza y cena todos los dias.

Lograron que la intendencia de Molinos les cediera una ambulancia fija en
Colomé con los arreglos y mantenimiento a cargo de la empresa. Uno de los preceptos
mas importantes es no robar ni mentir, y desde la emresa estan dispuestosa facilitarle las

cosas cuando necesitan ayuda.

Para seguir la tradicion y mantener una filosofd semejante a la del lugar,
practican la biodinamica,una forma de agricultura natural, basada en los principios del
filosofo Rudolf Steiner, donde no utilizan fertilizante, ni contaminan la tierra y trabajan
con las fases de la luna. Es una actividad integradora que implica altos costos para la
bodega por la mano de obra involucrada y el costo de algunos preparados biodinamicos.

Producen 1200 toneladas e abono natural para mejorar el estado organico de la tierra, a

117



la que respetan y adora como la Pachamama. Ademas, practican la cria de animales a

través de un cuidado pacifico que utiliza medicamentos naturales y homeopaticos.

Crearon la Fundacion Colomé, entidad sin fines de lucro, que es el reflejo de los
valores de la familia Hess y su compromiso con la comunidad de Colomé. El foco de la
fundacion son las mujeres y los nifios. El objetivo es apoyar a los habitantes en aspectos
como alimentacion, higiene, salud y educacion. También busca que la cultura indigena
local, los conocimientos practicos y las manualidades sean preservadas y enriquecidas.
Esta fundacion esta principalmente solventada por Donald y Ursula Hess, Hess Family
Estates AG y donaciones privadas. Un porcentaje de los ingresos por las ventas del vino

Colomé Malbec reserva también se destina a la Fundacion.

Dentro del area del Departamento de Molinos se han encontrado restos
arqueologicos de fragmentos cerémicos, morteros de piedra entre otros objetos. Se
conservan restos aislados de paredes de piedra muy deterioradas y pequefios fragmentos
ceramicos, que no permiten determinar tipos de estructuras o zonas de concentraciones
definidas. Al oeste de las represas de Colomé, sobre una loma de la pendiente del
pedemonte del cerro Blanco. Se conservan estructuras habitacionales de muros dobles
de piedra, que se extienden tanto por la parte superior de dicha loma como en los
declives hacia los cauces secos que la limitan por el norte y el sur. Las estructuras son
de planta rectangular de unos 8 m de largo, estan dispuestas en forma perpendicular a la
pendiente y en algunos casos presentan uno o dos recintos cuadrangulares pequenos, de
dos metros de lado, en su interior. Este ultimo tipo de estructuras se presenta en forma

mas numerosa en el sector superior de la loma.

6.2.1 Gestion de Turismo:

En la entrevista realizada en 2018 a la Gerente de Hospitalidad, Constanza
Bearzi, menciona que disponen de un Centro de Visitantes que incluye un Wine Bar,
tienda de artesanias y “merchandising” de la bodega, restaurant con terrazas y visita a
los viniedos. Se realizan caminatas, cabalgatas, tenis bochas y otras actividades al aire

libre.

Posee alojamiento en la Estancia que posee nueve habitaciones de lujo, cada una
con terraza privada., salones de lectura y de juegos, restaurant, piscina, gimnasio.
Personal bilingiie, accesibilidad para personas con capacidades diferentes. Huerta que

abastece el restaurant y generador de energia eléctrica. (Bearzi, 2018)
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Dentro del predio de Colomé se encuentra el Museo James Turrell, que forma
parte de la Hess Collection, abrid sus puertas en el afio 2009. Es el Gnico museo
especifico en el mundo dedicado a la obra de James Turrell, artista americano que
trabaja con la luz y el espacio, con percepciones y el efecto de la luz en distintos
colores. Posee nueve salas en un espacio de 1700 m?. Este museo de luz brinda una
experiencia indescriptible. Cada persona que lo transita recibe diferentes impresiones

que lo hacen tnico.

La visita a la bodega y centro de visitantes tiene una duracién de 60 minutos es
con costo. Se pueden degustar tres o cinco vinos. El museo abre dos veces al dia, a las
15 y a las 17 horas, acompafiados por un guia especializado, se puede recorrer el museo
James Turrell, cominmente llamado Museo de las Luces o Museo de la Luz, donde

veintilin espacios consecutivos nos ofrecen obras de arte dindmicas.

Vinos que produce:

Altura Méxima

Colomé :
+ 1831,
* Autentico Malbec
e Estate
e Torrontés

Lote Especial
* Malbec (Colomé¢)
* Malbec (El Arenal)
* Malbec (La Brava)
* Syrah
e Tannat

* Bonarda

6.3 Historia de hoteles.

Otro punto interesante es que de las bodegas abiertas al turismo, tres de ellas
comenzaron su actividad primero como cabafas u hotel. Asi, por ejemplo Miraluna, en
Cachi Adentro abrio sus puertas como cabafias en 2006 y en 2007 comenzo la

produccion de vinos. En Miraluna, ademas de ser una excelente opcion para hospedarse,
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se ofrecen variadas e interesantes actividades que vivifican la estadia: paseos por los
vifiedos, visita guiada a la bodega, participar de las distintas actividades culturales de
los vifiedos (podas, raleos, recoleccion y vendimia, de acuerdo a la época del afio,
recoleccion de verduras orgénicas y frutas durante el verano, fiesta de la Pachamama en
agosto). Ofrecen el reencuentro con los valores de la naturaleza, la conservacion del
medio ambiente y la revalorizacion de las culturas ancestrales del lugar (Ver anexo
6.9.1)

En cuanto a Vifias de Payogasta, antiguamente en el Noroeste Argentino, a los
cascos de estancia se los denominaba “salas”. Estas estancias eran agricola-ganaderas.
La Sala de Payogasta, que le dio nombre al pueblo, es una casona reciclada de 1900,
que perteneciera a los abuelos delos actuales propietarios. El restaurante se encuentra
cruzando la calle y tiene mesas bajo una galeria techada en la cual se puede comer al
aire libre atin en invierno. Con horno de barro donde cocinan las tipicas empanadas y el
cabrito. En el afio 2007 comenzd a funcionar la bodega, que es boutique y organica.
(Ver anexo 6.9.2)

Otro caso interesante es el de la Casa de la Bodega, ubicada en la RN N°68 a
18km de Cafayate. Es un proyecto que se inicidé en 1999 creando algo nuevo para la
necesidad de los visitantes, con la identidad de los Valles Calchaquies. Por este motivo
utilizaron adobe, piedra caliza y madera de la zona en su construccion. El hotel y la
bodega han sido construidos en el mismo edificio, lo que permite a los huéspedes
involucrarse atin mas en la elaboracion de sus vinos. Para llegar hay que cruzar el rio
Calchaqui ya sea por un puente o directamente sobre el rio cuando presenta poco

caudal. (Ver anexo 6.9.3)

6.4 Demanda
Tipo de Alojamiento
Hoteles 5* N/D
Hoteles 3*y 4* 45%
Casas de familiares 11%
Cabanas 10%
Visitas a bodegas T #17%
Tasa media de ocupacion mensual 44%
Estadia promedio 1,4 noches
Edad promedio de visitantes y 40 anos
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Origen de los turistas
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Ponderaciones de la Ruta

e S mia >opulares

@ Series]

FORTALEZAS OPORTUNIDADES
La creciente demanda de
los consumidores de vinos
premium

Rico en Patrimonio tangible
e intangible

Valores arraigados en las
comunidades locales
El vifiedo se riega por goteo
lo que se utiliza menos
agua

Producto novedoso

Oportunidaed de
incrementar la economia

Situacion geogréfica Utilizar el Patrimonio

cultural
Recursos Humanos Globalizacion
DEBILIDADES AMENAZAS |
Necesidad de desplazarse A_ur!'lento e ;
emprendimientos de capital
en auto 4
extranjero

Desvalorizacion de los
recursos patrominiales

Desconfianza frente a la

irrupcion de nuevos actores
de la mano del turismo y del

Sefalamiento

Reducida accesibilidad

enoturismo
Dificil acceso al Valle de [Problemas de ordenamiento
Arriba territorial
Escasos servicios publicos Crisis econémicas
Poca infraestructura en el Destinos turisticos
Valle de Arriba competidores

6.5 Conclusiones

Luego de haber analizado el desarrollo y la evolucion del turismo enolédgico e
los Valles Calchaquies provincia de Salta, y teniendo en cuenta la metodologia
propuesta, concluyo que la actividad objeto del presente trabajo cuenta con bases y
lineamientos so6lidos. El desarrollo del Enoturismo asocia a numerosos servicios y
atractivas actividades en las zonas colindantes, como ser visita a fincas, observacion de
aves, sitios arqueologicos, ademas de fortalecer la gastronomia, el empleo local y otros
comercios que se relacionan con el consumo que realizan los turistas entre otros
impactos sobresalientes. De esta manera, contribuyen a reafirmar la identidad local, y la
proyeccion de los vinos y su tradicion fuera de la region, usando como vehiculo a la

actividad turistica para la introduccién de productos y marcas de mercado.

122



La mitad de los empleos son locales y casi el 80% son mujeres.
Siete de cada diez bodegas son de capital nacional en su totalidad.

El turismo rural es un producto de caracteristicas singulares, muy dificil de
estandarizar y que tiene una larga y amplia cadena de beneficiarios, que se suma al
turismo tradicional; por lo cual la Ruta del Vino, viene a constituir un espacio
complementario y de integracion a los destinos principales de la provincia, fortaleciendo

las economias y la cultura local.

La vinculacion entre la cultura, el paisaje, produccion y servicios turisticos se
hace rapidamente en el Enoturismo, aunque su desarrollo estratégico llevara tiempo

debido en parte a la poca difusion de la actividad por parte del Estado.

En relacion a la oferta disponible, nos encontramos con que el turismo enoloégico
brinda, en primer lugar, un destino sostenible, con gran sensibilidad medioambiental,
con una oferta diferenciada de otras actividades turisticas, que se adapta perfectamente
tanto a necesidades de la demanda, como también a las necesidades de los productores
vitivinicolas. Una variable importante a destacar es la diversidad de actividades que se

ofrecen al turista enologico, lo que hace ain mas interesante el recorrido.

Luego de transitar el camino desde la Ciudad de Salta hasta Cachi, el mismo
presenta diferentes condiciones. Al comienzo la RN N°8 es asfaltada hasta el desvio
hacia la RP N° 33. Alli comienza el camino de ripio, si bien se encuentra en muy buen
estado y puede ser transitado por diferentes vehiculos, excluidos los de gran porte
(6mnibus y camiones de mas de un eje). Presenta muchas curvas y contra curvas hasta
llegar a la Piedra del Molino. Desde alli nuevamente el camino es asfaltado hasta llegar
a Payogasta. Desde Payogasta en el cruce con la RN N° 40 se debia por esta Gltima que
nuevamente se transforma en camino de ripio hasta la localidad de San Carlos. Desde
este lugar hasta Cafayate y luego la RN N° 68 a la Ciudad de Salta son asfaltadas. Este
recorrido en todo su trayecto es muy pintoresco, quitar los tramos de ripio le restaria

atractivo a la zona.
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6 Recorrido por Cuesta del Obispo

Fuente: http://www.turismoruta40.com.ar
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En cuanto al transporte publico, la oferta es acotada y no en todo su recorrido.
Son dos las empresas que ofrecen el servicio. Una desde Salta a San Carlos pasando por
Cachi, Empresa Al¢ y la otra desde Salta a San Carlos pasando por Cafayate, Empresa
Flechabus, ambas privadas. Pero los horarios son también muy acotados, por lo que los

pueblerinos acostumbran a pedir que los lleven (hacer dedo).

El potencial vitivinicola de la Argentina se manifiesta en sus paisajes culturales,
que hoy se presentan como atractivos destinos turisticos, aportando sus imaginarios y

experiencias innovadoras. Los enopaisajes impulsan iniciativas diferentes, donde las
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bodegas aparecen como protagonistas de circuitos de turismo, ocio y consumo
diferenciado, que abren nuevas dimensiones y dan mayor visibilidad a la ancestral
industria del vino. Los valores culturales, sociales, econdmicos, patrimoniales,
ambientales, estéticos, espirituales, identitarios, del Alto Valle, son muy ricos y se

expresan de manera diferente.

Hemos visto, estadisticamente, que los visitantes son adultos y adultos mayores,
de manera predominante, por lo tanto, entre los factores que falta desarrollar cabe
sefalarse el encarar los acondicionamientos para que turismo enologico en los Valles

Calchaquies sea parte también del turismo accesible.

Las leyendas y tradiciones de esta region junto con las caracteristicas climaticas
y los habitantes que la integran marcan una region muy particular dentro del territorio
argentino. En cada pueblo a lo largo del recorrido se encuentran historias muy ricas de
vida. Como la historia de Lobo el “Perro peregrino” de San Carlos. Un ovejero aleman
que siguid a sus duefios por 200 km en la peregrinacion a la Fiesta del Milagro de Salta.
Se perdid en la capital. Los peregrinos hablaron con los distintos medios de
comunicacion para dar aviso y tratar de ubicarlo, pero debieron regresar a San Carlos
sin poder dar con ¢l. Luego de varios dias llego6 al pueblo, flaco y débil. Los habitantes

de San Carlos lo homenajearon con un monolito en la plaza principal del pueblo.

Es por esto que se debe agregar que este tipo de practica de turismo, se encuadra
dentro del turismo de las emociones o de las experiencias ya que brinda una vivencia
dentro de las actividades que ofrecen las bodegas. Es protagonista de los trabajos que se
realizan y desarrolla un enriquecimiento cultural, personal y de apego al destino. La

experiencia es el medio y la emocion es el fin.

Con la informacion presentada se pretendié indagar sobre la valoracion de la
hipotesis. Se aprecia que si bien faltan tareas por realizar, el sector enoturistico imparte

acciones para consolidar los recursos materiales, econdmicos y humanos del destino.

Como ultimo aspecto cabe el deseo de que el Paisaje del Vifiedo en los Valles
Calchaquies pase a formar parte del Patrimonio Cultural de la UNESCO por la riqueza en

su cultura, arqueologia y vifiedos.
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1 Anexo Capitulo I

SECRETARIA DE TURISMO

1.1 Convenio de Cooperacidn para la Promocion del Turismo del Vino
El Convenio de Cooperacion para la Promocion del turismo del Vino fue suscripto,
el 28 de agosto en la provincia de Mendoza, por la Secretaria de turismo de la
Nacion (SECTUR), el Instituto Nacional de Promocion turistica INPROTUR), el
Consejo Federal de Inversiones (CFI) y Bodegas de Argentina Asociacion Civil. El
objetivo es fortalecer el desarrollo del turismo Enologico en el pais y su promocion
en el exterior.
La iniciativa tiene como objetivo mejorar el desempefio de los actores ligados al Turismo
del Vino e implementar un modelo de gestion integral del Enoturismo, alineado con el
Plan Estratégico de Turismo Sustentable, la estrategia Marca Pais y el Plan de Marketing
Turistico Internacional 2008-2010 elaborado por el INPROTUR.
La ejecucion del programa estard a cargo de Bodegas de Argentina Asociacion Civil.
Ademas quedard conformado un Consejo Consultivo Nacional que integraran esa
asociacion civil, la SECTUR, el INPROTUR, y los gobiernos de las provincias de Salta,
Catamarca, La Rioja, San Juan, Mendoza, Neuquén y Rio Negro. También formaran
parte de este cuerpo el CFI, la Corporacidon Vitivinicola Argentina, Wines of Argentina,
la AAAVyYT (Asociacion Argentina de Agencias de Viajes y Turismo), FEHGRA
(Federacion Empresaria Hotelera Gastrondmica de la Republica Argentina), la CAT
(Camara Argentina de Turismo), FEDECATUR (Federacién de Camaras de Turismo de
la Republica Argentina) y otras instituciones designadas por la SECTUR.
El convenio estipula, entre las funciones del Consejo Consultivo Nacional, la
organizacion de foros abiertos de informacion sobre el avance del Programa y la
coordinacion de actividades con otras iniciativas de desarrollo turisticos, asi como
garantizar la coherencia y complementariedad en el desarrollo y comercializacion de la
oferta ecoturistica en el pais y orientar en aspectos relacionados con los grandes
lineamientos de los proyectos.
Convenio Marco de Cooperacion entre la Secretaria de turismo de la Presidencia
de la Nacion (SECTUR), el Instituto Nacional de Promocion turistica
(INPROTUR), el Consejo Federal de Inversiones (CFI) y Bodegas de Argentina
Asociacion Civil (B. de A.)

Las partes consideran:
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Que le cabe a la SECRETARIA, como organismo nacional, encaminar medidas que
permitan el desarrollo turistico del pais y la promocion de sus atractivos, posicionando
al pais con una oferta turistica rica y diversa que abarque las expectativas de la demanda
interna y externa.

Que el INPROTUR es un ente de derecho publico no estatal cuyo objeto es desarrollar
y ejecutar los planes, programas y estrategias de promocion del turismo receptivo
internacional y de los productos directamente relacionados con €I, asi como de la imagen
turistica del pais en el exterior.

Que el CFI, por su parte, en cumplimiento con lo enunciado en su Carta Organica,
impulsa el sector turistico a través de una linea de trabajo especifica, destinada a
promover el desarrollo de los destinos turisticos de todos los estados provinciales.

Que el turismo ha sido definido por el Gobierno Nacional como sector estratégico para
el desarrollo econdmico y social del pais y, como tal, para la promocion de determinados
productos claves en la economia nacional.

Que el enoturismo o turismo del vino es un producto altamente potencial para generar
desarrollo en las distintas regiones vitivinicolas de la Argentina, que la SECRETARIA
ha venido trabajando en ello con el objeto de desarrollar y fomentar la actividad del
turismo del vino en el mercado interno e internacional, que el INPROTUR ha
desarrollado estrategias especificas de promocion del producto enoturismo con el fin de
insertarlo en los ejes de comercializacion de los operadores emisivos en el exterior y
sobre las campaiias de persuasion al publico general y prensa.

Que el programa de Consolidacion del Enoturismo en la Argentina presentado por
BODEGAS DE ARGENTINA ASOCIACION CIVIL tiene como objeto mejorar el
desempefio de los actores asociados al turismo del vino e implementar un modelo de
gestion integral del enoturismo, especifico para la Argentina, alineandose con el Plan
Estratégico de Turismo Sustentable, con la estrategia Marca Pais, determinados en la
Ley Nacional de Turismo N°25.997, y con el Plan de Marketing Turistico Internacional
2008-2010 elaborado por el INPROTUR.

Que el programa de Consolidacion del Enoturismo incluye cuatro componentes basicos,
que se detallan en ANEXO UNICO, que forma parte integrante del presente Convenio:

- COMPONENTE I: Desarrollo del Modelo.

- COMPONENTE II: Desarrollo de rutas piloto y productos asociados.

- COMPONENTE III: Calidad de la oferta.

- COMPONENTE IV: Comunicacion y comercializacion.
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Que los actores involucrados en la puesta en marcha del proyecto representan los
intereses de las regiones involucradas en el universo publico y privado, siendo la unidad
ejecutora BODEGAS DE ARGENTINA ASOCIACION CIVIL.

Que BODEGAS DE ARGENTINA ASOCIACION CIVIL cuenta con el apoyo del BID-
FOMIN para financiar parte del proyecto, y con la participacion de la SECRETARIA, el
INPROTUR, el CFl y los gobiernos provinciales de las rutas pilotos (Mendoza, San Juan,
Rio Negro y Neuquén) y las rutas complementarias (Salta, Catamarca y La Rioja) para
financiar el resto del proyecto.

POR TODO ELLO, las partes firmantes acuerdan celebrar el presente CONVENIO
MARCO conforme a las siguientes Clausulas y Condiciones:

PRIMERA: LAS PARTES se comprometen, dentro de sus respectivas competencias, a
prestar cooperacion y colaboracion mutua en virtud del presente CONVENIO para
establecer un mecanismo de trabajo que fortalezca el desarrollo del turismo enologico
en la Republica Argentina y la promocion de éste en el exterior.

SEGUNDA: LAS PARTES en forma conjunta, o dos o mas cualquiera de ellas, podran
celebrar convenios especificos para acordar los aspectos administrativos y financieros
relacionados con los proyectos y actividades concretas que se desarrollen, los que serdn
incorporados como parte integrante del presente como anexos al mismo.

TERCERA: LAS PARTES mantendran un canal de comunicaciéon permanente que
permita la adecuada coordinacion de las iniciativas tendientes a la ejecucion de los fines
sostenidos en comun y, posteriormente, a su seguimiento.

CUARTA: A los fines de implementar lo estipulado en la CLAUSULA SEGUNDA,
LAS PARTES designan como responsables operativos, - los que podran ser sustituidos
en cualquier momento previa notificacion fehaciente a LA/S otra/s PARTE/S- a la Sra.
Patricia Vismara, por la Secretaria; la Lic. Carina Valicati, por el INPROTUR; a la Ing
Marta Cecilia Velasquez y el Dr. Diego Causse por el CFI; y al Sr. Gabriel Fidel, por B.
de A.

QUINTA: La/s personas afectada/s por cada una de LAS PARTES tendré/n relacion
exclusiva en cuanto a recursos humanos, econémicos y presupuestarios con el organismo
o empresa al que pertenecen, no generando para la/s contraparte/s ningun tipo de
compromiso, ni relaciéon de ningun tipo, ni responsabilidad, bajo ninglin concepto.
SEXTA: Se deslinda al Estado Nacional, al INPROTUR y al CFI de toda

responsabilidad propia o de terceros y de cualquier otro perjuicio, bajo todo concepto,
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que pudiera producirse con motivo o en ocasion del desarrollo o cumplimiento del
presente convenio.

SEPTIMA: El proyecto de Consolidacion del Enoturismo presentado por BODEGAS
DE ARGENTINA ASOCIACION CIVIL, como organismo ejecutor, supone una
inversion total a desarrollarse en cuatro (4) afilos —cuyos actos preparatorios se iniciaron
a fines del afo 2006— de $ 6.415.132,50 (seis millones cuatrocientos quince mil ciento
treinta y dos pesos con cincuenta centavos), de los cuales $ 3.245.602,50 (tres millones
doscientos cuarenta y cinco mil seiscientos dos pesos con cincuenta centavos) son
aportados por Bodegas de Argentina y financiados por el FOMIN en concepto de
cooperacion técnica no reembolsable y el saldo restante de $ 3.169.530 (tres millones
ciento sesenta y nueve mil quinientos treinta pesos) es aportado por el Gobierno Nacional
a través de la SECRETARIA, el INPROTUR, el CFIy por los gobiernos provinciales de
las rutas pilotos involucradas.

Los aportes de cada parte que intervienen corresponden a:

Bodegas de Argentina Asociacion Civil financiadas por BID/FOMIN:

$3.245.602,50.-
Contraparte Argentina
Secretaria de Turismo de la Nacion: $790.230.-
INPROTUR: $336.000.-
Consejo Federal de Inversiones: $472.500.-
Parcial Contraparte: $ 1.594.530.-

OCTAVA: En el presente Convenio el detalle de la Contraparte Argentina es Parcial —
conf. CLAUSULA ANTERIOR— debido a que los gobiernos provinciales de las rutas
involucradas, instrumentaran por separado el pertinente aporte, el cual asciende a la suma
de $ 1.575.000 pesos (un milldon quinientos setenta y cinco mil pesos), mediante
Convenios de Adhesion al presente.

NOVENA: Los aportes comprometidos seran materializados por la SECRETARIA y el
INPROTUR a través de transferencias bancarias contra rendicion de las mismas,
pudiendo materializar sus aportes también mediante prestaciones de servicios,
entendiéndose por tales a: alojamiento, pasajes, traslado u otros servicios de asistencia
como asi también a acciones promocionales tales como: impresion de folleteria,

contratacion de medios entre otras acciones. Bajo esta modalidad las partes deberan
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manifestar su acuerdo tanto del monto estipulado, como asi también de los servicios
prestados, todos ellos deducibles del importe total comprendido como apoyo a este
Programa. El CFI por su parte declara que el aporte comprometido sera satisfecho en
especie (asistencia técnica, logistica, capacitacion etc.) y sera integrado del siguiente
modo: $§ 200.000 durante el afio 2008 y $ 272.500 durante el afo 2009. La
SECRETARIA destinara su aporte al desarrollo de diferentes etapas de cada uno de los
componentes del programa, el INPROTUR, lo afectard a algunas etapas del desarrollo
del COMPONENTE IV (Comunicacion y Comercializacion), mientras el CFI lo afectara
a algunas etapas del componente II (Desarrollo De rutas piloto y productos asociados).
DECIMA: Los aportes a que se hace referencia en la Clausula anterior seran fijados y
sus valores determinados mediante Actas Complementarias al presente, segin lo
acuerden los responsables operativos que se designan mediante la Clausula Tercera.
DECIMO PRIMERA: En orden a lo establecido por las Clausulas Octava y Novena,
LAS PARTES reconocen todos aquellos aportes realizados por el INPROTUR para la
organizacion del Encuentro Internacional de Enoturismo y actividades preparatorias
realizadas en el afio 2007, cuyos valores deberan ser descontados del aporte establecido
para El INPROTUR en la Clausula Sexta y se fijaran mediante Acta Complementaria al
presente

DECIMO SEGUNDA: BODEGAS DE ARGENTINA ASOCIACION CIVIL se
compromete a administrar los fondos y aportes o prestaciones de servicio para el
cumplimiento del objeto del presente convenio, asegurando la concrecion del mismo de
acuerdo a los cronogramas que se establezcan, quedando a su cargo la rendicion
semestral de cuentas de la correcta utilizacion de los fondos mencionados en este
convenio, asi como el reintegro de lo aportado en caso de no prosperar el Proyecto en
tratamiento, ante cada una de LAS PARTES aportantes.

DECIMO TERCERA: El presente convenio podra ser denunciado por LAS PARTES
en cualquier momento. Asimismo podra ser rescindido por cualquiera de ellas conforme
el régimen juridico exorbitante propio de la Administracion Publica, mediante
notificacion fehaciente a LA/S otra/s PARTE/S, sin que dicha rescision genere
indemnizacion alguna para ninguna de LAS PARTES. De encontrarse pendientes tareas
en curso de ejecucion al momento de operarse la rescision, LAS PARTES determinaran
la forma y las medidas necesarias para su ejecucion o terminacion.

DECIMO CUARTA: LAS PARTES revisten independencia total presupuestaria,

economica y financiera, no respondiendo solidariamente bajo ningin concepto ni
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concordante ni concomitante ante la falta o incumplimiento parcial o total de las otras
PARTES, resultando en tal caso, BODEGAS DE ARGENTINA ASOCIACION CIVIL,
como unidad ejecutora, quien se encargue de realizar o gestionar los aportes
extraordinarios, bajo apercibimiento de proceder a la restitucién o reintegro de lo
aportado por la SECRETARIA, el CFI y el INPROTUR.

DECIMO QUINTA: La ejecucion del programa estard a cargo de BODEGAS DE
ARGENTINA ASOCIACION CIVIL, quien asignara un Coordinador General del
Programa. Ademas, se instalard un Consejo Consultivo Nacional.

DECIMO SEXTA: El Consejo Consultivo Nacional se debera reunir trimestralmente y
estard integrado por: Bodegas de Argentina Asociacion Civil; Secretaria de Turismo de
la Presidencia de la Nacion; Instituto Nacional de Promocion Turistica; Gobierno de la
Provincia de Salta; Gobierno de la Provincia de Catamarca; Gobierno de la Provincia de
La Rioja; Gobierno de la Provincia de San Juan; Gobierno de la Provincia de Mendoza;
Gobierno de la Provincia de Neuquén; Gobierno de la Provincia de Rio Negro; Consejo
Federal de Inversiones; Corporacion Vitivinicola Argentina; Wines of Argentina;
Asociacion Argentina de Agencias de Viajes y Turismo; Federacion Empresaria
Hotelera Gastronomica de la Republica Argentina; Camara Argentina de Turismo;
Federacion de Camaras de Turismo de la Republica Argentina y aquellas otras
instituciones que designe la Secretaria de Turismo de la Presidencia de la Nacion.
DECIMO SEPTIMA: Seran funciones del Consejo Consultivo Nacional:

- Organizar foros abiertos de informacion sobre el avance del Programa,

- Coordinar las actividades de los diferentes componentes con otras iniciativas de
desarrollo turistico o de encadenamiento productivo en turismo, que se estén dando en
las provincias beneficiarias del proyecto,

- Garantizar la coherencia y complementariedad en el desarrollo y comercializacion de
la oferta enoturistica en Argentina,

- Orientar en aspectos relacionados con los grandes lineamientos del proyecto,

- Ayudar a identificar y eventualmente proporcionar recursos adicionales para apoyar el
proyecto asi como para asegurar la sostenibilidad del mismo una vez que culmine la
financiacion de FOMIN,

- Validar las acciones que resulten del desarrollo del proyecto y

- Facilitar la ejecucion de las acciones de cada componente.

10
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DECIMO OCTAVA: la SECRETARIA, el INPROTUR vy el CFI designaran a sus
representantes ante el Consejo Consultivo Nacional, mediante nota que oportunamente
dirigiran a BODEGAS DE ARGENTINA ASOCIACION CIVIL.

DECIMO NOVENA: BODEGAS DE ARGENTINA ASOCIACION CIVIL, como
organismo ejecutor del programa, disefiard y establecera el funcionamiento de Consejos
—por ¢j. el Consultivo Nacional— y consensuara el funcionamiento de los mismos,
llevando a cabo las articulaciones con entidades que contribuyan a alcanzar los objetivos
de la operacion y generando procesos de consenso empresarial e institucional. Todo ello
de conformidad con el Reglamento Operativo preexistente, al que deberan remitirse las
mismas por cuestiones técnicas y/o interpretativas.

VIGESIMA: Sin perjuicio de los actos ya cumplidos, a los que se refieren las clausulas
SEXTA y DECIMA, el presente CONVENIO MARCO tendra la duracion prevista para
la ejecucion del Proyecto. Adquirirda plena vigencia a partir de las adhesiones que
formulen los gobiernos provinciales involucrados respecto de cada uno de ellos y, en
todo lo establecido por las Cldusulas Décima a Décimo Tercera, comenzard a regir a
partir del dia de su firma.

VIGESIMO PRIMERA: LAS PARTES acuerdan que para el caso de controversias que
pudieran originarse en cuanto a la aplicacion y/o interpretacion del presente, agotaran en
primera instancia todas las medidas pacificas para la solucion de diferencias que
pudieren generarse, de conformidad con lo establecido por el art. 18 de la ley 23.982 y
su decreto Reglamentario, el Decreto N° 411/80 y sus modificatorios y/o
complementarios. En su defecto, se someteran a la Jurisdicciéon de los Tribunales
Federales de la Capital Federal, renunciando expresamente a cualquier otro fuero y/o

jurisdiccion.
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2 Anexo Capitulo II

2.1 Mapa Regiones Enoturisticas de Argentina
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2.2 Tipologias de vifiedos

2.2.1 Espaldera

2.2.2 Parral

Fuente: otograﬁa Maria C. Santos
Noviembre 2016

Fuente: Fotografia Maria C. Santos
Noviembre 2016
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2.3 Variedades de vid

2.3.1 Uva Torrontés

2.3.2 Uva malbecs

Fuente: https://www.catadelvino.com

Fuente: https://www.catadelvino.com
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2.4 Paisaje del vifiedo del Noroeste Argentino

1 Vifiedos de Bodega Colomé
Fuente: Foto de Maria C. Santos

2 Viriedos de Bodega San Pedro Yacochuya
Fuente: Foto de Maria C. Santos
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2.5 Catedra UNESCO de Turismo Cultural

Catedra UNESCO de ﬁ o (O oo moou
TURISMO CULTURAL === ' M Amigos delBellas Artes
UNTREF/AAMNBA, Buenos Alres, Argentina. e T R e
Protecc:on conservacion y gestion del QHAPAQ NAN,
Patrimonio Mundial, en el Alto Valle Calchaqui
Jornada organizada con el apoyo de la Fundaciéon Grupo El Abra (Salta)

os aa yﬂ.r;:ml.mm
Buenos Aires, lunes 29 de agosto de 2016, de 9 a 13.30

Auditorio de la Asociacién Amigos del Museo Nacional de Bellas Artes
Av. Figueroa Alcorta 2280, Ciudad de Buenos Aires.
Entrada gratuita, con inscripcitén previa: seminario.qghapagnan@gmail.com

El valor universal excepcional del Qhapaq Nan - sistema vial andino integrado por seis paises que com-

parten un patrimonio en coman y trabajaron juntos para su postulacién, aprobada por la UNESCO en
2014- requiere de acciones permanentes de proteccidén y promocién de ese extraordinario patrimonio.

Por segundo ano consecutivo, la Catedra UNESCO de Turismo Cultural aborda el tema Qhapaq Nan Patn
monio Mundial, para analizar, en esta oportunidad, el tramo salteno de los Valles Calchaquies, con el ob-
jetivo de difundir la riqueza de esta reserva humana, cultural y natural, preservada, paradéjicamente,

Eracias a su aislamiento.

Programa y disertantes: http://www.turismoculturalun.org.ar/activ_2016_ghapaq.htm

4 COB!ERNO DE LA PROVINCIA DE SALTA
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2.6 Informe Qhapaq Nan. Gobierno de la Provincia de Salta
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1. Antecedentes

A lo largo de la cordillera andina, desde Ecuador hasta la distante Mendoza,
atravesando los mas agrestes y variados paisajes, salvando vados abismales,
cruzando pantanos, lagos, desiertos, altas cumbres y tupidas selvas, se dibuja
sobre el paisaje una red de caminos de por lo menos 23.000 kilometros de

extension.

El Qhapaq fian o Inka fian (camino del Inca) era en realidad mucho mas que
una simple vialidad que unia las diferentes geografias y ecosistemas del
Tahuantinsuyu, representaba la presencia simbolica del poder y autoridad del
Estado Inca, cuyo uso era exclusivo de sus miembros, existiendo un riguroso
control mediante puestos de observacion vy vigilancia distribuidos de manera

equidistante y conectados visualmente entre si. Ademas, los Tampus o

Tambos que eran los alojamientos pa ca o los viajeros en mision oficial,

como asi también especies de depd e se almacenaba comida, leina,
forraje, ropas, armas y otros tanto cesarios para el incanato y su

sistema de control estatal.

Los caminos incaicos fuero na finalidad practica en funcion del
trafico pedestre de ho entre J‘uentran los conocidos

chasquis o mensajeros) ym@animale que con su capacidad

de transportar entre 30 &40 Kge n das para el traslado
de minerales y producios de totalindole entre di

A pesar de los

es del imperio.

estos caminos
arqueoldgicos exi cen caracteristicos y
veces de

arectade Tin 1 in, actual ruta vehicular de los

Valles Calchaqw ue- fuera .Qtrera ..camanﬂ precolombln% otro. elemento

distintivo fue < | de I ades emplﬁﬁ‘w distancia
posible, sin por-ello oIV|dar u obV|ar la disponibilidad de agua.y la menor

inclinacion del terreno. Las diferentes técnieas aplicadas a la construccion de

unicos. Donde

varios kildme
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estos caminos se adaptaban sobremanera a los viajeros, cuyo objetivo se

orientaba a reducir a la minima expresion el esfuerzo y desgaste fisico

Aunque otras culturas como los Mochicas o Tiahuanacos ya poseian sistemas
viales, fueron los Incas quienes mejoraron y adaptaron lo existente,
construyeron otro tanto donde fue necesario y potenciaron toda la red vial con
un sentido geopolitico y logistico estatal asombroso, hecho que no deja de

sorprendernos y causar admiracion.

Fuente: Fragmento del Articulo: “Los ancestrales caminos incas como
patrimonio de la humanidad. El Proyecto Qhapaq Nan — Sistema vial
andino”. Christian Vitry.

¢ Qué es y qué significa Qhapaq Nan?

Qhapaq Nan significa “camino (Aan) principal (ghapaq)” en lengua quechua
y se refiere al camino andino prehispanico que llegé a recorrer cerca de
6000kms en sentido norte-sur. Alcanzé su maxima extensién en la etapa
incaica, por lo que es frecuente que se lo mencione como Camino del Inca. Sin
embargo, muchos de sus tramos son anteriores y su historia comienza hace

mucho mas de 2000 anos.

Los Incas

La expansion de los incas comenzé en el siglo XV con una rapida conquista de

territorios circundantes al Cuzco.

Siguié con la anexion de areas a ambos lados de los Andes peruanos vy
concluyo con la conquista de un territorio de 5 mil kilbmetros de largo, que se

extendia desde Colombia hasta Santiago.

En su momento de mayor esplendor, el estado Inca conocido como
Tawantinsuyu, abarcaba cuatro grandes regiones o divisiones territoriales:

Chinchaysuyu, Condesuyu, Collasuyu y Antisuyu.

18
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La planificacidn fisica del Tawantinsuyu permitié su real ocupacion territorial,
asegurando las comunicaciones entre las mas apartadas regiones del
estado, garantizando su seguridad y abastecimiento y permitiendo su

administracion. Para ello se generé la red vial.
2. Un legado que nos llega a nuestros dias

Pese a los siglos transcurridos desde la llegada de los espafioles al continente,
muchos tramos de caminos incas han sobrevivido en el noroeste argentino y
resto de la cordillera. Hoy constituyen un legado patrimonial de gran

importancia para nosotros y las generaciones futuras.
éDoénde lo encontramos hoy en dia?

El sistema vial que surgio durante el Imperio incaico enlazé y mejoré caminos
preexistentes, pero se construyeron también otros miles de kilbmetros nuevos.
El Camino Principal Andino transitaba por el area serrana, y todavia hoy

puede rastrearse desde

Quito (Ecuador) hasta Mendoza (Argentina). Ecuador, Colombia, Peru,

Bolivia, Chile y la Argentina conservan sus trazados.

El Camino o Sistema Vial Andino en la Argentina recorre siete provincias:

Jujuy, Salta, Tucuman, Catamarca, La Rioja, San Juan y Mendoza.

El Qhapaq Nan ingresa a Argentina desde Bolivia por Calahoyo y sale a Chile
por Uspallata, recorre parte de la Puna de Jujuy, pasa por los grandes valles
de Salta, Tucuman, Catamarca y La Rioja, sigue por el territorio de San Juan,
para finalmente tomar rumbo al Oeste en Mendoza y abandonar el territorio

argentino.
3. El Proyecto Qhapaq Nan

El Proyecto Qhapaq Nan se inicia en el afio 2002 a través de una instancia de
integracion entre los paises de Argentina, Peru, Bolivia, Chile, Colombia y
Ecuador. Tiene el objetivo principal de investigar, reconocer el valor patrimonial
y conservar el Qhapaq Nan a través del trabajo conjunto de los Estados

Nacionales, Provinciales y las Comunidades locales.

Este Proyecto promovié su inclusiéon en la Lista de Patrimonio Mundial

de la Unesco.
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Desde ese momento se realizaron numerosas reuniones internacionales de
expertos sobre el proceso de nominacion del Qhapaq Nan como Patrimonio
Mundial. Gracias a estas reuniones, los gobiernos de los paises participantes
consensuaron los principios fundamentales para desarrollar exitosamente el
proceso inicial de caracterizacion general de los sitios y tramos del camino que

serian propuestos.

En el ambito del Ministerio de Cultura de la Nacién, con la participacion de las
Provincias, se ha ido definiendo la estrategia de trabajo, reconociendo y
delimitando los sitios y tramos involucrados en las jurisdicciones provinciales, y
generando diversas reuniones intergubernamentales para acompafiar el avance
del proceso, la ultima de las cuales se realiz6 en la provincia de Salta, en Mayo
de 2014.

¢ Qué significa estar incluido en la Lista de Patrimonio Mundial?

Cuando hablamos de patrimonio estamos refiriéndonos a una herencia, a un
legado “prestado” que tenemos la obligacion de cuidar para que nuestros hijos y
las generaciones venideras puedan disfrutar de los mismos de la misma manera

— 0 mejor- que nosotros.

En el afio 2001, Per tomd la iniciativa de inscribir el Qhapaq Nan en su lista
tentativa para presentar ante el Comité de Patrimonio Mundial de la UNESCO.

Dicha iniciativa recibié posteriormente la adhesién del resto de los paises.

La UNESCO, desde hace cuatro décadas, viene entregando la distincion de
Patrimonio de la Humanidad a numerosos bienes y lugares de todo el mundo.
En la actualidad existe un total de 981 sitios distribuidos en cerca de
doscientos paises, en América Latina y el Caribe hay 127 sitios reconocidos
como Patrimonio de la humanidad. México cuenta con 31 sitios, convirtiéndose
en el primer lugar de toda América seguido por Estados Unidos (21), Brasil (19),
y Canada (16) y el sexto lugar en el mundo solo detras de ltalia (47), Espaia
(44), China (43), Francia (38), y Alemania (38). Argentina posee 8 sitios

declarados patrimonio de la humanidad. De ellos ninguna se ubica en Salta.
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La iniciativa de estos seis paises se convierte en un compromiso patrimonial
y social sin precedentes a nivel mundial. No existen antecedentes en
UNESCO de que seis paises presenten en forma conjunta un expediente con un
patrimonio compartido. Tampoco existen acuerdos entre los seis paises andinos

para trabajar en forma conjunta a favor del patrimonio.
4. El Programa Qhapaq Nan en la Provincia de Salta

4.1. Los sitios seleccionados de ARGENTINA para integrar el
Proyecto presentado ante la UNESCO

El Programa involucra a siete provincias con sus caminos andinos y sitios

arqueoldégicos asociados:

1. Catamarca: Pucara de Aconquija.

2. Jujuy: Santa Ana — Valle Colorado

3. LaRioja: Los Corrales — Las Pircas. Tambo Pampa Real.
4. Mendoza: Ciénaga de Yalguaraz — Puente del Inca

5. San Juan: Angualasto — Colanguil. Llano de los Leones en el Parque

Nacional San Guillermo.

6. Salta: Santa Rosa de Tastil — Potrero de Payogasta — Los Graneros de
La Poma y el Complejo Ceremonial del Volcan Llullaillaco.

7.  Tucuman: Complejo arqueoldgico La Ciudacita

4.2. Los sitios seleccionados de SALTA para integrar el Proyecto
presentado ante la UNESCO

a. Subtramo Santa Rosa de Tastil — Potrero de Payogasta — Los

Graneros de La Poma:

b Secciéon Complejo Ceremonial del Volcan Llullaillaco (7,5kms):
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Esta seccion de camino ceremonial alto andino empieza en la base del “Apu”
Volcan Llullaillaco en un tambo, sitio arqueoldgico incaico, y sigue subiendo
hacia la cumbre pasando por otros sitios asociados para llegar al final al
adoratorio de altura donde se descubrieron los Nifos del Llullaillaco

sacrificados en el marco del ritual de la Capacocha

¢ Qué criterios definen el Valor Universal Excepcional?

1. Mostrar un importante intercambio de valores humanos, a lo largo de un
periodo de tiempo o en un area cultural del mundo, sobre los desarrollos
en arquitectura o tecnologia, artes monumentales, planificacion urbana o
disefo paisajistico.

2. Ser testimonio unico o por ultimo excepcional de una tradicion cultural o

de una civilizacion que sobrevive o que ha desaparecido.

3. Ser un ejemplo sobresaliente de un tipo de edificacion, conjunto
arquitectonico o tecnologico o de paisaje que ilustra una fase(s)

significativa(s) de la historia humana
¢, Cual es el Valor Excepcional de los sitios de Salta?
Volcan Llullaillaco (6.739 metros)

Es el mas alto de las 200 montafas con restos arqueoldgicos de la cordillera

de los Andes.
Alberga los restos arqueolégicos mas altos del mundo.
Caminos ceremoniales

Posee segmentos de camino desde la base hasta la cumbre, constituyéndose

en el sistema vial mas alto del mundo
Nifos del Llullaillaco y objetos asociados
Cuerpos ofrendados en excelente estado de conservacion

Los cuerpos y objetos se encontraban sin alteracion al momento del hallazgo

Criopreservacion

Sistema de criopreservacion unico en el mundo
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Investigaciones de gran importancia relacionadas con la conservacion Tastil

Exponente del maximo desarrollo logrado antes de los Incas Poblado

prehispanico mas densamente poblado del pais
Muestra el momento de contacto entre los Incas y los locales

Concentra mas de 7000 bloques con grabados rupestres, siendo el mayor del
pais y uno de los mas grandes de América.

Fue un punto importante en la movilidad de los caravaneros que unieron
regiones tan distantes como el océano Pacifico y la zona de la selva montafia

0 yunga.

Tastil — Inganan Potrero de Payogasta

Representa la puerta de entrada y salida de la region altiplanica y valle

Calchaqui Acceso a lo que fue la antigua capital inca de Chicuana

Camino inca que sigue utilizandose por los pobladores locales como unica via
de acceso Valor historico por ser el lugar de paso de los conquistadores Diego

de Almagro, Diego de Rojas

Potrero de Payogasta

Centro administrativo Inca estatal con todos los atributos arquitectonicos que
lo definen (Kallanca, plaza, ushnu, collcas), emplazado en un lugar estratégico
para la administracion y el control, en todo los Andes existen poco mas de

veinte de estos centros administrativos.
Estructura arqueoldgica prehispanica mas alta de la Argentina

En el pais hay solo dos hastiales de kallancas que se mantienen en pie sin

haber sido intervenidos: Potrero de Payogasta y Las Capillas. Ambas en Salta.

Los Graneros de La Poma

Representa el complejo sistema de almacenaje y redistribucion de los Incas

Sus caracteristicas constructivas lo convierten en un tipo unico en todo los Andes
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Se piensa que no fueron depdsitos comunes, sino de la elite gobernante e
incluso como depdsitos del sol, para conservar los productos que se iban a

ofrendar a las deidades
4.3. La gestiéon

A nivel nacional, el Programa se desarrolla en el ambito del Instituto Nacional
de Antropologia y Pensamiento Latinoamericano (INAPL) dependiente de la
Direccion Nacional de Patrimonio y Museos del Ministerio de Cultura de la
Nacién, en conjunto con un Comité Técnico Nacional Argentino (conformado
por especialistas en diversas areas e instituciones) y las siete provincias

involucradas.

En el caso de la Provincia de Salta, el Programa Qhapaq Nan — Sistema Vial
Andino, esta formalizado desde el aiio 2008 y se desarrolla en la Direccion
General de Patrimonio Cultural de la Secretaria de Cultura del Ministerio de
Cultura y Turismo. El Equipo Técnico esta compuesto de varios profesionales

con especializaciones muy diversas
4.4. La participacion de la sociedad

El Programa Qhapaq Nan prevé que las sociedades locales estén presentes
activamente en la gestion y en el cuidado del patrimonio. Al mismo tiempo, se
propone lograr el desarrollo local y sustentable y la mejora de su calidad de

vida.

Cabe destacar que desde el afio 2007 el Equipo Técnico del programa Qhapaq
Nan Salta recorre las localidades asociadas a los caminos andinos
seleccionados por el programa para registrar los diversos aspectos de la

cultura local y organizar la participacién comunitaria.

Para ello se han generado las UNIDADES de GESTION LOCALES, que tienen
como objeto crear un espacio de trabajo entre el Estado y la sociedad local
para tomar decisiones consensuadas y para la formulacion e implementacion
del plan gestion y conservacion de los tramos de caminos y sitios
arqueoldgicos asociados del Qhapaq Nan. En la actualidad ya existe la UGL

de Santa Rosa de Tastil, Potrero de Payogasta y Tolar Grande.
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Para ello se han generado las UNIDADES de GESTION LOCALES, que tienen
como objeto crear un espacio de trabajo entre el Estado y la sociedad local
para tomar decisiones consensuadas y para la formulacion e implementacion
del plan gestion y conservacion de los tramos de caminos y sitios
arqueoldgicos asociados del Qhapaq Nan. En la actualidad ya existe la UGL
de Santa Rosa de Tastil, Potrero de Payogasta y Tolar Grande.

También esta prevista la conformacién de la UNIDAD DE GESTION

PROVINCIAL en donde se convocara a organismos vinculados al Proyecto.
Algunas actividades desarrolladas:

1.  Talleres participativos con los pobladores locales sobre la conservacion y

preservacion del Patrimonio Cultural y Natural del Qhapaq Nan.
2. Conformacion de las Unidades de Gestion Provincial y Local (UGP y UGL)

3. Formalizacion de la Red de Escuelas del Qhapaq Nan. Capacitacion a
docentes y talleres con alumnos. Charlas.

4. Formalizacion de la Red de Museos relacionados al Qhapaq Nan (Cachi,
Santa Rosa de Tastil y MAAM)

5. Capacitacion para los pobladores interesados en la conservacion y
preservacion de los subtramos del Qhapaq Nan y sitios arqueolégicos

asociados bajo el concepto de “Custodios del Qhapaq Nan”.

6. Capacitacién para los pobladores sobre Turismo Sustentable.

Algunas comunidades, especialmente en Quebrada del Toro han manifestado
en reiteradas oportunidades sus demandas en pos de mejorar la
infraestructura de agua y saneaminento. Existen distintas demandas respecto
a la tenencia de la tierra y muchos manifestaron sus preocupaciones al
respecto. El Programa cuenta con un estudio respecto al tema dominial de los

terrenos impactados por el programa.

4.5. El Uso Publico / Turistico
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El Ministerio de Turismo de la Nacién con los aportes de las Areas de Turismo
de las Provincias elaboré el PLAN DE USO PUBLICO DEL QHAPAQ NAN -
SISTEMA VIAL ANDINO para la ARGENTINA.En este marco, se seguira
trabajando en la elaboracion de las Planes de Uso Publico para cada tramo del

Camino.

En la actualidad, a nivel de uso publico, el Qhapaq Nan en Salta presenta las

siguientes alternativas:

a. Para el Subtramo Santa Rosa de Tastil — Potrero de Payogasta— Los

Graneros de La Poma:

1. Visita a Sitios: en la actualidad el unico sitio que se encuentra en
condiciones de recibir visitas es: Santa Rosa de Tastil. En los ultimos
afios a través de un acuerdo conjunto entre Nacion, Provincia y
Municipio se han realizado las obras que han permitido la reapertura del
Museo de Sitio totalmente refuncionalizado y la puesta en valor a traves
de carteleria e infraestructura de apoyo para el control en el Sitio
Arqueoldgico. Estas obras se sostienen con el nombramiento del
personal adecuado para su atencion.

2. Visita a Museos:

a. Museo de Sitio de Santa Rosa de Tastail, que también cuenta con

una sala dedicada al programa.

b. Para la Seccién Complejo Ceremonial del Volcan Llullaillaco
(7,5kms).

3. Visita a Museos

a. Museo de Arquelogogia de Alta Montafia (Maam) en la Ciudad de
Salta.

El resto de los Sitios (Potrero de Payogasta y Graneros de La Poma) no estan

preparados todavia para su visitacion turistica.

El desarrollo turistico se enmarca dentro de las posibilidades de que las
comunidades cercanas a los sitios y tramos del camino puedan mejorar su

calidad de vida. Bajo este concepto se trabajan modalidades como el
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montafiismo y senderismo, el turismo rural comunitario, la gastronomia, las
manifestaciones artesanales y en especial la posibilidad de generar espacios
para la interpretacion, el conocimiento y la valoracion de este patrimonio y la

posibilidad de poder vivenciar algunos tramos de estos caminos

o

i

W\

FUNDACION
GRUPO
ElL ADBDRA
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3 Anexo Capitulo III
3.1 Las partes de la Vid

LA PLANTA DELVING

PARTESDELAVID
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SARMIENTOS

HOJAS

3.2 Anatomia de la uva

Anatomia de la uva
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3.3 Bordo y melga en Bodega Colomé

Fuente: cedida por Bodega Colomé

T I ———

Fuente: cedida por Bodega Colomé
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3.5 Cémo se hace el vino
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3.6 Cata: via retronasal

3.7 Aromas del vino

Via retronasal

J

Los Principales Aromas

Origen; variedad y suelo

Florales
Violeta, rosa, flores
5e¢as.

Frutales

Fresa, frambuesa,
mora, ardndano,
ciruela, cereza
Vegetales

Laurel, pimiento
verde, café fresco,
setas, pimienta verde,
tomillo, regaliz...

CRIANZAS

Ldcteos

Levadura, miga de
pan, galleta,
pastelerfa, leche,
yogur, mantequilla,
queso fresco...

Arnaderados

Roble, madera.
Tostados

Café, caramelo,
Ahumados

Tabaco, ceniza.
Especiados

Canela, coco, nueces.
Animales

Cuero, caza
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3.8 Tabla de maridaje

10-11 %10 1518 1817
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Anexo Capitulo IV
4.1 Antigua Bodega Colomé 1831

Fuente: fotografia Maria C. Santos

4 Viia de 1831

Fuente: fotogratia Maria C. Santos

.
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5 Anexo Capitulo V

5.1 Cultura Saltena:

5.1.1 Perias Salterias

5.1.2 Serenata a Cafayate

oeIenata
“Cafayate

Bodega Encantada
Cafayate | Saita
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5.2 La pirca y el adobe

5 Casa de adobe en Cachi

6 Muro de pirca

Fuente: fotografias Maria C. Santos
Septiembre 2018 y noviembre 2016

5.3 Las artesanias

5.3.1 Tinajas y ollas de ceramica

* iy =
= - -

Fuente: Portal de Salta
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5.3.2 Poncho Salterio

Fuente: Portal de Salta

5.3.3 Cesteria

Fuente: Portal de Salta

5.3.4 Madera de Cardon

Fuente: Portal de Salta

El cardon es una especie protegida Resolucion N°165/09 de la Provincia de Salta. S6lo

pueden ser utilizados los que ya han muerto. (Boletin Oficial de Salta)
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5.4 Declaracion del Parlasur
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PARLAMENTO DEL MERCOSUR ke A’;L’N —
MERCOSUR Secretaria Parlamentaria MERCOSUL

MERCOSUR/PM/SO/DECL.23/2018

TALLER INTERNACIONAL: “EL PAISAJE CULTURAL DEL ALTO VALLE
CALCHAQUI Y SUS COMPONENTES VITIVINICOLAS”

FUNDAMENTOS

La Catedra UNESCO de Turismo Cultural Untref-Aamnba; Se trata de una
iniciativa conjunta de la Universidad Nacional de Tres de Febrero y la
Asociacion Amigos del Museo Nacional de Bellas Artes, en un interesante
ejemplo de asociacion publico-privada tendiente a desarrollar conocimientos e
investigaciones que promuevan la proteccién del patrimonio cultural, material e
inmaterial, con un enfoque interdisciplinario e interinstitucional, orientado a
sentar las bases de un turismo sostenible. A partir del trabajo académico y de
investigacién en el campo del turismo cultural, la Universidad y la Asociacién
aspiran también a consolidar una alianza entre conservacion y desarrollo de las
comunidades locales de América latina, con el propésito de superar situaciones
de pobreza y exclusion, respetando su rica diversidad cultural y biolégica.

Ambas instituciones desarrollan una fructifera tarea en el campo artistico y
cultural y atinan esfuerzos para llevar adelante esta Catedra, primera en el
continente americano, con el foco puesto en dos objetivos primordiales: la
sensibilizacion de diferentes actores involucrados en la especialidad y la
formacion de capacidades para la gestion del patrimonio, a partir del manejo de
herramientas conceptuales y del conocimiento de las convenciones Yy
recomendaciones internacionales en la materia.

Por otra parte, la Red mundial UNESCO-Unitwin de Cultura, Turismo y
Desarrollo que integran la Catedra de Buenos Aires y otras Catedras UNESCO
y universidades e instituciones de todo el mundo, trabaja para tender puentes y
crear vinculos, desde lo académico, con los actores locales y con el sector
publico, en la identificacion de necesidades y en la elaboracion de sugerencias
y) recomendaciones para una mejor gestion del patrimonio y su uso turistico

|
/ l Pablo de Maria 827 - Montevideo Uruguay - Tel. (5982) 410 97.97
www.parlamentomercosur.org



| PARLAMENTO DEL MERCOSUR e
MERCOSUR Secretaria Parlamentaria MERCOSUL

sostenible. Esta Red aspira a que sus aportes y recomendaciones trasciendan
los ambitos meramente tedricos, para contribuir y orientar buenas practicas en
la gestion del patrimonio/turismo cultural en los distintos paises en que se

desenvuelven sus miembros.

Algunos miembros: Catedra UNESCO, Universidad Nacional Tres de Febrero y
Asociacion Amigos del Museo Nacional de Bellas Artes, Buenos Aires,
Argentina; Catedra UNESCO, Universidad de Paris |, PanthéonSorbonne,
Francia; Catedra UNESCO, MoscowAcademy, Rusia; Universidad Cottbus,
Alemania; Universidad de Lovaina, Bélgica; Universidad de San Pablo, Brasil;
Universidad de Laval, Quebec, Canada; Universidad del Externado, Colombia;
Universidad de Primorska, Eslovenia.; Universidad de Barcelona, Espana;
Universidad Rey Juan Carlos, Espaia; Universidad de Girona, Espafa;
Universidad de Paris |, Francia; Universidad de Toulouse Illl, Francia;
Universidad Metropolitana de Budapest, Hungria; Universidad de Birmingham,
Inglaterra; Universidad de Haifa, Israel; Universidad de la Suiza Italiana, Italia;
Universidad de Bologna en Rimini, Italia; Universidad de Salento, Italia;
Universidad de Rabat-Agdal, Marruecos; Universidad San Martin de Porres,
Peri: Universidad de Coimbra, Portugal.; Universidad Gaston Berger, Saint-
Louis, Senegal; Universidad de Lausanne, Suiza; Universidad de Sousse,
Tanez.

VISTO:

El Protocolo Constitutivo del Parlamento del Mercosur establece en unos de
sus articulos el propdsito de estimular la formacién de una conciencia colectiva
de valores culturales. Este taller contribuye a orientar las buenas practicas en la
gestion del patrimonio/turismo cultural, en una regién como el tramo Saltefio del
Valle Calchaqui, incluido en la Lista Indicativa del Patrimonio Mundial de la
UNESCO, para apoyar y tender a crear puentes y vinculos con los actores
locales y con el sector publico, identificando las necesidades y asi sugerir la

elaboracion de recomendaciones para el rendimiento y el buen manejo de este

L

atrimonio y de su uso turistico sostenible.

Pablo de Maria 827 - Montevideo Uruguay - Tel. (5982) 410 97.97
www.parlamentomercosur.org
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CONSIDERANDO:

Las posibilidades y oportunidades que ofrece el Alto Valle Calchaqui con sus
circuitos turisticos del vino y de los vifiedos de altura a partir de la mirada,
andlisis y sugerencias de expertos internacionales integrantes de la Red
UNESCO-Unitwin de Cultura, Turismo y Desarrollo que visitaran personalmente
el territorio, evaluaran su gran riqueza paisajistica e importante acervo ligado a
las culturas originarias y a los patrimonios arquitecténicos coloniales, con el

interesante valor agregado del potencial enoturistico.

Empoderar a la comunidad y a los actores locales del Alto Valle Calchaqui en
los valores y en la riqueza de su territorio y su cultura, destacando la
importancia y necesidad de preservarlos como motor de un desarrollo
sostenible y recurso para la competitividad turistica.

Aprovechar esta oportunidad Unica para reflexionar sobre el camino a seguir, a
partir de los propios deseos, posibilidades y conocimientos de otras
experiencias similares, teniendo en cuenta que el tramo saltefio del Valle
Calchaqui esté en la Lista Indicativa del Patrimonio Mundial y que el Corredor
Andino ya cuenta con otros sitios Patrimonio de la Humanidad.

Algunas de sus localidades integran, ademas, el Programa Pueblos Auténticos,
iniciativa del Ministerio de Turismo de la Nacién para poner en valor la
identidad de pueblos con caracteristicas Unicas a lo largo de todo el pais,
promoviendo la apropiacion de la comunidad local y la revalorizacion del
patrimonio natural y cultural; o Lugares Méagicos, impulsado por el Gobierno de
la Provincia de Salta.

Pablo de Maria 827 - Montevideo Uruguay - Tel. (5982) 410 97.97
www.parlamentomercosur.org
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EL PARLAMENTO DEL MERCOSUR

DECLARA:

Articulo 1: De interés cultural el Taller “El Paisaje Cultural del Alto Valle
Calchaqui y sus componentes vitivinicolas”, organizado por la catedra
UNESCO de Turismo Cultural Untref-Aamnba y la Red Mundial UNESCO
UNITWIN de Cultura, Turismo y Desarrollo, que se realizara en Cachi, Salta,
Republica Argentina del 1 al 5 de octubre de 2018.

Montevideo, 10 de setiembre de 2018

Parlamentario Tomas Bittar

Presidente

cretario Parlamentario

Pablo de Maria 827 - Montevideo Uruguay - Tel. (5982) 410 97.97
www.parlamentomercosur.org
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5.5 Registro Provincial de Prestadores de Servicios relacionados a la Ruta

Empresas inscriptas en el Registro Provincial de Prestadores
de Servicios Relacionados a la Ruta del Vino.

RUBRO BODEGAS ¥ ESTABLECIMIENTOS PRbDUCTIVOS

1 @ Finca Las Curtiembres
Ruta Nac. 68 - Km 72
Paraje Las Curfiembres - La Vifg
0387 — 496 3656/ 0387 — 155736655
ea?80@uolsinectis.com.ar

2 @Pena Veyrat Durbex
Bodegas y Vinedos ==
Ruta Nac. 68 Km 18 - Cafayate
03868 - 492056 - (D3868) 15452620
reservas@lacasadelabodega.com.ar
www.labodegadecafayate . com.ar

3 B Bodega Tierra Colorada
Ruta Nacional 68 Km 10 - Cafayaie
0387-155020105 s
susana.nanni@vinosdesvarno.com
www.vinosdesvario.com

4 BBodega El Esteco
Ruta 40 y Ruia 68, Cafayate, Salta
+54 11 5198 8000
info@elesteco.com.ar | www.elesteco.com.ar
Turisrmo: operado por Hoy Servicios S.R.L

5 @ Antigla Bodega Vasija Secrefcﬁgf
Ruta Nacional 40 — K 4343
03848 - 421850 | 0387-154 18960%
turismo@vasijasecreta.com
www.vasijasecreta.com

é @ Piaftelli Vineyards g
Ruta Provincial N° 2 = Camino a Yacochuya
(3 Krm) - Cafayate | 03848 — 154 18214
turismocafayate@piattelli.com.ar
www.piattellivineyards.com

=7 BDomingo Molina ~C
Camino a San Rafael - Yacochuya Norte
Cafayate / 03868 -15452887
info@domingomolina.com.ar
www.domingomolina.com.ar

8 B El Porvenir de Cofayate
Cordoba 32- Cafayate | 03868 - 422 007
adriana@elporvenirdecafayate.com
www.elporvenirdecafayate.com

9 & Bodega El Transito
Belgrano 102 - Cafayate | 03868 - 422385
admin@bodegaeltransito.com
www bodegaeltransito.com

1083 Bodega Nanni
Silverio Chavarria 151 - CP 4427 - Cafayate
03868 - 421 527
Info@bodegananni.com
www.bodegananni.com

11 & Bodega Domingo Hermanos C
Nuestra Sra. del Rosario y 25 de Mayo
Cafayate [ 03848 - 421225
bodega@domingohermanos.com
turismo@domingechermanos.com
www.domingehermanos.com

128 Bedega José Luis Mounier C
Finca Las Nubes
Pargie El Divisadero - Cafayate
03868-422129 | 03868 - 154 08300
mercedes@bodegamounier.com.ar
www.bodegamounier.com.ar

13@Félix Lavaque - Finca Quara
Ruta Nacienal 40 Km 4340 - Cafayate
03868 - 421709 | cel: +54 (9) 3868 - 639030
furismo@fincaguara.com
www.fincagquara.com

148 Bodega Tukma
Ruta Nac. 40, Km 4324 — Tolombén
0387 — 4610283/ 0387 — 155 824501
reservas@alfalcluna.com
www . bodegatukma.com.ar

15@ Vinas de Animand C, C
Ruta Nacienal 40 Km 4355 - Animanag
03868 - 492019 / 155829449
ripasteris@gmail.com
www.vinasdeanimana.com.ar

1683 La Bodeguita
Ruta Nacional 40 - s/n - Animand
03868 - 492004 / 0387 - 154425317
jdelacruzanimanc@hotmail.com

178 Bodega Las Flechas
Ruta Nacional 40 Km 4408 - Angastaco
0387 - 4212855
gusloutayf@arnet.com.ar
www.bodegaqguebradadelasflechas.com.ar

188 Bodega El Cese
Ruta Nac. 40, Km 4421 - Angasiaco
0387 - 5032055/ 805664
milagrozamoera@hotmail.com
info@bodegaelcese.com.ar

19@Bodega Colome
Ruta Provincial 53 Km 20 - Molinos
03866 - 494200 / 044/043
info@bodegacolome.com
www.bodegacolome.com

208 Bodega Isasmendi (;

B. Zorrilla med. 604 - Cachi

Q387 - 156836877

info@bodegaisasmendi.com.ar

www.bodegaisasmendi.com.ar

218 Miraluna .,
Camino Vecinal a la Aguada Km 7 - Cachi
0387 - 154 422371
info@miraluna.com.ar
wwwy.mirglung.com.ar

228 Sala de Payogasta Q ;
Finca Bella Vista RN 40 Km 4509 - Payogasta
03868-4%46052 - 0387-154 527061
info@saladepayogasta.com.ar
www.saladepayogasta.com.ar
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23 8 Design Suifes
Pasaje Castro 215 - Salta
0387 - 422 4466
acarpena@designsuites.com
recepcion-sla@designsuites.com
www.designsuites.com

24 8 Delvino Hotel Boutfique
Ameghino 555 - Salta
0387 - 432 0092
hotel@delvinosalta.com.ar
www hoteldelvincsalta.com.ar

25 B Casa Real Hotel y Restaurante Los Cebiles

Mitre 669 - Salta
0387 - 4212200

"

28@Hotel Los Sauces
Calchagui 62 - Cafayate
03848 — 421158/ 421472
info@hotellossaucessa.com/
reservas@hotellossaucessa.com
www.hotellossaucessa.com

298 Hofel Asturias
Gral. GUemes Sur 154 — Cafayate
03868 — 421328
info@cafayateasturias.com
www.cafayateasturias.com

308 Villa Vicuna
Belgrano 76 - Cafayate
03868 - 422145

—————pran@casareanata.Com

www.casarealsalta.com

26 ®Cabanas Posta De Las Cabras
Ruta 68 Km 88 - Talapampa
0387 — 4 025390
postacabras@hotmail.com
www . lapostadelascabras.com.ar

2 8la Casa de ka Bodega Wine Boulique Hotel

27 @ Hostal Nusta
Catamarca 15 - Cafayate
03848 - 421852
hostalnusta@gmecil.com
www.aparthotelcafayate.com

20 AGENCIAS DE VIAJE, OPERADOI

33@Uma Travel C
Gral. Giemes Salta
0387 - 4228317 / 4222785
salta@umatravel.com.ar
www.umatravel.com.ar

36@ Amarela Vigjes g.A
Pueyrredon 980 8C- Salta
0387 - 154 422112
info@amarela. com.ar

2283 Sala de Payog-asfo .-_-g

o vitaviCoNg.ConT.arn
www.villavicuna.com.ar

318 Hosteria La Morena, Casa del Valle
Nuestra Sra.de Guadalupe s/n - San Carlos
0387-156848398 / 154022696
isidrolegal@arnet.com.ar
www lamorenacasadelvalle.es.it

32@ Hotel Aliglaluna
Ruta Nacional 40, Km 4326
03868-422501/02
reservas@altalaluna.com
www.altalaluna.com

218 Miraluna - Cabafias Entre Vifias

=

3763 Tastil Vigjes y Turismo
Caseros 468 - Salta
0387 - 4311223
administracion@tastil.com
www. turismotasti.com.ar

acalchagui.wix.com/cachi

390 Frisoni Mountain Adventures
Estancia Miraflares - Of.1 - El Jardin
0387 - 156 144185 / 156 831893
vwiour@hotmail.com
www.salfadx4.com

m Pioneros Cabalgatas
Cerrito 146 - piso 6 - Ciudad de Buenos Alres
Ejército del Norte 84 - Salta
O] 1 - 43825886

42



U RUBRO GASTRONOMIA Y VINOTECAS
41@Restaurante Don Salvador - Hotel Aimeria 448 El Gauchito Saltefio

Vicente Lopez 146 - Salta Caseros 760 = Salta
0387 - 4314848 (0387- 432 9459
cperaciones@hofelalmeria.com.ar regionales. elgauchito@hotmail.com
restaurant@hotelaimernia.com.ar & www.elgauchitosalieno.com.ar
wiww.hotelalmena.com.ar 458 Vinoteca Cava 71

24BDelvino Hotel Boufigue Manzana 71 — Casa 5 8° San Carlos - Salta

0387 — 155 755877
vinotecacava? 1@hotmail.com

468 Vino Tinto
Guemes Norte 141 - Cafayate
03868 - 421494
vinotintocafayate@hotmail.com

47@ Chato’s Wine Bar

Nuesira del Rosario 132 - Cafayate

25@ Restaurante Los Cebiles — Hotel Casa Real
Milre 669 - Salia
0387 - 4212200
pcaia@casaredlsalta.com
www.casaredlsalia.com
42BBella Horfensia
Balcarce %80 - Salta
(387-4227474 [ 154029064

A

430La Viejo Eslocion

Balcorce 8§75 - Salio
0387- 4217727

Puta Nocional 40 Km 4338 - Cafayate

e 03868 - 422220 / 0387 - 154 542450
www la-viejaestacion.com.ar 5 S
julio_desima@yahoo.com.ar
7@Piattelli Vineyards
r 228 Sala de Payogasta Q,,

26@ Parador Posta de las Cabras

RUBRO PRESTADOR DE SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

44@E| Gaouchifo Saltefo 518 Artesanias Laura Cruz (—:
498 SE.MSA. Rent a Car And Truck e oo
03868 - 422205

Caiseros 489 - Salfa cruziauras@yanoo.com.ar
0387-4214404 / 0387 4_312(}97 /154031987 : wiww.artesanicslauracruz.com.ar
reservas@marnina-semisa.com.ar
Www.marna-semisa.com.ar 52 Hoy Servicios SRL para C

508 Dulces Artesanales Chicoana Bodega El Esteco
Ruta Nac. 68 - El Carril * Av. GUemes Sur 222 - Cofayate
D387 — 156 845181 03868 - 422 4946/ 02868 - 154 01523
dulceschicoana@hoimail.com hoyservicios@hotmail.com
www.dulceschicoana.com.ar www.elesteco.com.ar

228 Sala de Payogasta (SPA)

5.6 Museo de la Vid y el Vino
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Fuente: Fotografias Maria C. Santos

Noviembre 2016
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Anexo Capitulo VI

6.1 Entrevista a Bodegas

Bodega:
Localidad: ...............

Direccidn...............oooii. ..

E-mail
Entrevistado:

Afio de fundacion:

Cargo: .............

1 (Cuantos empleados tienen para las diversas tareas? ..............c..ccceevenenn.

2 ;Cuantas hectareas tienen cultivadas? .............oooviiiiiiiiiiiiiii e

3 . Qué UVAS S€ CUILIVANT .....ooiiiiiiiieeciie et ree e e e e s

4 :Qué método de cultivo utilizan? ..o

5 (Cuadl es el método de cosecha?

6 ;Abren sus puertas al Turismo?

(Desde cuando? ...l

({Qué 108 MOtIVO?...ccoeveeeiieeiieeiee,

7 (Qué servicios ofrecen?
Degustaciones
Visitas a la
bodega
Recorridos
especiales
Cata dirigidas
Cursos de
maridaje
Programa de
cosecha

Edad promedio

Elaboracion del
propio vino
Picnics en la vifia
Programa de
poda

Cabalgatas
Trekking
Bicicletas

Golf

Spa

Nivel socioeconémico ABC1 / C2-C3/D1-D2 E

Venta de
productos
Alojamiento
Museo
Restaurants
Fiesta de
Vendimia

Otros:

(Como fueron pensadas las actividades que realizan? .......................ooeane.

8 (A qué segmento de turistas que consumen el producto esta dirigido?
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- Amantes del vino

- Entendidos del vino

- Interesados en el vino

- Iniciados u ocasionales en el vino
9 (Qué personal realiza las visitas?

- Quias de turismo X
- Sommeliers
- Enologos
- Otro
10 ;Capacita al personal para la atencion del turista? .............

L1 (EN QUE @SPECLOST . nviite ettt ettt

12. ;A través de qué medios da a conocer sus productos? ...............oceeuvennnn.

13 (Cuéles son los dias y horarios de visita?

14 ;Hay que hacer una reserva previa?

15 (Cual es el feedback por parte de los turistas? ...........ooeeveiiiiiiiiiiniennn..

16 ;Cual es valor promedio de los servicios que ofrecen? ..................ccevennen

17 {Cuantos turistas en promedio reciben por afio? Nacionales......................
Internacionales..................

18 ;Cuadl fue el incremento de visitantes en los Gltimos 5 afios? .....................

19 ;Cuadl es el promedio de visitantes que compran vino en las vistas?..............

(01 (O 101115 111 1 1 S P

6.1.1 Resultados obtenidos

Nivel S
i A 5 aash ) Perfil Socioeconémico
ABC1/C2/C3 79,41% 27
ABC1/C2/C3/D1 11,76% 4 L
apci/c2/c3/o1 [ 11.76%
act/e/c e 19m%
Valor del dolar sep 2018 39,00 ARS .

0,00% 20,00% 40,00% 60,00% 80,00%  100,00%

Elcosto promedio de la Degustacié 143,53 ARS = 3,68 USD



= =] - @
FE A H R EHEHEE R EE M EEEE
Bodega E-E§§§§§§§°%EE§Z'§§EE_§%
2 2|> | BlS 2-323-558% b.‘:ﬁ"’ slE8|=|8
Localidad < 3>°‘:ﬁ éa 2?-’;" <[2(C>
TOTAL 29 29] 26 [8]6]7]5 1 112]2]2
1 [Agustin Lanus Wines [Cafayate
2 |Altos Terruiios Luracatao
3 [Amalaya Cafayate -
4 [Arca Yaco San Carlos
5 [Bad Brothers Cafayate
6 [Burbujas de Altura Cafayate
7 |Cereus Cafayate
8 |Colomé Colomé
Cooperativa de
9 Productores
Vitivinicolas de
Cafayate Cafayate
10|Cooperativa Trassoles Cafyate
11|Dal Borgo Animana

12|Destileria Etchart Cafayate
13|Domingo Hermanos _ |Cafayate

14|Domingo Molina Cafayate
15|El Esteco Cafayate
16| El Molino Cachi
17|El Porvenir Cafayate
18 |El Transito Cafayate
19|Estancia Los Cardones Tolombén
20 Etchart (Pernod Ricard

Argentina) Cafayate
21|Finca Quara Cafayate
22|Finca Altupalka Molinos
23 (Finca Las Curtiembres La Viia

Finca Las Nubes (de
24(Bodega José Luis

Mounier) Cafayate
25|Humanao Amaicha
26|Isasmendi Cachi Adentro
27 Josefa Rodé (Finca El

Carmen) Angastaco
28 La Bodeguita / Don

Andrés Animana
29(Los Morros Cafayate
30|Martorell San Carlos
31|Miralpeix y Cia Angastaco
32|Miraluna Cachi Adentro
33 (Nanni Cafayate
34|Peiia Veyrat Durbex |Cafayate
35| Piattelli Cafayate
36|Puna Cachi
37 Quebrada de las

flechas Angastaco
38|Rio Colorado Cafayate

39|Sala de Payogasta Payogasta

40(Salvador Figueroa Cafayate

41|San Pedro de Cafayate
42|Seclantas Adentro Seclantas
43| Tacuil Molinos
44|Tierra Colorada Cafayate
45| Tolombén Tolombon
46|Tukma Tolombon
47|Vasija Secreta Cafayate
48|Viiias de Animana Animana
49 |Viiias en Flor Cafayate
50| Vizcacha Wines Molinos
51 Winemaker Andrea

Isa Cachi




I} - S £ = E =
S 2 3 =
e o r z g E > 8 2 g
] B = =2 5= = 8 o A~
Bodega S E| = s 2 E S @ 3 g g
S ERS 22 T = £
= = 2 g 23 P Z
< @ S ° 2 7
Localidad O >
TOTAL
ABC1/C2/

1 j 2010 1750 200 N

Burbujas de Altura Cafyate C3 o
2300/2700/

2 é 1831 | 151 ABCl1/C2 200 500 i
Colomé Colomé 3111/1750 ! Si

4 2013 | 30 2035 ABCL/C2/ 200 3000 No
Destileria Etchart Cafayate C3

5 Domingo Hermanos  |Cafayate 1978 | 150 1600/1700 | C2/C3/Dl1 0 8000 No

. . 20007 ABCI1/C2/ .

6  |Domingo Molina Cafayate 40 60 1700 y 2300 3 200 3500 Si

afios -

7  |ElEsteco Cafayate 1892 | 150 1750 ABCI1/C2 200 9000 No

8  |El Porvenir ?5 1600 a 1750 ABCIC2/ 200 4000 No

Cafayate afos C3
ABCI1/C2/

9  |El Transit 1890 1623 200 4000 N

ransito Cafayate ’ C3 ©

11  |Estancia Los Cardones , 2009 1700 ABC1/C2 390 3500 Si

Tolombon
ABC1/C2/
12 |Fi 1870 | 300 1750 0 70000 N
inca Quara Cafayate C3 /Dl ©
ABCL/C2/

13 i i 190 N
Finca Las Curtiembres La Viia C3 o
Finca Las Nubes (de ABC1/C2/ .

14 |Bodega José Luis 1999 | 25 1830 3 250 2500 Si
Mounier) Cafayate

ABC1/C2/

15 i 2005 | 3 2400 0 N
Isasmendi Cachi Adentro C3 °

17 Josefa Rodo (Finca El 2012 ABL}/LZ / 190 Si
Carmen) Angastaco C3

18 La B(,)degulta/ Don . 1928 ABC1/C2/ 70 No
Andrés Animana C3/Dl1

ABCl1/C2/
19  |Martorell 1820 /dat N
artore San Carlos C3 §/aatos ©
ABCI1/C2/
i 2 4 2 2
20 |Miraluna Cachi Adentro 007 600 C3 50 4240 No
21 |Nanni 1897 | 50 1700 ABCIC2/ 200 No
Cafayate C3
22 |Peiia Veyrat Durbex |Cafayate 1975 ABC1/C2 200 No
ABCI1/C2/ .
24 |Piattelli 2008 | 155 500 5000 S
ate Cafayate C3 '
ABCI1/C2/ . .
25 |Pu 2017 | 11 2600 400 / info S
"a Cachi ’ 3 ) '

2% Quebrada de las 38 1920 ABL}/LZ/ 200 Si
flechas Angastaco C3

27 |Sala de Payogasta 2007 [ 5 2450 ABL}/LQ / 200 3700 Si

Payogasta C3
ABC1/C2/
28 i 2005 1750 200 N
Salvador Figueroa Cafyate C3 o
1999 / ABC1/C2/ .
2 30 2035 200 4100
9 |San Pedro Yacochuya Cafayate 100 C3 Si
ABC1/C2/

31 i 2009 1750 0 12000 N
Tierra Colorada Cafyate C3 /D1 o

32 |Tukma Tolombén 1964 | 21 ABC1/C2 0 4000 No

ABC1/C2/
33 |Vasij t 1857 | 150 1600 a 200 0 90000 N
asija Secreta Cafyate 600 a C3 /DI 0
34  |Viias de Ani A 1850 | 250 2300 ABCIIC2Y 40 6000 N
ifias de Animana Animana 3 C3/DI o
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Oferta de Turismo en Bodegas
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6.3 Bodegas entrevistadas

Bodega Viias de Payogasta
Direccion: RN N° 40 Km 4509
Teléfono: (03868) 496754
E-mailinfo@saladepayogasta.com

WEB: www.saladepayogasta.com

Entrevistado: Candelaria
Cargo: Propietaria

Fecha: 11 de septiembre de 2018

Bodega Miraluna

Direccién: Camino a La Aguada, Km 7, Cachi
Teléfono: 0387 4320888
E-mailmiraluna.cachi@gmail.com

WEB: http://www.miraluna.com.ar/

Entrevistado: Elvio Rojas
Cargo: Encargado de Bodega
Fecha: 12 de septiembre de 2018

49



Bodega Puna

Direccién: Km 6,5 Camino a la Aguada, Cachi
Teléfono: 00 54 387) 4169160
E-mailmariacarla.morizzio@bodegapuna.com.ar

WEB: http://www.bodegapuna.com.ar/

Entrevistado: Guillermo Morales
Cargo: Encargado de Bodega
Fecha: 12 de septiembre de 2018

Bodega Isasmendi
Direccion: Benjamin Zorrilla med. 604, Cachi

Teléfono: 03868491368 /03876836877

E-mailinfo@bodegaisasmendi.com.ar

WEB: http://www.bodegaisasmendi.com/index.php

Entrevistado: Ricardo Isasmendi
Cargo: Propietario

Fecha: 12 de septiembre de 2018

BodegaColomé
Direccion: RP N°53 km 20, Molinos
Teléfono: 03868494200 / 044 /043

E-mail: connie.bearzi@grupocolomé.com.ar

pedro.aquino@grupocolomé.com.ar

WEB: http://www.bodegacolome.com

Entrevistado: Constanza Bearzi

Cargo: Gerente de Hospitalidad
Pedro Aquino
Sommelier

Fecha: 13 de septiembre de 2018

Bodega Tacuil
Direccion: RP N°53 km 36 Amaicha
Teléfono: 03874311058

E-mail: info@tacuil.com.ar

WEB: http://www.tacuil.com.ar/
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Entrevistado: Alvaro Davalos Rubio
Cargo: Endlogo
Fecha: 14 de septiembre de 2018

Bodega Josefa Rodo (Finca El Carmen)
Direccion: Ruta 40 km 44.2, Angastaco
Teléfono: 387412-5900

E-mail: juanmiralpeix@yahoo.com /

info@yvallesdelcarmen.com.ar

WEB: http://www.vallesdelcarmen.com.ar/

Entrevistado: Juan Manuel Miralpeix
Cargo: Socio Comercial

Fecha 15/09/18

Bodega El Cese
Ruta 40 — Km 4421 Angastaco
Teléfono: 387 5805666

E-mail: info@bodegaelcese.com.ar

WEB: http://bodegaelcese.com.ar/es/zamora-franzini/

Entrevistado: cerrado por procesion de la Virgen y el Sefior de los Milagros
Cargo:

Fecha: 15/09/18

Bodega Viias de Animana
Direccion: Ruta 40 km 4355
Teléfono: 3868 492019

E-mail:info@bodegasanimana.com

WEB: http://www.bodegaanimana.com

Entrevistado: Sr. Luis
Cargo: Encargado

Fecha: 16 de septiembre de 2018

Bodega Burbujas de Altura
Direccion: RN N° 40, Km. 4347,4Cafayate
Teléfono: 3868 (15) 401524
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E-mail: info@burbujasdealtura.com.ar

WEB: http://www.burbujasdealtura.com.ar

Entrevistado: Marianela Hoy

Cargo: Propietaria

Fecha: 16 de septiembre de 2018
Bodega La Bodeguita / Don Andrés
Direcciéon RN N°40 s/n Animana
Teléfono03868 492004

E-mail: jdelacruzanimana@hotmail.com

WEB:

Entrevistado: Andrés Rodriguez
Cargo: Encargado

Fecha: 16 de septiembre de 2018

Bodega Hemsy
Direccion: Ruta 68 km. 9 Chimpa
Teléfono: 0387 450-4542

E-mail: contacto@bodegahemsy.com.ar

WEB: http://bodegahemsy.com.ar/
Entrevistado: Jos¢ Hemsy

Cargo: Socio Gerente

Fecha: 18 de septiembre de 2018

Estancia Los Cardones
Direccién: Camino a Hualinchaoy Km 7
Teléfono: 0387 486 3421

E-mail: info@estancialoscardones.com

WEB: https://www.estancialoscardones.com

Entrevistado: Raquel H.
Cargo: Asesora de Turismo

Fecha: 19 de septiembre de 2018

Finca Quara
Direccion: RNN° 40 km4340 Cafayate
Telétono03868421709
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E-mailturismo@fincaquara.com

WEB: http://fincaquara.com/

Entrevistado: Helena
Guia de Turismo

Fecha: 17 de septiembre de 2018

Bodega José Luis Mounier (Finca Las Nubes)
Direccion: El Divisadero
Teléfono: 03868408900

E-mail: administracién@fincalasnubes.com.ar

WEB: www.fincalasnubes.om.ar
Entrevistado: Luis Sequeira
Cargo: Encargado de Turismo

Fecha: 15 de noviembre de 2016

Finca El Porvenir
Direcciéon: Cordoba 32 Cafayate
Teléfono 03874246266

E-mail: visitas@elporvenirdecafayate.com

WEB: http://www.elporvenirdecafayate.com/

Entrevistado: Adriana
Cargo Guia de Turismo

Fecha: 18 de septiembre 2018

Bodega Nanni

Direccion: Silverio Chavarria 151
Teléfono 03868421527

E-mail:

WEB: http://www.bodegananni.com/

Entrevistado: Jos¢ Eduardo Nanni
Cargo: Gerente

Fecha: 11 de noviembre de 2016
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Bodega El Transito

Direccion Belgrano 102 Cafayate
Teléfono: 0386842238

E-mail: bodega@bodegaeltransito.com

WEB: http://bodegaeltransito.com

Entrevistado: Maricla
Cargo: Guia de Turismo

Fecha 12 de noviembre de 2016

Bodega Salvador Figueroa
Direccion: Pasaje 20 de Junio 25
Teléfono: 03868) 421125
E-mail

WEB:

Entrevistado: Chavo Figueroa
Cargo: Enologo

Fecha: 18 de noviembre 2016

Cooperativa Trassoles

Direccién: Banda de Arriba, Cafayate
Teléfono:

E-mail

WEB:

Entrevistado: Luis Fabian

Cargo: Cooperativista

Fecha 16 de noviembre de 2016

Bodega Vasija Secreta

Direccion RN N°40 km 4343 Cafayate
Teléfono: 3868 421850]

E-mail: administracion@vasijasecreta.com

WEB: http://vasijasecreta.com/es/principal/

Entrevistado: Matias Cordova
Cargo: Encargada de Turismo

Fecha: 11 de noviembre de 2016
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Bodega Domingo Molina
Direccién: Camino a San Rafael Yacochuya Norte
Teléfono: 03868 15452887

E-mail: info@domingomolina.com.ar

WEB: http://domingomolina.com.ar

Entrevistado: Carola Rymavicius
Cargo: Responsable de Turismo

Fecha: 12 de noviembre de 2016

Bodega San Pedro Yacochuya
Direccion RP N°2, km6 Yacochuya
Teléfono: 0387 15 594684

E-mail: info@yacochuvya.com.ar

WEB: https://vacochuvya.com.ar

Entrevistado: Pablo Etchart / Moénica Rojas
Cargo: Duefio / Guia de Turismo

Fecha: 17 de septiembre 2018

Bodega El Esteco

Direccion Ruta 40 y Ruta 68

Teléfono 3868-422496

E-mail: turismo@elesteco.com.ar

WEB: http://www.elesteco.com

Entrevistado: Soledad
Cargo: Guia de Turismo

Fecha: 18 de septiembre 2018

Bodega Piatelli Vineyard
Direccion: Ruta Provincial N° 2, Km 3
Teléfono: 03868431045

E-mail: turismocafayate@piatellivineyards.com /

WEB: https://www.piattellivineyards.com

Entrevistado: Paula Martinez
Cargo: Encargado de turismo

Fecha: 12 de noviembre de 2016



Bodega Tierra Colorada / Desvario
Direccion: RN N°68 km 10, Chimpa
Teléfono: 0387 5534666

E-mail: matiasnanni(@gmail.com

WEB: http://www.vinosdesvario.com/

Entrevistado: Matias Nanni
Cargo: Propietario

Fecha: 18 de septiembre 2018

Bodega Peiia Veyrat Durbex
Direccion RN N° 68 km 18.5
Teléfono: 03868492056
E-mail:

WEB: http://www.lacasadelabodega.com.ar

Entrevistado: Toribia
Cargo Empleada
Fecha: 18 de septiembre 2018

Bodega Tukma

Direccion RN N°40 km 4324
Teléfono: 03868421623
E-mail: info@tukma.com
WEB: https://tukma.com/

Entrevistado: César
Cargo: Sommelier

Fecha: 19 de septiembre 2018
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6.4 Encuesta a Turistas

Cuestionario anonimo y confidencial. Por favor responda con sinceridad,

1 Genero:
- Masculino - Femenino

2 Edad...

3. Nacionalidad
- Argentino - Extranjero

4 Estado civil

- Soltero - Divorciad
- Casado - Otra
5 Nivel de Estudios
- Primarios - Universitario
- Secundario - Posgrado
- Terciario

6 Situacion Profesional

- Estudiante - Empresario
- Comerciante - Jubilado
- Empleado - Otro

7 (Cuantas veces suele irse de vacaciones al afio?

-1 - 2 - 3 o0mas
8 (Cual es el promedio de dias que se toma?
9 ;Cuando suele irse de vacaciones?

- Entre semana (lunes a jueves)
- Fin de semana (viernes a domingo)

- Cualquier dia
10 ;Como viaja?

- Solo - En familia - En grupo

- Con amigos - Enpareja
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11 Motivo del viaje
Negocios Placer

12 (A través de que vias realiza sus reservas? (
Agencia de viajes Central de reservas
Péaginas web

13 Cuando elige un destino para sus viajes ;La gastronomia y vitivinicultura de la

zona son factores determinantes?
- Si - No
14 ;Conoce el Enoturismo? (Turismo del Vino)
- Si - No
15 ;Lo ha practicado alguna vez?
- Si - No
16 ;Qué actividades le gustaria desarrollar en una bodega?
Visita guiada al vifiedo Spa  (vinoterapia,  tratamientos

Visita guiada a la bodega corporales)

Realizacion de cata de vinos Cabalgatas en los vifiedos

Cursos de cata Vendimia
Otros
17 ;Es consumidor regular de vinos?
- S - No

18 ;Como considera que es su nivel de conocimiento sobre vinos?
Bésico Intermedio Avanzado
19 ;Conoce la oferta enoturistica de Salta?

- Si - No

20 ;Conoce los vinos de altura?

- Si
- No
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6.5 Resultados

RANGO ETARIO

31a40

Sexo

14; 16%
41a50 B Masculino
18%
W Femenino
51a60
64%
2% - 15%
M Soltero
M Argentino M Casado
M Extranjero M Divorciad
M Otra
53%
NIVEL DE ESTUDIOS
i Secundario
1% %
Posgrado 7%
0,
23% Terciario
24%
Universitario
45%
Promedio de dias de vacaciones Profesion

7%

~3%

-

17% —
33%

40% -/

m2 u7 w15 =30 = Mas

1%,

27%

54%

7%

9%

EEstudiante @Comerciante @ Empleado

D Empresario @Jubilado

@ Profesional




Motivo del viaje ¢Cémo viaja?

2% 60
’ 40

. Ill
0 - I
1

m Solo ® Con amigos ™ En familia

u Negocios  ® Placer ®mEnpareja MEngrupo

Medios para hacer las reservas

ove

Central de reservas -

Paginas web

Agencia de viajes _

¢Conoce el Enoturismo? ¢Lo ha practicado?

41%
nSj = Sj

= No = No
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¢Actividades realizaria en la bodega y vifiedo?

60
50
40
30
20
: 0
0 —_—
Visita guiada Visita guiada Realizacion  Cursos de Spa Cabalgatas  Vendimia Otros
al vinedo alabodega decatade cata (vinoterapia, enlos
vinos tratamientos  vifiedos
corporales)
¢ES CONSUMIDOR DE Nivel de conocimiento de vinos
VINOS? 2%

® Bdsico ® Intermedio Avanzado

é¢Conoce el Enoturismo de ¢Conoce los vinos de Altura?
Salta?

= Si
u Si
= No
= No

6.6 Entrevista Secretaria de Turismo de Salta:

6.6.1 Entrevista 1

Entrevistado/a: Lic. Luciana Zambon

Cargo: Coordinadora Direccion de Competitividad y Emprendedurismo
Organismo: Secretaria de Turismo de Salta.

E-mail: lzambon@turismosalta.gov.ar

Fecha de la entrevista: 8 de noviembre 2016
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Estamos trabajando desde el afio 2005 en que comenzo6 el interés por la ruta del Vino.

Como Organismo Oficial, la Secretaria de Turismo de Salta esta avocada a la integracion
y consolidacion de la Ruta del Vino de Altura. Se invita a las bodegas y demas actores

turisticos a participar de los talleres en tal sentido.

Si bien la mayoria de las bodegas participan de este circuito, la oferta es muy escasa.
Recientemente, algunas de ellas han comenzado a ampliar sus servicios a no solo la visita
a la bodega y la cata de sus vinos, sino que han ampliado algunos a paseos en bicicleta y

paseos a caballo.

Se ha realizado un registro de prestadores de la ruta del vino, pero son pocos los que han

alcanzado el estandar necesario para brindar el servicio.

Salta ha adherido en 2008 al Plan de Consolidacién del Enoturismo en la Argentina del

BID, cuya finalidad es mejorar el desempenio de los actores asociados al turismo del vino.

Somos conscientes que no es buena la cooperacion entre los diferentes actores y que las

bodegas no todas estan trabajando mancomunadamente, es un arduo trabajo.

Hemos tenido una gran aceptacion por parte de la Red de Productores Campesinos en
generar la participacion en la actividad turistica de las comunidades de pueblos
originarios y campesinos y construir un marco de contencion a esta tipologia turistica,

basada en la cosmovision local de desarrollo y el intercambio respetuoso.

Se han realizado demonstraciones de productos por parte de esta Red, que ha tenido una

gran acogida en los turistas.

La llegada de Piatelli Wineyards ha despertado también el interés por parte de los

Bodegas en incrementar la oferta de sus productos turisticos.

La RN 40 si bien es transitable en todo su recorrido, no hay un medio de transporte que
comunique todo el trayecto desde Salta a Cafayate — Cachi- Salta. Parte del recorrido es

de ripio aunque en buen estado que se puede realizar con vehiculos particulares.

En este momento se realiza la actualizacion de carteleria y folleteria que ya llevaba varios

anos.
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6.6.2 Entrevista 2

Nombre del entrevistado: Eleonora Gallardo

Cargo: Directora de Productos Turisticos

Coordinadora Direccion de Competitividad y Emprendedurismo.
Fecha de la entrevista: 5 de diciembre de 2018.

1. ¢Se ha logrado componer un corredor turistico, Ruta del Vino, formado por la
provincia de Salta? ; Tienen algo establecido con otras provincias que tengan o
compartan Ruta del Vino?

Hoy en dia los vifiedos se extienden por méas de 3300 hectareas entre los

departamentos de Cafayate, San Carlos, Cachi, Molinos y La Vifia. Zonas 6ptimas
para el cultivo y produccion del Torrontés y otras cepas como el Cabernet Sauvignon,
Malbec, Tannat, Bonarda, Syrah, Barbera y Tempranillo con lugares y paisajes muy
llamativos como los de la Quebrada de las Flechas, Quebrada de las Conchas y
pueblos centenarios con una enorme riqueza cultural que se expresa en su musica y
artesanias.

En los ultimos afios la industria ha experimentado un gran crecimiento y desarrollo
favoreciendo la elaboracion de extraordinarios vinos de calidad, reconocidos en los
mercados y concursos internacionales. La calidad y particularidad de los vinos
saltefios de altura son el resultado de la combinacion de las condiciones privilegiadas
del terrufio y de la innovacion tecnologica, sumadas a la dedicacion y el conocimiento
de los productores.

Se empez0 a trabajar en el 2018 un programa en conjunto con Mendoza, en donde se
ofrecian paquetes en ambas provincias.

2. (Existe trabajo de sinergia entre las partes que componen el turismo enoldgico?
(actores locales, bodegas, sector publico y privado)
Si existe un trabajo en conjunto con Bodegas de Salta, el Ministerio de Produccion,

Municipios que pertenecen a la Ruta del Vino (Cafayate, Cachi, etc.), cooperativas,
INTA, INV entre otros.

3. (Por qué las agencias de viajes que figuran en el folleto no ofrecen la Ruta del
Vino si no es a mas de 5 personas y viaje particular?
El Ministerio de Cultura, Turismo y Deportes solo promociona la Ruta del Vino,

como producto. Cada empresa realiza y tiene sus politicas en cuanto a como vender
tal Producto.

4. (Qué producto o cuantos productos estan trabajando con respecto al turismo
enologico?
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Se trabaja en la promocion de la Ruta del Vino, y en el 2018 empezo6 el trabajo de
desarrollo y posicionamiento de la Ruta del Vino Casero y Artesanal.

5. (Qué tipo de aceptacion del residente ante este tipo de turismo? ;Como trabajan
estos dos actores: privado y publico?
Se trabaja en conjunto, y hay una sinergia entre ambos sectores. La aceptacion del

residente es muy buena.

6. ¢(Qué tipo de inversiones tienen? ;Son locales, privadas? ;Qué porcentaje de
inversiones extranjeras y privadas?
Estas son las lineas de crédito e inversiones que estuvieron disponibles en el 2018

para todos aquellos que quisieran aplicar

http://turismo.salta.gov.ar/images/uploads/salta financiamiento 2018a.pdf

7. (Qué facilidades otorgan desde la provincia para la produccion del producto?
Estas son las lineas de crédito e inversiones que estuvieron disponibles en el 2018

para todos aquellos que quisieran aplicar

8. Con respecto a la accesibilidad la planta turistica que hace a los destinos donde
estan las bodegas, (estan preparadas para el turismo accesible? Bafios, puertas
anchas para que pasen sillas de ruedas, rampas, etc.

No se encuentra hecho un relevamiento, pero varias Bodegas de la provincia cuentan

con programas de Calidad como SIGO, Buenas Practicas, Directrices de
Competitividad, entre otras.

9. En lo referente a conectividad, en algunos tramos la RN40, las RP y otros
caminos internos son de ripio. ;Esta proyectado pavimentar estos caminos a pesar
de que perderia parte del encanto del paisaje? Uno de los aspectos que estarian
imposibilitando el desarrollo, ;se necesitan vehiculos especiales?

En cuanto a las rutas nacionales es competencia del gobierno Nacional, que se

gestiona permanentemente el mantenimiento de la misma. En las rutas provinciales
también hay un trabajo de mantenimiento.

No se imposibilita el desarrollo, si perderian algunos sectores el encanto, pero si seria
bueno pavimentar algunos tramos.

Se pueden alquilar los vehiculos para ir desde Salta hacia los valles sin problemas.

10. ;Por qué no hay una mayor frecuencia en transporte publico? y ;por qué
ninguna linea de émnibus une desde Salta a Cafayate via Cachi o desde Cachi a
Cafayate?

Eso depende exclusivamente de otras areas de las cuales no sabria porque no hay

frecuencias.

11. ;Qué posibilidades hay en las distancias a recorrer tener asistencia o auxilio en
caso de ser requerido?
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Hoy en la mayoria del trayecto hay sefializacion y postes del 911 por cualquier
inconveniente. Los municipios tienen mejor tecnologia en cuanto a la comunicacioén
ya que las inversiones que se realizaron para mejorar la planta turistica fue mucha
(Disponen de Plan Estratégico? ;Cual es el eje, mencionar los objetivos y a criterio
personal del entrevistado que porcentaje de factibilidad tienen los objetivos?
(Considera que alguno de los objetivos debe ser reformulado?

Aca puede encontrar el Plan Estratégico

http://turismo.salta.gov.ar/images/uploads/sintesis plan salta si +.pdf

7 RN N°40 Quebrada de las Flechas

8 RP N°33 Cuesta del Obispo
3 -
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Fuente: Fotografias Maria C. Santos- Septiembre 2018

6.7 Entrevista a Agencias de Viajes y Empresas de Viajes y Turismo

(Realizada en noviembre de 2016)

Salta Capital Entrevistado: Agustin

UMA TRAVEL.

Entrevistado: Ricardo
Garamendi

Direccion: General Guemes N°
34

Teléfonos: 0387 — 4222285 /
4228317

TASTIL VIAJES Y TURISMO
Entrevistado: Exequiel Caceres
Direccion: Caseros 468 Local 1

Teléfonos: 0387 - 4311223

VANTAGE
Entrevistado: Lorena Lafuente
Direccion: Buenos Aires 88

Teléfonos: 0387-4222434

AMAUTA VIAJES

Leguizamén

Direccion: Ameghino N° 426-
Local 1

Teléfonos: 387-154 73011

FERRO TURISMO
Entrevistado: José Luis
Direccion: Buenos Aires 191

Teléfonos: 0387-4315314

PARAISOS TERRENALES
Entrevistado: Maria Laura
Direccion: Las Encinas N° 237

Teléfonos: 0387 620-2670

SILVIA MAGNO VIAJES Y
TURISMO.

Entrevistado: Silvia Magno
Direccion: Alvarado N° 1474
Teléfonos: 0387-4219203
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Cachi

TURISMO URKUPINA
Entrevistado: Ernesto Lopez

Direccion: Benjamin Zorrilla s/n

Teléfonos: 03868-491317

Cafayate

[PUNA TURISMO DE
ALTURA

Entrevistado: Marcos Guevara
Direccién: San Martin 81 PB
Teléfonos: 03868-421808

MAJO VIAJES
Entrevistado:
Direccion: Ntra. Sra. del Rosario

N° 77

Teléfonos: 03868-422038

TURISMO CORDILLERANO
Entrevistado: Eduardo Salvado

Direccion: Guemes Sur N° 178

Teléfonos: 03868-421689

XANTERRA

Entrevistado: Patricia Lopez
Direcciéon: Mitre N° 52
Teléfonos: 03868-422548

YACU TURISMO
Entrevistado: Miriam De Abajo
Direccion: Alvarado N° 68

Teléfonos: 03868 42-1806

6.8 Estudio de caso Bodega y Estancia Colomé

Fuente: Fotografias Maria C. Santos

Septiembre 2018
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Fuente: Fotografias Maria C. Santos

Septiembre 2018

9 Antigua Bodega Colomé
Fuente: Fotografias Maria C. Santos
Septiembre 2018
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10 Naciente del rio

Fuente: Constanza Bearzi de Estancia Colomé

La naciente del rio que se encuentra integramente en la propiedad. Desde aqui se toma,
se entuba y va a una represa que suministra agua a la finca y las turbinas que proporcionan

energia al lugar.

11 Toma de agua

Fuente: Constanza Bearzi
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Huertas organicas

12 Virias entre rocas

i Fuente: Fotografias cedidas por Constanza Bearzi

13 Vifia de 1831
Fuente: Constanza Bearzi
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6.9 Historia de Hoteles

6.9.1 Miraluna Cabanas, Viniedos y Bodega

Fuente: Fotos cedidas por Elvio de Bodega Miraluna
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6.9.2 Sala de Payogasta Hotel Boutique & Bodega

Fuente: Fbtograﬁas Maria C. Santos
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6.9.3 Hotel Boutique La Casa de la Bodega

Fuente: Fotografia Maria C. Santos

“El que sabe degustar no bebe demasiado vino, pero disfruta

sus suaves secretos.”

Salvador Dali.
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